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ReEsumo

A antropofagia ¢ uma ideia de matriz amerindia que foi reimaginada, so-
bretudo, pelo trabalho do filésofo e poeta brasileiro Oswald de Andrade.
Inicialmente concebida por ele como um conceito no campo da estética, em
seus quase 100 anos de trajetdria tedrica, a antropofagia foi atravessada por
inimeros outros usos conceituais e éticos. Neste ensaio, buscamos rein-
troduzi-la no pensamento contemporineo de duas maneiras. Em primeiro
lugar, e rapidamente, como um principio metodolégico cujas ressonéncias
invocam nogdes de Gilles Deleuze e Michel Foucault. E, em segundo lugar,
de forma mais detalhada, enquanto um ethos prescritivel aos usudrios das
plataformas digitais de comunica¢do — uma atitude antropofagica que con-
trapomos as devorag¢des conceituais do vampiro e do zumbi, em um esbogo
de fiction-theory que nos ajuda a compreender aspectos da comunicagao di-
gital no presente.
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DevoracAo Como METODO

Quando o poeta e fil6sofo brasileiro Oswald de Andrade (1928/1990)
publicou seu “Manifesto Antropé6fago”, em 1928, ele tinha alguns inimi-
gos em mente. Seu projeto estético buscava diferenciar-se das vanguardas
europeias de entdo, do beletrismo parnasiano de muitos de seus colegas
brasileiros, e, também, do identitarismo literdrio nacional que naquele mo-
mento irrompia como forca aglutinadora. Mas a grande novidade de sua
proposta estava no fato de que essas diferengas eram perseguidas nao atra-
vés de um afastamento negativo, e, sim, por meio de uma proximidade ra-
dical, que desencadeava consequéncias fusionais. O projeto antropofagico
ndao comportava qualquer trago de solipsismo. A ideia de Oswald nao era
em absoluto afastar-se de seus inimigos, mas comé-los — integra-los em
um processo digestério em que devorado e devorador sairiam modifica-
dos, dando origem a uma terceira coisa, a uma novidade estética resultante
desse encontro metabdlico.

Inspirada nos rituais antropofagicos dos antigos tupinamba, a antro-
pofagia de Oswald de Andrade (1928/1990) ganhava assim os contornos
de uma férmula heterogenética, uma espécie de roteiro programdtico que
tinha como horizonte a criagdo da diferenca: um come o outro para, assim,
dar origem a outro outro. Elaborada nestes termos potencialmente algébri-
cos, a tal férmula tupi abria brechas para sua prépria aplicagao em outros
territérios da criagdo, do pensamento e da vida. Tanto é que, em quase 100
anos de histéria, a ideia renovou-se em usos variados e insuspeitos: da
musica popular as artes digitais, da histéria a filosofia, da esquizoanalise
as ciéncias da comunicagdo. A antropofagia tornou-se methis: uma inteli-
géncia prética, algo préximo a um método para a criagdo de diferencas nos
campos mais diversos. Em muitas investiga¢des académicas, por exemplo,
a formulagdo antropofégica poderia ser adotada, talvez ndo como um mé-
todo plenamente elaborado, mas ao menos como um principio metodolé-
gico, como uma postura util para se aproximar de uma discussao tedrica
ou de determinada configuragdo da realidade.

Para imaginar a antropofagia enquanto principio metodoldgico dutil
aos investigadores do presente, inclusive no campo das ciéncias da comu-
nicagdo, pode ser interessante aproxima-la (ao modo antropoféagico?) de
algumas ideias que a principio lhe s3o alheias. No¢des delineadas cerca
de 50 anos apds o “Manifesto Antropéfago”, mas que involuntariamente o
ressoam, complementam, comentam. A primeira delas é a nog¢do que en-
tende a teoria como uma caixa de ferramentas. A primeira vez em que essa
metafora veio a tona foi em um didlogo entre os filésofos franceses Michel

79



Felipe Melhado, Jean-Martin Rabot, Moisés de Lemos Martins & Norval Baitello Junior

Devoracdo Método, Devoragdo Ethos: Prescrigdes Antropofagicas Para a Comunicagdo Contemporanea

Foucault e Gilles Deleuze (1972/1979), nos anos 1970. Nesta conversa, a
certa altura, Deleuze propés:

uma teoria é como uma caixa de ferramentas. Nada tem a
ver com o significante... E preciso que sirva, é preciso que
funcione. E n3o para si mesma. Se n3o ha pessoas para
utilizd-la, a comecar pelo préprio tedrico que deixa entio
de ser tedrico, é que ela ndo vale nada ou que o momento
ainda n3o chegou. N3o se refaz uma teoria, fazem-se ou-
tras; hd outras a serem feitas. E curioso que seja um autor
que é considerado um puro intelectual, Proust, que o tenha
dito t3o claramente: tratem meus livros como éculos diri-
gidos para fora e se eles n3o lhe servem, consigam outros,
encontrem vocés mesmos seu instrumento, que é for¢osa-
mente um instrumento de combate. A teoria n3o totaliza; a
teoria se multiplica e multiplica. E o poder que por nature-
za opera totaliza¢Ses, e vocé [Foucault] diz exatamente que
a teoria, por natureza, é contra o poder. (p. 71)

Com a nogdo de caixa de ferramentas, Deleuze deixa clara a concepgao
de que as teorias devem servir a novidade do pensamento, e ndo o con-
trario. Um investigador, desse modo, nao deveria prender-se a totalidade
daquilo que &, reduzir suas ideias ao ja-dito que habita a bibliografia, mas
sim realizar leituras parciais, assistematicas, apropriar-se das ideias alheias
enquanto ferramentas Uteis a invenc¢do de uma nova teoria, Uteis a inven¢do
da diferenca. H4 aqui uma evidente relagdo com o que se poderia chamar de
um “principio metodoldgico antropofégico”. Como escreve o filésofo Carlos
Coelho (2021), ao fazermos uso deste principio,

a relagdo que estabelecemos com a tradi¢do é uma relagdo
antropofagica. A saber, lemos e “interpretamos” os textos
ndo por empatia, tentando reconstituir o outro enquanto
tal, o discurso do outro enquanto tal, mas lemos, diferimos
e absorvemos os nutrientes do texto e defecamos tudo
aquilo que n3o nos interessa. (p. 13)

Enquanto Deleuze escolhia ferramentas, talvez Oswald deglutisse nu-
trientes — de qualquer forma, a ambos interessava uma apropriagdo sem-
pre parcial do outro, que tivesse, como resultado, a criag3o de algo novo.

Deleuze prosseguia: a caixa de ferramentas deveria servir a criagdo
de uma teoria que, além de nova, em certo nivel, fosse colocada contra o
poder (Foucault & Deleuze, 1972/1979). Isto é: justamente contra aquilo
que estabelece o que é permitido e o que ndo é permitido pensar. E nesse
sentido que, muitas vezes, uma nova teoria se apropria de uma outra teoria
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até mesmo para trai-la, para denegéd-la em sua coesdo ulterior. Em uma
entrevista, Michel Foucault (1975/2006), ao retomar a nogao da caixa de
ferramentas, deixou bastante evidente este aspecto:

um livro é feito para servir a usos ndo definidos por aquele
que o escreveu. Quanto mais houver usos novos, possi-
veis, imprevistos, mais eu ficarei contente. Todos os meus
livros, seja Histdria da Loucura, seja outros, podem ser
pequenas caixas de ferramentas. Se as pessoas querem
mesmo abri-las, servirem-se de tal frase, tal ideia, tal ana-
lise como de uma chave de fenda, ou uma chave-inglesa,
para produzir um curto-circuito, desqualificar, quebrar os
sistemas de poder, inclusive, eventualmente, os préprios
sistemas de que meus livros resultam, pois bem, tanto
melhor! (p. 52)

Quao préximos nos mantemos aqui em relagdo aos mecanismos da
prépria antropofagia? O pragmatismo inventivo, libertario, avesso aos pro-
gramas, que estd presente na ideia de caixa de ferramentas parece nos levar
a principios semelhantes aos da devorac3o antropofégica, a algo analogo
a sua capacidade de apropriagdo transfiguradora que engendra novos ve-
tores de pensamento. Como escreve Suely Rolnik (1998), na antropofagia,

¢ da vizinhanca paradoxal entre heterogéneos, feita de
acordos ndo resolvidos e ndo remetidos a uma totalidade,
que emana o sentido. (...) Qualquer experimentagio prag-
madtica, seja ela mais ou menos bem sucedida, vale mais
do que a imitagdo estéril de modelos. (p. 6)

N3o perfazer uma teoria, mas servir-se dela como um banquete (ou
uma caixa de ferramentas) — ai estd um principio que Oswald de Andrade
(1928/1990), em seu “Manifesto”, traduzia em uma maéxima telegrafica:
“contra todos os importadores da consciéncia enlatada. A existéncia palpa-
vel da vida” (p. 48).

H4 ainda uma outra nog¢do formulada por Deleuze (1990/1992) que
pode ser aproximada daquilo que vislumbramos como um principio meto-
dolégico antropofégico. E o procedimento que o filésofo caracterizou como
enrabar. Em um texto de passagens autobiograficas, Deleuze ensaia esta
nogdo ao descrever a maneira com que ele mesmo se apropriava das teo-
rias de outros filésofos para, desse modo, escrever sua histéria da filosofia.

Minha principal maneira de me safar nessa época foi con-
cebendo a histéria da filosofia como uma espécie de enra-
bada, ou, o que dd no mesmo, de imaculada concepcio.
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Eu me imaginava chegando pelas costas de um autor e
lhe fazendo um filho, que seria seu, e, no entanto, seria
monstruoso. Que fosse seu seria muito importante, por-
que o autor precisava efetivamente ter dito tudo aquilo que
eu lhe fazia dizer. Mas que o filho fosse monstruoso tam-
bém representava uma necessidade, porque era preciso
passar por toda espécie de descentramentos, de quebras,
emissdes secretas que me deram muito prazer. (Deleuze,

1990/1992, p. 14)

Na operacgdo tedrica de enrabar, o primeiro movimento é o da surpre-
sa: “chegar pelas costas de um autor”, ou seja, dar um uso surpreendente
as suas teorias, criar sentidos insuspeitos para aquilo que ele escreveu.
Esse procedimento tem como objetivo dar a luz um “filho monstruoso”,
isto é, criar uma nova teoria como resultado desta “imaculada concep-
¢3o”. Nesta fecundagdo ressignificante, o autor enrabado pode ser apenas
parcialmente reconhecido: seus tracos se assemelham apenas levemente
aos tragos do filho monstruoso. Ao exercer essa performance com as teo-
rias alheias, o investigador pratica um tipo particular de respeito. Ndo um
respeito conservador, que mantém os originais intactos, mas um respeito
transfigurador, que transforma as ideias de modo a revitalizé-las, doté-las
de um vigor inesperado em um novo contexto de pensamento.

Onde Gilles Deleuze falava em enrabar, talvez Oswald de Andrade
falasse em devorar. Afinal, o que é a antropofagia sendo uma criagdo me-
tabdlica desencadeada no encontro com o outro? Uma criacdo que nao
conserva o outro e nem o préprio, mas que gera um terceiro elemento na
friccao deste encontro: o resultado da devoragdo canibal coincide com o
filho monstruoso deleuzeano. E o que observam, a respeito da antropofagia,
Filipe Ceppas e Jodo Camilo Pena (2021):

a absorcdo n3o unifica o outro, anexando-o a si mesmo e
convertendo-o a prépria imagem; o mesmo nessa configu-
racdo nunca terd existido. As relagdes se ddo em um espa-
co de exterioridade exogdmica em que o ser é um resto que
devora um outro resto do outro, hum processo de meta-
morfose inconclusa e permanentemente em aberto. (p. 11)

Talvez, se fosse delineado de forma mais exaustiva um método an-
tropofagico de pesquisa, ele manifestaria enormes semelhangas com as
nogdes de enrabar e de caixa de ferramentas como foram propostas por
Deleuze e Foucault (1972/1979). Um método que se afastaria das reprodu-
¢Oes estéreis, dos entendimentos ja consolidados, dos pontos pacificos,
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das zonas de seguranca do pensamento. Um método que, por sua natu-
reza, comportaria certo risco inerente a criagdo de compreensdes outras,
novas, surpreendentes. No campo das ciéncias da comunicagao, drea cujos
objetos se transformam radicalmente a reboque das inova¢des tecnolégi-
cas e das movimentagdes vertiginosas do capital, um principio metodolé-
gico orientado para a criagdo de novas compreensdes parece fazer bastante
sentido. A antropofagia como método parece algo promissor e que, talvez,
venha a se revelar mesmo como necessario.

Mas a ideia da antropofagia, mesmo nas ciéncias da comunicago,
nao ¢ algo util apenas enquanto principio metodolégico. O antropéfago
pode servir ainda como um personagem conceitual que nos auxilia a com-
preender certas configuracdes do presente. E uma dessas compreensdes
que perseguiremos a seguir: uma imagem da comunicacdo digital contem-
pordnea na qual o canibalismo tupinamba/oswaldiano se insere como uma
possibilidade ética — e, portanto, util para a vida no presente.

DEvoracAo ETHOS

Uma pequena casta de vampiros instala-se como um mecanismo
cibernético capaz de produzir e controlar hordas de zumbis hiperativos.
Em sua incessante perambulagdo maquinica, os zumbis geram imensas
quantidades de seu préprio sangue para alimentar os vampiros, que, entao,
engordam e ampliam seus poderes. Rapidamente o dominio cibernético
dos vampiros se expande, mobilizando cada vez mais hordas de zumbis
ao redor do mundo. Mas em uma ilha ao sul, uma tribo de antropéfagos
ameaga comprometer o programa.

Argumento de filme de terror B ou sinopse de fic¢ao cientifica pulp,
esse exdtico ecossistema de devoradores poderia ser desenvolvido, tam-
bém, como uma esclarecedora peca de fiction-theory. Vampiros, zumbis,
antropdéfagos: personagens conceituais, no sentido dado por Deleuze e
Guattari (1991/2007), que podem mobilizar o pensamento em direcdo a
certos problemas do presente. Alguns deles: (a) quais caracteristicas per-
formadas pelas plataformas digitais de comunicagdo podem ser Uteis para
descrevé-las?; (b) que formas subjetivas e coletivas podem ser produzidas
por meio de sua agéncia?; e (c) que téticas e praticas podem ser acionadas
como contra-condutas a essa produgdo algoritmica? Vampiros, zumbis, an-
tropofagos: trés personagens conceituais que, com ontologias e apetites
préprios, recolocam cada uma dessas questdes sob o signo da devoracao.
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Monstro do capital ou criatura do mercado, a figura do vampiro ja
foi invocada inclusive em textos cldssicos para disparar anélises acerca das
sociedades capitalistas em suas diferentes manifesta¢des ou estdgios de
desenvolvimento. E bastante conhecido, por exemplo, o curioso ensaio es-
crito por Voltaire (1764/2020, p. 715) ainda no século XVIII. Mas para além
das anedotas, foi Karl Marx (1867/1996) quem ofereceu uma compreensdo
vampiresca acerca de um dos mecanismos fundamentais da acumulagio
capitalista. Entre as vdrias imagens géticas que assombram O Capital, os
conceitos de trabalho morto e de trabalho vivo s3o articulados em uma rela-
¢do sanguinolenta:

o capital é trabalho morto que apenas se reanima, a ma-
neira dos vampiros, chupando trabalho vivo, e que vive
tanto mais quanto mais trabalho vivo chupa. O tempo du-
rante o qual o trabalhador trabalha é o tempo durante o
qual o capitalista consome a sua forca de trabalho. (p. 347)

Embora pertencente a outra classe de devoradores, também o zumbi
foi diversas vezes solicitado para uma figuragao ingléria do capitalismo.
Basta lembrar que, em suas origens, entre os séculos XVIII e XIX, a figura
do zumbi fazia referéncia aos trabalhadores for¢cados dos canaviais haitia-
nos (McNally, 2011, p. 211). Vitimas de uma feiticaria que os enclausurava
ao transe, esses trabalhadores zumbificados estariam condenados a uma
atividade produtiva incessante, a ser exercida noite e dia, mesmo apds a
morte, nas planta¢des de seus senhores.

Tempos depois, ja aclimatados aos Estados Unidos da América, os
zumbis se tornaram protagonistas de outras criticas ao capital, sobretudo
com o cinema de George A. Romero. No fim da década de 1970, por exem-
plo, em seu classico Dawn of The Dead (O Renascer dos Mortos), Romero
(1978) fez os zumbis vagarem por um centro comercial, equiparando sua
voracidade por corpos humanos ao consumismo desenfreado em um con-
texto de arrancada neoliberal.

Levando em conta essas duas séries de figuragdes monstruosas,
mais do que devoradores antagonistas, vampiros e zumbis se revelam
como criaturas complementares: enquanto os primeiros exploram ou con-
trolam, os segundos sdo as sujei¢des produzidas pela exploragdo ou pelo
controle; enquanto os primeiros formam um pequeno e aristocratico gru-
po, os segundos se amontoam em massas disciplinadas ou hordas agi-
tadas; enquanto os primeiros se beneficiam do capital, os segundos sao
colocados — forgosa ou voluntariamente — a seu servico.
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Como Viktor Frankenstein e sua Criatura, o vampiro e o
zumbi s3o duplos, dois pontos que se conectam em uma
sociedade dividida. Se os vampiros sdo seres temiveis que
podem nos possuir e nos transformar em seus déceis ser-
vos, os zumbis representam nossa assombrada autoima-
gem, nos alertando para que talvez j4 estejamos sem vida,
como agentes desempoderados a servico de um poder
alheio. (McNally, 2011, p. 253)

Na contemporaneidade, novos modelos de negécio atualizam os
meios de acumulagdo capitalista. Empresas configuradas como platafor-
mas digitais tém constituido monopdlios e gerado lucros bilionérios atra-
vés da extra¢do, do armazenamento e do processamento de enormes quan-
tidades de dados de seus usudrios. Diversos analistas tém se esforcado
para descrever esse novo cendrio, que ja foi designado por alguns nomes:
“capitalismo de vigilancia”, “capitalismo de plataforma”, “capitalismo de
dados” (Srnicek, 2017; West, 2019; Zuboff, 2019/2020). Neste contexto,
vampiros e zumbis parecem nao ter perdido a vitalidade enquanto persona-
gens conceituais. Transformados, esses monstros do capital ainda exercem
suas devoragdes em novos habitats, povoando a escuriddo dos cédigos
algoritmicos e data centers.

Portanto, para compreender certos aspectos dessa nova configura-
¢do capitalistica, ou pelo menos para investigar sua expressao nas platafor-
mas digitais de comunicacdo, parece vidvel atentar-se aos habitos alimen-
tares, aos mecanismos de predacgdo e as formas de devoragdo exercidas
pelos vampiros e zumbis contemporaneos. Perseguir os devoradores que
habitam o capitalismo de plataforma e observa-los em pleno exercicio de
sua fome pode resultar em um monstruoso diagndstico do presente, no
sentido atribuido por Michel Foucault (1994, p. 449).

Mas se quisermos permanecer a altura da formulagdo foucaultiana,
ou seja, se quisermos ndo apenas descrever as forcas que compdem o
presente, mas também esbogar uma possibilidade de fratura em relacdo a
elas, entdo a triste companhia de vampiros e zumbis talvez nos seja insu-
ficiente. Para tragar algum vetor de liberdade concreta, de transformagao
possivel, talvez seja preciso introduzir neste ecossistema mais um tipo de
devorador: o antropéfago.

A semelhanca dos vampiros e dos zumbis, o antropéfago também j4
foi personagem de uma série de reflexdes sobre as sociedades modernas.
Uma corrente talvez inaugurada por Michel de Montaigne (1580/2009), no
século XVI, mas com contribui¢des incontorndveis de Oswald de Andrade
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(1928/1990) no alvorecer do século XX. Nas ultimas décadas, o antropé-
fago continua sendo revisitado como um personagem de grande vigor
conceitual, merecendo a atencdo de diversos pensadores ocupados com
o presente: das consideragdes esquizoanaliticas de Suely Rolnik (1998,
1998/2000, 2007) a ontofagia de Carlos Coelho (2021), passando pelas in-
quietantes teorias de Norval Baitello Junior (2014).

No trabalho de todos esses e de muitos outros pensadores, sobre-
tudo brasileiros, a antropofagia sempre irrompe como uma possibilidade
de transgressdo, ou pelo menos como algum tipo de alternativa em relacao
ao status quo. Se a hipétese que esbocaremos a seguir é a de que o capi-
talismo de plataforma funciona com certas caracteristicas vampirescas, e
que esta formacgdo socioecondmica produz subjetividades algoritmicamen-
te zumbificadas, serd possivel vislumbrar nas devoragdes antropofégicas a
possibilidade de uma fratura virtual para o presente? Sem a pretens3o de
esgotar a questdo, este ensaio ird introduzi-la esbogando um entendimento
acerca desses trés devoradores latentes no capitalismo contemporineo: o
vampiro, o zumbi e o antropéfago.

O VAMPIRO

“No século XXI, o capitalismo avancado centrou-se na extragcao e no
uso de um tipo particular de matéria-prima: os dados” (Srnicek, 2017, p.
16). Para obté-los, empresas, hoje bilionarias, desenvolvem plataformas di-
gitais sofisticadas, que oferecem servigos variados. Essas plataformas sdo
constituidas por mecanismos algoritmicos cujo objetivo central é a extra-
¢3o dos dados pessoais de seus usudrios. Uma vez extirpadas, essas infor-
magdes em estado bruto sdo processadas por meio de diversas tecnologias
de inteligéncia artificial, que, ent3o, irdo organiza-las em metadados cujo
uso comercial, por sua vez, varia de acordo com o modelo de negécios de
cada plataforma. Em raz3o disso, essas ferramentas s3o estrategicamente
desenvolvidas para se posicionarem entre os usudrios, ou seja, como um
meio de comunicagdo entre eles.

Como um espago comunicativo artificial, as redes sociais sdo progra-
madas com uma transparéncia absoluta, que permite aos seus desenvolve-
dores registrarem as minimas agdes e interagdes entre os usudrios e con-
verté-las, uma a uma, em fontes de dados capitalizaveis (Han, 2012/2014,
p. 71). Cliques, visualiza¢des de contetido, postagens de textos, compar-
tilhamentos de imagens ou emojis, curtidas, comentarios. Toda atividade
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online esta sujeita a tornar-se dado extraivel que, uma vez processado, é
instrumentalizado para o direcionamento de conteido — muitos deles,
anuncios publicitarios. E por esse e outros motivos que Shoshana Zuboff
(2019/2020) cunhou o termo “capitalismo de vigildncia” para se referir as
atuais estratégias de acumulagdo financeira via plataformas digitais. Nesse
sentido, é possivel caracterizar as redes sociais como uma modalidade ci-
bernética de vigilancia, a atualizagdo tecnocapitalista de um mecanismo
que nos observa sem que possamos observéd-lo — a maneira de um vampi-
ro que nos espreita, escondido entre as sombras.

Mas o aspecto vampiresco das redes ndo se expressa tanto em sua
capacidade traicoeira de vigilancia, e sim em seu funcionamento basica-
mente parasitico. Como sabemos, ontologicamente, vampiros s3o seres
sem vida prépria, e sua existéncia no mundo esta condicionada a devora-
¢3o da vida alheia. Portanto, é sugando o sangue dos outros que os vampi-
ros adquirem vitalidade e intensificam seus poderes. Essa |l6gica vampires-
ca se perfaz nas plataformas de comunicacdo — sem a atividade de seus
usudrios, elas s3o privadas daquilo que constitui seu capital vital: os dados.
No sentido inverso, quanto mais os usudrios se engajam nas redes, quanto
mais eles curtem, compartilham, comentam e postam, quanto mais, enfim,
suas vidas s3o convertidas em dados, maior é o capital sugado e acumula-
do pelas plataformas.

A conexdo digital é agora um meio para fins comerciais de
terceiros. Em sua esséncia, o capitalismo de vigilancia é
parasitico e autorreferente. Ele revive a velha imagem que
Karl Marx desenhou do capitalismo como um vampiro que
se alimenta do trabalho, mas agora com uma reviravolta.
Em vez do trabalho, o capitalismo de vigilancia se alimen-
ta de todos os aspectos da experiéncia humana. (Zuboff,
2019/2020, p. 20)

E por isso que o capitalismo de plataforma também poderia ser des-
crito como uma formacgdo socioeconémica baseada na instalagdo de me-
canismos cibernéticos vampiricos com vista & acumulacdo financeira. Sob
esta perspectiva, percebe-se que as plataformas atuam hoje em uma légica
parasitica, vampiresca, e sdo algoritmicamente programadas para extrai-
rem dados capitalizaveis. Mas se a eficicia em extrair e instrumentalizar
dados vitais é fundamental para o sucesso econémico das plataformas,
ha ainda uma tarefa anterior e igualmente imprescindivel, sem a qual elas
jamais poderiam instalar-se enquanto vampiros: a sedugdo dos usudrios.
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Ainda nos anos 1980, o fil6sofo Gilles Lipovetsky (1983/1989) perce-
beu que, nas sociedades ocidentais contemporaneas, a gestao disciplinadora
tendia a ceder espaco para as estratégias sedutoras. A administrag3o e a ex-
plorac3o dos individuos e das coletividades passaria entdo por uma alteragdo
substancial. Na bem conhecida descricao de Michel Foucault (1975/2014),
as sociedades disciplinares foram definidas fundamentalmente pela l6gica
coercitiva — enquanto mecanismo de poder, a disciplina se vale de regras
rigidas, proibi¢des claras, instituicdes austeras, procedimentos punitivos e
espagos de confinamento cujo objetivo é a producdo de sujeitos ddceis. No
entanto, sobretudo a partir das ultimas décadas do século XX, estariamos ex-
perimentando uma nova forma de sujei¢3o baseada na seducdo. Individuos
e coletividades seriam cada vez menos obrigados a performarem quaisquer
comportamentos, mas cada vez mais seduzidos em direcdo a eles, sendo leva-
dos a adota-los sem qualquer tipo de coercao externa.

A seducdo generalizada é enderecada aos desejos, as emo-
¢des, ao conjunto dos prazeres: ela incita e motiva, escuta
e encoraja, agrada e toca. Em todo lugar, injun¢des autori-
térias e uniformizantes d3o lugar a um universo de voca-
¢des e encorajamentos, abrindo espaco para a escolha e
a iniciativa individual. Desejabilidade no lugar da sancio,
atratividade no lugar da obriga¢do, compreensido e livre
expressdo no lugar da coergdo: é assim que o império da
seducdo pds fim ao modo disciplinar de socializagdo dos
corpos. (Lipovetsky, 2017, p. 233)

Quando analisamos o capitalismo de plataforma, percebemos que
seus empreendimentos também parecem fortalecer essa tendéncia, ope-
rando muito mais na légica da sedugdo do que na da disciplina. Afinal,
muito raramente somos obrigados a utilizar qualquer plataforma e, teorica-
mente, somos livres para nos desconectar delas a qualquer momento. No
entanto, seus desenvolvedores sofisticam mecanismos algoritmicos que
nos fazem desejar acessa-las, que nos seduzem a permanecer conectados,
nos encorajando a interagir febrilmente e a retornar a elas como quem re-
torna a um vicio.

Para as empresas, ¢ indispensdvel que os usudrios frequentem as
plataformas o maximo possivel, pois quanto maior essa frequéncia, mais
dados capitalizaveis elas poderdo extrair. Desse modo, o desenvolvimento
de mecanismos cibernéticos de sedugdo é um investimento incontorna-
vel para as plataformas digitais de comunicagdo, com reflexos diretos em
sua lucratividade. E com esse aparelhamento sedutor que as plataformas
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participam do que hoje se convencionou chamar de “economia da atenc¢do”
(Beck, 2001; Citton, 2016). No cendrio contemporaneo, o capitalista torna-
-se ndo apenas o detentor exclusivo dos meios de producdo, como definiu
Marx (1867/1996), mas também o detentor prioritario dos meios de sedugdo.
Vigilante, parasitico e, sobretudo, sedutor — este é o vampiro que
hoje datifica, controla e explora economicamente grandes por¢des de nos-
sas vidas sociais. Mas se, em sua devoragdo especifica, o vampiro é capaz
de figurar o funcionamento das plataformas no capitalismo contempora-
neo, talvez seja ainda necessario dedicar um pouco mais de atengdo aos
seus expedientes algoritmicos de seducdo. Neste momento, parece urgente
investigar qual forma de sujeic3o as plataformas-vampiro podem produzir
em suas vitimas, isto é, os usudrios das plataformas digitais. Quais atribu-
tos a devoragdo vampirica produz na subjetividade de suas presas? Com
que caracteristicas esses devoradores sobredeterminam aqueles que s3o
devorados? E, talvez, finalmente, indo mais abaixo na cadeia alimentar, pos-
samos também perguntar: o que, por sua vez, devoram os devorados?

O ZuMBI

Nas ultimas décadas, uma mudanga nas figuragdes cinematogréficas
do zumbi despertou a atengao dos aficionados pelo género. Principalmente
a partir de 28 Days Later (28 Dias Depois; Boyle, 2002), muitos zumbis pas-
saram a ser imaginados com uma espécie de melhoramento evolutivo: a
velocidade (Dendle, 2011, p. 175). E verdade que, de certo modo, zumbis
sempre foram criaturas hiperativas, mesmo quando ostensivamente lentos.
Ainda em sua expressdo haitiana, eles eram caracterizados por uma ativi-
dade ininterrupta, figurados como trabalhadores em transe cuja produtibi-
lidade ignorava qualquer esgotamento fisico ou mental. Se admitirmos que
esses zumbis ultraprodutivos, porém lentos, figuravam uma sujei¢do possi-
vel ao capitalismo préprio de seu tempo, isto é, aquele dos séculos XVIII e
XIX, talvez seja inevitavel procurar nos velozes zumbis de hoje uma espécie
de variante acelerada dessa mesma subjetividade. Zumbis que correm pare-
cem expressar, enfim, uma atualizag3o psiquica, afetiva e comportamental a
que estarfamos sujeitos no capitalismo tardio.

Autores diversos tém identificado um incremento de hiperativida-
de no sujeito contemporaneo. O filésofo sul-coreano Byung Chul-Han
(2010/2015), por exemplo, nos da noticias de um sujeito do desempenho, in-
cessantemente estimulado a atividade em alta performance. Na indistin¢do
entre tempo de trabalho e tempo livre, o sujeito do desempenho seria a
todo instante encorajado a reagir rapidamente a estimulos direcionados a
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algum tipo de capitalizagdo. Em uma perspectiva complementar, o pensa-
dor alemao Cristoph Tiircke (2012/2016) nos fala de uma cultura do déficit
de atengdo e hiperatividade intensificada pelo “diltivio de impulsos com que
a alta tecnologia nos rodeia” (p. 78).

Igualmente sensivel a este cendrio de aceleragdo e excitagao gene-
ralizada, Jonathan Crary (2013/2016) investiga como o capitalismo tardio
objetiva a criagao de sujeitos sem sono ou necessidade de descanso, que
operam em funcionamento continuo. O ensaista atenta inclusive para “o
leque de forgas que valorizam o individuo que est4 constantemente envol-
vido, operando, reagindo ou processando em algum meio telematico” (p.
17). Essas forgas, afirma Crary, encaminhariam o sujeito contemporéneo a
“uma ocupacio relativamente ininterrupta com telas iluminadas de diver-
sos tipos, que exigem constantemente interesse ou resposta” (p. 65).

Evidentemente, uma das forcas que concorrem para produzir essa
subjetividade hiperativa é exercida pelas plataformas digitais de comunica-
¢do. O modelo de negdcio das plataformas, alids, depende desse tipo de
subjetividade para prosperar. Permanentemente conectado, afetivamente
mobilizado, estimulado a reagir aos minimos apelos, ansioso por intera-
¢des de qualquer tipo e irremediavelmente comunicativo — este € o sujeito
ideal do capitalismo de plataforma, o usudrio-tipo que os algoritmos se
esforcam em produzir. Para isso, bilhdes de délares sdo gastos anualmente
no desenvolvimento de cédigos que performam estratégias sedutoras, es-
timulando os usudrios a um desassossego que resulta na disponibilizagao
dos dados gerados por sua hiperatividade online. A produgdo de zumbis
inquietos que clicam e teclam obstinadamente é produto de um calculo al-
goritmico e financeiro por parte dos tecnocratas, que lucram em proporgado
direta ao incremento de sua hiperatividade.

E comum imaginar zumbis como criaturas apaticas, se arrastando
com certa morbidez sintomédtica de uma essencial falta de vontade. No
entanto, no cinema ou na literatura, ha raras noticias de zumbis que dor-
mem — em geral, eles sdo sempre figurados como criaturas incansaveis,
diuturnamente ativas no trabalho ou na devoragdo de corpos humanos.
Hoje, para além das alegorias, essa hiperatividade parece ter sido tecnolo-
gicamente acelerada pelo capitalismo de plataforma e seu funcionamento
vampirico. Na verdade, certa zumbificagdo é parte das operagdes algoritmi-
cas desses programas: para que eles funcionem, é imprescindivel a pro-
ducdo de zumbis que possam ser vampirizados na forma de dados. Desse
modo, as hordas de zumbis tornam-se componentes indispensaveis das
plataformas-vampiro, colaborando para seu funcionamento em uma espé-
cie de sujeicao maquinica.
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Atualmente, uma das principais estratégias das plataformas-vampiro
para impulsionar a frequéncia de seus usudrios-zumbis chama-se “algorit-
mo de recomendagdo”. Esse mecanismo digital, presente na maioria das
plataformas de comunicacdo hegemonicas, opera seduzindo os usudrios
por meio da personalizagao de contetido. O algoritmo de recomendacao
funciona ciberneticamente, com inputs e feedbacks, em duas etapas bdsi-
cas. Na primeira fase, o algoritmo vigia as a¢des dos usudrios na platafor-
ma, identificando quais contetidos mais lhe interessam (aqueles que ele
visualizou durante maior tempo ou que provocaram uma maior interagao,
por exemplo). Baseado nessa detec¢do, o algoritmo direciona aos usua-
rios contetidos similares com o objetivo de intensificar o seu engajamento.
Programaticamente, o algoritmo de recomendagdo funciona em feedback
positivo, atualizando uma espiral ascendente: quanto mais o usudrio fre-
quenta a plataforma, mais ela apresenta contetidos que o agradam, o que
faz com que ele intensifique sua frequéncia na plataforma para um circulo
superior e assim por diante.

Além de mobilizar os usudrios-zumbis a hiperatividade, essa estra-
tégia de engajamento também incide em outras consequéncias subjetivas
para os frequentadores das plataformas, complementando seu processo de
zumbificagdo. Isso porque os algoritmos de recomendag3o produzem aqui-
lo que se convencionou chamar de filter bubble ou ainda de echo chambers.
Essas bolhas, ou cdmaras de eco, descrevem a paisagem experimentada
pelos usudrios das plataformas sob o efeito da personalizagio algoritmi-
ca. Com o tempo, ao acessa-las, o usudrio se depara com cada vez mais
contetidos que lhe agradam e, por outro lado, visualiza cada vez menos
contetidos que o desagradam. De certo modo, o sistema cria entdo uma es-
pécie de labirinto de espelhos: quase tudo o que o usudrio visualiza é uma
imagem de si mesmo, uma projegdo de seu préprio ego. “Cada vez mais,
o monitor de seu computador torna-se uma espécie de espelho, refletindo
seus préprios interesses enquanto observadores algoritmicos vigiam seus
cliques” (Pariser, 2011, p. 7). Nas palavras do sociélogo Eli Pariser (2011),
“os filtros de personalizagdo servem a uma espécie de autopropaganda in-
visivel, nos doutrinando com nossas préprias ideias, amplificando nosso
desejo por coisas familiares” (p. 13).

Enquanto estabiliza a subjetividade em uma identidade pouco ex-
posta a alteragdes significativas, o algoritmo de recomendacido também
acaba por criar coletividades de iguais. Comunidades algoritmicas sao
originadas automaticamente através da aproximacdo da mesmidade, ou
seja, dos usudrios que compartilham e consomem contetdos similares. A
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plataforma-vampiro opera assim para uma “compartimentagio e fragmen-
tacdo de zonas de experiéncia compartilhadas em micromundos fabricados
de afetos e simbolos” (Crary, 2013/2016, p. 47). Elas passam a funcionar,
entdo, como “uma caixa de ressonancia digital onde o espirito subjetivo ja
se encontra somente a si mesmo” (Han, 2016/2018a, p. 14).

Nio ¢é dificil localizar nas sujei¢des programadas pelo algoritmo de
recomendacgdo uma reformulagdo digital da figura de Narciso. Mas a afirma-
cao especular de si mesmo ¢é apenas a expressao positiva dessa “mdaquina
narcisica do ego” (Han, 2013/2018b, p. 60). Simultaneamente, mas em seu
polo negativo, as bolhas algoritmicas acabam por estimular subjetividades
avessas 2 alteridade. Imerso em um ambiente em que tudo reflete o que ele
mesmo ja é, o usudrio das redes parece atrofiar sua capacidade de assimilar
o outro. E como se o sujeito plataformizado se tornasse alérgico a alterida-
de: o menor sinal de sua presenca é recebido com irritacao, hostilidade e
agressividade. Hd uma mobilizag3o de afetos sectdrios no sentido de expul-
sar o outro, de mortifica-lo e, no limite, de converté-lo 3 mesmidade.

E por isso que a positividade de Narciso é insuficiente para caracteri-
zar os sujeitos produzidos pelas plataformas digitais de comunicagdo. Para
compreender as subjetividades algoritmicas que odeiam a alteridade parece
mais promissor perseguirmos novamente a figura do zumbi. Afinal, a de-
voragdo do zumbi é um processo ontolégico que visa transformar qualquer
alteridade em uma mesmidade. O apetite do zumbi é intensamente mobili-
zado a menor aparicdo de um n3o-zumbi. Mas ele ndo devora o outro para
assimila-lo, sendo para mortifica-lo e transformé-lo em um igual. A vitima de
um zumbi, quando mordida, passa por uma alteragdo subjetiva invaridvel:
primeiro, ela morre; depois, torna-se também um zumbi. O zumbi é, dessa
forma, o sujeito que ndo admite a vitalidade de uma alteridade — ele pre-
cisa mortifica-la para, logo em seguida, transforma-la em uma mesmidade.
Como observam Flavia Cera e Alexandre Nodari (2013):

[zumbis] buscam, a todo momento, reduzir o tinico outro
que reconhecem, os vivos, a um mesmo: comer a sua car-
ne e, nesse gesto, transformé-los em zumbis. ( ... ) Talvez
sejam sintomas de como contemporaneamente se encare
a alteridade: como catéstrofe. (p. 1)

Essa aversao hiperativa a alteridade pode nos dizer muito sobre a so-
ciabilidade exercitada nas plataformas de comunica¢do contemporineas.
A proliferagao da mesmidade faz inchar a bolha dos iguais, expandindo-a
com a prépria sujeicdo dos seus usudrios. E como se os usuérios-zumbis,
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em sua mesmidade teleoldgica, colaborassem ativamente para o funciona-
mento das filter bubbles, tornando-as cada vez mais densas, populosas e
autorreferentes. Alastrando a mesmidade em detrimento da alteridade, a
viralizagdo zumbi tende a tornar-se pandémica. Em um processo massivo
de zumbificagdo, o que antes circunscrevia-se ao nivel micropolitico, ao ter-
reno das subjetividades e das pequenas coletividades, pode invadir a arena
da macropolitica e dos grandes movimentos sociais.

O ANTROPOFAGO

Visto dessa perspectiva, entre plataformas-vampiros e usudarios-zum-
bis, o capitalismo de plataforma parece configurar um ecossistema preda-
tério, denso em forgas que se exercem através de pelo menos duas formas
de devoragdo. A devoragdo dos vampiros é uma sucgdo parasitica que vigia,
seduz, explora, datifica e capitaliza. Os zumbis por ela produzidos, por sua
vez, exercem sua prépria devoragdo — um abocanhamento irrestrito que
mortifica a alteridade para, logo em seguida, transformé-la em uma mes-
midade. A sobreposicado dessas duas forgas projeta um cendrio altamente
problematico: estariamos sujeitos a uma confluéncia de devoragdes vam-
pirescas e zumbificantes, a poderes de controle e de dessingularizagdo, a
forcas simultidneas de exploragdo financeira e de sujeicdo mesmificante.

Diante de tal configuracdo de poderes, parece urgente desconcer-
tamos este ecossistema assimetricamente predatério introduzindo nele
uma terceira espécie de devorador. Para estabelecer uma contra-conduta
a vampirizagdo e a zumbificagdo, para instalar uma forca contrdria a esses
mecanismos de poder, talvez seja preciso reabilitar mais uma vez a figura
do antropéfago.

Entre as primeiras frases de seu incontornavel manifesto, publicado
em 1928, o poeta e filésofo Oswald de Andrade (1928/1990) ja esclarecia o
principio bésico de toda devoragdo antropofagica: “sé me interessa o que
ndo é meu. Lei do homem. Lei do antropéfago” (p. 12). Com isso, Oswald
indicava a predilecao do apetite antropofégico: o estrangeiro, o outro, aque-
le que definitivamente ndo é o mesmo. Ao antropdfago, interessaria unica-
mente a devoragdo da alteridade. Sua dieta se manifestaria em uma curio-
sidade insaciavel pelo outro, em um desejo radical de aproximacgao fusional
com o divergente.

Estendido para o dominio da subjetividade, o principio
antropoféagico poderia ser assim descrito: engolir o outro,
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sobretudo o outro admirado, de forma que as particulas
do universo desse outro se misturem as que ja povoam
a subjetividade do antropéfago e, na invisivel quimica
dessa mistura, se produza uma verdadeira transmutac3o.
(Rolnik, 1998/2000, p. 452)

Lei do antropéfago: deglutir o outro, mas n3o para se tornar como
ele ou para fazé-lo igual a si mesmo. A antropofagia configura-se como
um roteiro para a criagao de singularidades e diferengas: um organismo
devora um outro, dando origem, entdo, a uma terceira coisa, produto des-
se agenciamento digestivo. A devora¢do do antropéfago é um modo de
subjetivacdo que se atualiza em um permanente devir-outro, através de
uma comutagdo constante com o que é exterior ao préprio sujeito. Assim,
o antropéfago jamais se cristaliza em qualquer identidade fixa e muito me-
nos investe em uma expansao egoica do mesmo. Como escreve Alexandre
Nodari (2019), quando o antropéfago alimenta-se da carne alheia, “seu ob-
jetivo ndo é incorporar a alteridade na mesmidade, o alheio na identidade,
mas outrar-se” (para. 4).

Dessa maneira, a devoragdo do antropéfago é radicalmente distin-
ta daquela do zumbi. Ainda que ambos devorem a alteridade, o resultado
de suas mordidas é substancialmente diverso. O zumbi devora o outro
para torna-lo igual a si — sua devorac¢3o é uma devog¢3o ao mesmo. Ja o
antropéfago devora o outro com a finalidade de originar algo novo — sua
devoracdo é a prépria criagdo da diferenca no encontro com a alteridade.
“Se o principio zumbi é acumulagdo infinita do mesmo, o principio do ca-
nibalismo ritual amerindio é a metamorfose” (Cera & Nodari, 2013, p. 2).

Se as plataformas de comunicagdo contemporineas produzem zum-
bis por meio de aparatos computacionais como os algoritmos de recomen-
dagdo e de fendmenos cibernéticos como as filter bubbles, invocar o antro-
p6fago como um anti-modelo subjetivo é esbocar uma forga de resisténcia
a esses mecanismos de sujeicdo. Afinal, o usudrio-zumbi é o resultado de
um célculo tecnocapitalista que acaba estimulando o gosto pela mesmida-
de e o horror a alteridade. Na tentativa de impulsionar o engajamento de
seus usudrios — e com isso, a capitalizac3o via extragdo de dados —, as
plataformas criam ambientes especulares, em que o mesmo ¢ valorizado
em detrimento do outro. Desses ambientes emergem as epidemias-zumbi,
devorando toda a dissidéncia. Mas para o antropéfago, nao ha nada mais
estranho do que o sujeito fascinado por sua prépria imagem, e nada mais
estupido do que contaminar a alteridade com a mesmidade. Por isso, as
bolhas algoritmicas ndo o seduzem — ele n3o pode ser engajado através
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dos apelos do mesmo. Dessa forma, o antropéfago esta imune a epidemia-
-zumbi — a personalizagao cibernética é incapaz de mobiliza-lo.

Ao invés de expandir hordas de zumbis ou impulsionar coletividades
de iguais, a prética antropofégica tende a formar comunidades de diferentes,
aproximando as alteridades, principalmente a mais radical entre elas: a alte-
ridade do inimigo. Entre os antigos tupinamba, amerindios que inspiraram
o pensamento de Oswald, havia uma série de convencdes culturais que en-
corajavam a captura e a devoragao dos inimigos. O guerreiro tupinamba que
capturava um inimigo para a antropofagia coletiva obtinha prestigio social
e também beneficios metafisicos. Além disso, o desejo de ser afetado pela
alteridade tornava o inimigo objeto de grande proximidade e hospitalidade
por parte de seus captores: antes de serem devorados, os cativos eram bem
tratados, criavam lagos com a comunidade e usufruiam de certa liberdade.
As futuras vitimas eram inclusive ofertadas as mulheres da aldeia — talvez
nado apenas como um gesto de gentileza, mas como forma de torna-las gravi-
das da alteridade. Todo esse processo de aproximagao era coroado pelo ritual
antropofégico, momento decisivo em que a assimilagdo do inimigo atingia
seu ponto maximo, e os limites entre o préprio e o alheio perdiam qualquer
evidéncia (Viveiros de Castro, 2014).

Sendo assim, a antropofagia poderia ser atualizada no presente como
um modo de subjetivacdo que desarticulasse as sujei¢des mesmificantes das
plataformas digitais de comunicagdo e, no sentido contrario, estimulasse
subjetividades diferentes e coletividades povoadas por mdltiplas alterida-
des. Mas a antropofagia, além de ser um contraveneno a zumbificagdo, pode
ter também propriedades anti-vampiricas. A devorag¢do do inimigo pode ser
pensada como uma forma de agenciamento a mais radical das alteridades,
mas também enquanto uma incorporagdo tética das forcas que ameagam o
antropéfago. E como se, devorando o inimigo, o antropéfago tomasse seus
poderes para si, servindo-se deles, inventando para estes poderes novos e
impensados usos.

“Atransformacdo permanente dotabu emtotem” (Andrade, 1928/1990,
p. 12). A invers3o da férmula freudiana pode ter vérios sentidos mas, da ma-
neira como aparece no manifesto escrito por Oswald de Andrade, descreve
objetivamente um dos efeitos da devoragao antropofégica: a transformacao
de um valor negativo em um valor positivo. O inimigo para o antropéfago
ndo é algo a ser evitado — afinal, ndo seria sensato recusar um banquete.
Pelo contrério, é imperativo devorar o inimigo para nutrir-se de suas forcas.
Quando se encontra sob qualquer ameaga, a tética do antropéfago n3o é
a da fuga ou a do isolamento, mas a da aproximacdo fusional que come,
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digere e incorpora a forca alheia. No contexto das novas tecnologias, incluin-
do aquelas ligadas a comunicagao, isso significa aproximar-se dos aparatos,
incorporar as ferramentas, dominar seus dispositivos por meio de uma ativi-
dade deglutiva— comer os algoritmos, devorar a plataforma-vampiro. Isto é:
incorporar seu saber para, ent3o, estabelecer novas relagdes de poder.

N3o é por acaso que o cypherpunk Jéremie Zimmerman (Yov Tvpy,
2015), quando visitou o Brasil em 2014, identificou na antropofagia as ba-
ses culturais para uma apropriacdo libertaria das tecnologias digitais. Mas
antes dele, outros pesquisadores da midia tatica j& haviam reabilitado para
o presente a figura dos “barbaros tecnizados” prefigurados por Oswald em
seu manifesto. E o caso de Ricardo Rosas e Giseli Vasconcelos (2006), que
criaram mesmo um neologismo para se referir a atualizagdo da antropofagia
no contexto contemporaneo: digitofagia.

No capitalismo de plataforma, a prética antropofégica — ou digitofd-
gica — se reconfigura também como devoragao criativa das novas tecnolo-
gias de comunicagdo. Devorar as plataformas hegemonicas pode significar,
por exemplo, a criacdo de plataformas alternativas, meios de comunicagao
digitais com programas radicalmente diferentes daqueles instalados nas
plataformas-vampiro. Seria possivel, por exemplo, conceber e desenvolver
algoritmos antropofégicos? Algoritmos que desencorajam a mortificagdo do
outro e a viralizagdo do mesmo, mas, no sentido contrario, incitam a apro-
ximagao transformadora com a alteridade? Canibalizar as novas tecnologias
também pode ter a ver com criar espagos comunicativos desinteressados na
vampirizagdo de dados, no controle ou na exploragdo financeira, mas assen-
tes em principios algoritmicos libertarios, avessos as rela¢des assimétricas
de poder que as plataformas hegeménicas estabelecem com seus usudrios.

Devorar os zumbis, devorar os vampiros — desfuncionalizar os usua-
rios e desaparelhar as tecnologias. Por um lado, a antropofagia oferece um
modo de subjetivacdo baseado na alteridade, e que, portanto, escapa a sujei-
¢3o instituida pela personaliza¢do algoritmica. Por outro, ela também enco-
raja a apropriacdo das tecnologias existentes, exortando a invenc¢do de meios
de comunicagdo libertarios. E dessa maneira que a pratica antropofagica
pode se tornar novamente Util enquanto ethos, enquanto contra-conduta a
vampirizagdo e a zumbificagdo exercitadas no capitalismo de plataforma. A
antropofagia como uma terceira devora¢do é, em suma, uma poténcia de
autonomia subjetiva e tecnoldgica a ser exercida nas fronteiras em que o ca-
pitalismo tardio performa suas novas sujeicdes e exploracdes. Como escreve
o tedrico da midia Andrew Culp (2016/2020), “a questdo nao é sair deste
lugar, mas canibaliza-lo — pode ser que sejamos deste mundo, mas certa-
mente ndo somos a favor dele” (p. 33).

96



Felipe Melhado, Jean-Martin Rabot, Moisés de Lemos Martins & Norval Baitello Junior

Devoracdo Método, Devoragdo Ethos: Prescrigdes Antropofagicas Para a Comunicagdo Contemporanea

AGRADECIMENTOS

Este trabalho é financiado por fundos nacionais através da FCT
— Fundagdo para a Ciéncia e a Tecnologia, I.P., no dmbito do projeto
UIDB/00736/2020 (financiamento base) e UIDP/00736/2020 (financia-
mento programatico).

REFERENCIAS
Andrade, O. de. (1990). A utopia antropofdgica. Obras completas de Oswald de
Andrade. Globo. (Trabalho original publicado em 1928)

Baitello, N., Jr. (2014). A era da iconofagia: Reflexdes sobre imagem, comunicagdo,
midia e cultura. Paulus.

Beck, ). (2001). The attention economy: Understanding the new currency of business.
Harvard Business School Press.

Boyle, D. (Diretor). (2002). 28 days later [Filme]. British Film Council; DNA Films.

Ceppas, F., & Penna, ). C. (2021). Antropofagias futuras, seus tempos e textos.
DasQuestoes, 11(1), 1-21.

Cera, F., & Nodari, A. (2013). A horda zumbi. Rastros, (6), 1-4.
Citton, Y. (2016). The ecology of attention. Polity Press.

Coelho, C. C. (2021). Ontofagia — Um materialismo mdgico: A bruxa, a ciborgue, a
vegana, o canibal, o cristo, o virus, o zumbi, o capital, a natureza e os bichos.
Ape’Ku.

Crary, J. (2016). 24/7: Capitalismo tardio e os fins do sono (). Toledo Jr., Trad.). Ubu

Editora. (Trabalho original publicado em 2013)

Culp, A. (2020). Dark Deleuze: Pela morte deste mundo (C. de Moura, Trad.). GLAC
EdicGes. (Trabalho original publicado em 2016)

Deleuze, G. (1992). Conversagdes: 1972-1990 (P. P. Pelbart, Trad.). Editora 34.
(Trabalho original publicado em 1990)

Deleuze, G., & Foucault, M. (1979). Os intelectuais e o poder. In M. Foucault
(Ed.), Microfisica do poder (pp. 69—78; M. T. Oliveira & R. Machado). Paz e
Terra. (Trabalho original publicado em 1972)

Deleuze, G., & Guattari, F. (2007). O que € a filosofia? (B. Prado Jr. & A. A. Munoz,
Trads.). Editora 34. (Trabalho original publicado em 1991)

97



Felipe Melhado, Jean-Martin Rabot, Moisés de Lemos Martins & Norval Baitello Junior

Devoracdo Método, Devoragdo Ethos: Prescrigdes Antropofagicas Para a Comunicagdo Contemporanea

Dendle, P. (2011). Zombie movies and the “millennial generation”. In D. Christie
& S. ). Lauro (Eds.), Better off dead: The evolution of the zombie as post-human
(pp- 159—162). Fordham University Press.

Foucault, M. (1994). Dits et écrits IV. Gallimard.
Foucault, M. (2006). Michel Foucault: Entrevistas (V. Portocarrero & G. G.
Carneiro, Trads.). Graal. (Trabalho original publicado em 1975)

Foucault, M. (2014) Vigiar e punir: Nascimento da prisdo (P. E. Duarte, Trad.).
Edi¢Bes 70. (Trabalho original publicado em 1975)

Han, B.-C. (2014). A sociedade da transparéncia. Relégio D'Agua. (Trabalho original
publicado em 2012)

Han, B.-C. (2015). Sociedade do cansago (E. P. Giachini, Trad.). Editora Vozes.
(Trabalho original publicado em 2010)

Han, B.-C. (2018a). A expulsdo do outro (M. S. Pereira, Trad.). Relégio D’Agua.
(Trabalho original publicado em 2016)

Han, B.-C (2018b). No enxame: Reflexdes sobre o digital (M. S. Pereira, Trad.).
Relégio D’Agua. (Trabalho original publicado em 2013)

Lipovetsky, G. (1989). A era do vazio (M. S. Pereira & A. L. Faria, Trad.). Reldgio
D’Agua. (Trabalho original publicado em 1983)

Lipovetsky, G. (2017). Plaire et toucher. Essai sur la société de séduction. Gallimard.
Marx, K. (1996). O capital: Critica da economia politica (Vol. 1; R. Barbosa & F.
Kothe, Trads.). Nova Cultural. (Trabalho original publicado em 1867)

McNally, D. (2011). Monsters of the market: Zombies, vampires and global
capitalism. Brill.

Montaigne, M. (2009). Dos canibais (L. A. A. Eva, Trad.). Alameda. (Trabalho
original publicado em 1580)

Nodari, A. (2019, 21 de outubro). Tranformar-se em nés outros. Revista do
Instituto Humanitas Unisinos, 543. https://www.ihuonline.unisinos.br/
artigo/7686-transformar-se-em-nos-outros

Pariser, E. (2011). The filter bubble: What is the internet hiding from you. Penguin Press.

Rolnik, S. (1998). Subjetividade antropofagica. In P. Herkenhoff & A. Pedrosa
(Eds.), Arte contempordnea brasileira: Um e/entre outro/s (pp. 128-136).
Fundacdo Bienal de S3o Paulo.

Rolnik, S. (2000). Gilles Deleuze: Uma vida filoséfica (A. L. de Oliveira, Trad.).
Editora 34. (Trabalho original publicado em 1998)

98


https://www.ihuonline.unisinos.br/artigo/7686-transformar-se-em-nos-outros
https://www.ihuonline.unisinos.br/artigo/7686-transformar-se-em-nos-outros

Felipe Melhado, Jean-Martin Rabot, Moisés de Lemos Martins & Norval Baitello Junior

Devoracdo Método, Devoragdo Ethos: Prescrigdes Antropofagicas Para a Comunicagdo Contemporanea

Rolnik, S. (2007). Brumaria 8: Arte y revolucion. Sobre historia(s) del arte.
Documenta.

Romero, G. A. (Diretor). (1978). Dawn of the dead [Filme]. Laurel Group.
Rosa, R., & Vasconcelos, G. (2006). Net_Cultura 1.0: Digitofagia. Radical Livros.
Srnicek, N. (2017). Platform capitalism. John Wiley & Sons.

Turcke, C. (2016). Hiperativos!: Abaixo a cultura do déficit de atengdo (J. P. Antunes,
Trad.). Paz & Terra. (Trabalho original publicado em 2012)

Viveiros de Castro, E. (2014). A inconstdncia da alma selvagem — E outros ensaios de
antropologia. Cosac Naify.

Voltaire. (2020). Diciondrio filosdfico (I. C. Benedetti, Trads.). WMF Martins Fontes.
(Trabalho original publicado em 1764)

West, S. M. (2019). Data capitalism: Redefining the logics of surveillance and
privacy. Business & Society, 58(1), 20—41.

yov Tvpy. (maio de 2015). Cryptofagia: Extrevista pravida: Jérémie Zimmermann
[Video]. YouTube. https://www.youtube.com/watch?v=YQtwt12gXMQ

Zuboff, S. (2020). A era do capitalismo de vigildncia: A luta por um futuro humano
na nova fronteira do poder (G. Schlesinger, Trad.). Intrinseca. (Trabalho
original publicado em 2019)

Citagao:

Melhado, F., Rabot, J.-M., Martins, M. de L., & Baitello, N, Jr.(2023). Devoragdo método, devoragao
ethos: Prescrigbes antropofégicas para a comunicagdo contemporanea. In E. C. e Silva, M. Laranjeira,
P. Portela, & V. de Sousa (Eds.), Desafios metodoldgicos em ciéncias sociais. Atas das IX Jornadas
Doutorais do CECS (pp. 78—99). CECS.

99


https://www.youtube.com/watch?v=YQtwt12qXMQ

