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A LINGUAGEM DA COR NOS CARTAZES DE CINEMA

RESUMO

0 cartaz define-se como como uma das principais ferramentas de publicidade na industria
do cinema, pois assume-se como a capa de um filme, possuindo a funcionalidade de o promover
diretamente a uma audiéncia especifica que se identifica com os elementos narrativos propostos
por cada obra. Contudo, questiona-se se esta ferramenta opta por uma composicéo visual que va
de encontro as necessidades do seu publico alvo e que em simultaneo apresente as carateristicas
distintivas de cada género cinematografico através da linguagem da cor.

Deste modo, o corrente projeto de dissertacao objetiva fornecer uma abordagem reflexiva
sobre a relacdo entre os cartazes e o significado das cores presentes em cada um deles.

Através de uma analise a duzentos cartazes de cinema, divididos entre os géneros de
acado, animacdo, comédia, drama, fantasia, ficcdo cientifica, romance, terror e thriller, consta-se
gue numa perspetiva geral, grande parte dos cartazes analisados demonstram uma ligacao entre
as cores mais frequentes na sua constituicdio e os designios atribuidos aos géneros
cinematograficos nos quais se inserem. Verificando-se que a industria cinematografica recorre a

linguagem da cor na concecao de uma grande parte dos seus cartazes.

Palavras-chave: Cartazes de Cinema; Cinema; Cor; Marketing no Cinema;
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THE LANGUAGE OF THE COLOR IN FILM POSTERS

ABSTRACT

The poster is defined as one of the main advertising tools in the film industry, being
considered as the cover of a movie, as well has the functionality of promoting it directly to a specific
audience that identifies with the proposed narrative elements of each movie. However, there is a
doubt about if this tool opts for a visual composition that goes straight to the needs of the target
audience and simultaneously presents the distinctive features of each film genre through the
language of color.

The current dissertation project aims to provide a reflective approach about the relationship
between movie posters and the meaning of the colors present in each of these posters.

Through an analysis of two hundred movie posters, divided into the genres of action,
animation, comedy, drama, fantasy, science fiction, romance, horror and thriller, we can see from
a general perspective, that most of the posters analyzed demonstrate a connection. between the
most frequent colors in their constitution and the designs attributed to the film genres in which
they belong. Then, it's possible to verify that the film industry uses the language of color in the

design of mostly of its posters.

Keywords: Cinema; Color; Film Marketing; Movie Posters;
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1. Introducao

O projeto de dissertacdo que se apresenta desenvolveu-se no ambito do Mestrado em
Comunicacéo, Arte e Cultura com a finalidade de contribuir para uma reflexdo na area da
comunicacao, do design, da arte, do cinema e da cultura.

O tema desta dissertacao orienta-se ao estudo da relacdo entre a cor e 0s géneros
cinematograficos veiculados através dos cartazes (posters) de cinema. Em concreto, propoe-se
analisar 0s processos intrinsecos a psicologia da cor plasmados na composicao dos posters
cinematograficos, fornecendo um balanco relativamente as tonalidades predominantes
observadas para cada género cinematografico. Consideramos, pois, que o cartaz constitui um
retrato de um produto audiovisual e que este possui a missao de o “comercializar” ao publico de
acordo com a realidade (género filmico) que se propde a apresentar. Tal afirmacédo é aprofundada
por Bittencourt (2011, p. 1-13) quando compara o poster de cinema ao rotulo de um filme, no
qual os seus detalhes sado apresentados numa estratégia de cativacdo do publico-alvo. Quintana
(2003 p. 3-12) completa ao referir o cartaz como uma das principais missées na promocao de
uma determinada obra audiovisual, impondo-se a necessidade de recolher dados sobre a
apreciacdo dos consumidores de cada género. Consequentemente, este fator conduz a
necessidade de adaptar a capa/cartaz de um filme ao publico-alvo para o cativar. Porém isto
coloca a questdo: “sera que a industria do cinema utiliza as potencialidades da psicologia da cor

em seu beneficio nas acdes de divulgacao através dos respetivos cartazes?”:

“Cinema can fill in the empty spaces of your life and your
loneliness”’

(Pedro Almoddvar)

Motivacao pessoal

Numa visao intimista, e tal como sugere Pedro Almodovar, nutro uma paixao pela sétima
arte que se revelou fulcral na motivacao pessoal para o presente desafio. Desde muito novo,
despendi horas a escrever historias originais ou desenvolver narrativas baseadas em longas-
metragens que assisti. Em diversas ocasides, durante a infancia, visitava as bilheteiras de cinema
como se estas se tratassem de um museu ou de uma galeria e apreciava 0s posters, tentando

adivinhar a premissa do filme através do sentido estético da sua “embalagern’. Tal como me

11



esforcava por saber mais sobre cada filme nas paginas do teletexto e nos folhetos de cinema.
Depois, com o surgimento da internet, ficou mais facil aprofundar o conhecimento sobre esta
paixdo, consultando paginas Web para alimentar a curiosidade sobre a arte e participando em
foruns da especialidade para debate de opinides com outros amantes como eu, e até contactar

profissionais da industria com quem pude partilhar ideias e nutrir o fascinio pelo cinema.

Estrutura do trabalho

Em termos estruturais, o presente trabalho encontra-se definido em sete capitulos.

Com a Introducao, pretendemos fornecer uma breve contextualizacdo sobre as areas de
intervencao, revelando-se também a motivacao cientifica e pessoal que potencializou a concecéo
deste trabalho, e se entreabre em forma de resumo a respetiva estrutura em capitulos.

No capitulo seguinte, especificam-se o0s conceitos tedricos abordados para conduzir o estudo
a luz de autores que consideramos pertinentes, e referentes aos temas relevantes ao seu estudo.
Na viagem conceptual abordaremos, ainda que brevemente, a evolucdo do cinema, a
epistemologia do género cinematografico, a publicidade no cinema, a teoria da cor e a psicologia
da cor.

No terceiro capitulo, apresentaremos o processo metodologico, fornecendo uma base
tedrica sobre a metodologia de trabalho adotada e os seus paradigmas, narrando o processo de
desenvolvimento para a construcdo do estudo e a descricao das suas etapas.

O quarto capitulo, identificado como a analise de resultados apresenta a investigacao
efetuada, as andlises as amostras recolhidas e os seus resultados, fornecendo uma observacao
sobre os dois métodos de analise selecionados. E neste ponto que se implementa uma andlise a
todos os dados obtidos relativos as cores predominantes dos cartazes e os géneros
correspondentes.

Por fim, no ultimo capitulo, destacam-se as consideracdes finais, nelas convocamos os
objetivos delineados através das perguntas de partida deste estudo para os debater a luz do
trabalho produzido, desenvolvendo uma reflexdo sobre o processo da relacdao entre a cor dos

cartazes de cinema e 0s géneros cinematograficos.
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2. Enquadramento Teérico

No corrente capitulo, procede-se a exploracdo das correntes tedricas fundamentais e
relevantes relacionadas com o objeto de estudo.

0 enquadramento tedrico é proveniente de toda a pesquisa de conhecimento de cariz
cientifico, realizado relativamente sobre a tematica que se pretende desenvolver através da leitura
e analise de livros, documentos, projetos ou relatos que se assumam imprescindiveis para o
desenvolvimento da investigacdo. Na ética de Fortin (1999, p.39), o enquadramento teodrico,
manifesta-se como:

“um processo, a uma forma ordenada de formular ideias,
de as documentar em torno de um assunto preciso, com
vista a chegar a uma concepcdo clara e organizada do
objecto em estudo”.

De modo a compreender, ainda que de forma alargada, os pilares tedricos do corrente
estudo, sera necessario compreender as nocoes basicas sobre o cartaz de cinema, 0s géneros
filmicos, e sobre a psicologia da cor.

O cartaz de cinema estabeleceu-se como a embalagem de uma obra cinematografica. Tal
afirmacéo é explicada por Bittencourt (2011, p.2) que observa toda a estética desenvolvida na
elaboracdo de um cartaz ou poster como uma das principais ferramentas de marketing na
promocdo de uma obra cinematogréfica. E necessario possuir cuidado aos detalhes e demais
elementos que constituem a estética de cada poster.

Por sua vez, o fendémeno relacionado com significado das cores assume-se como uma
particularidade intrigante na area da comunicacao e do design. Lacy (2000, p.17-19) refere que a
psicologia cor estabelece-se como um sistema natural e complexo no qual um determinado tom
possui a sua propria linguagem, que tende a ser interpretada pelo seu recetor, apesar de em
determinados casos o significado da mensagem ser diferente entre determinados recetores. Estas
potencialidades podem ser utilizadas em varias valéncias, contudo torna-se particularmente
interessante abordar a sua presenca na composicao de um poster cinematografico, bem como
analisar de que forma estes usam o0s conceitos teoricos da psicologia para comercializar a sua
obra.

Por isso, o tema do corrente objeto de estudo designa-se como a utilizacdo do conceito da

cor nos cartazes de cinema, baseado na analise de cerca de 200 cartazes de filmes de géneros

! Termo usado universalmente para designar um cartaz
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distintos de filmes lancados entre 2001 e 2018. Procuramos saber se ha relacao entre o género
fimico e a palete de cores utilizadas na sua divulgacdo em forma de cartaz, ou seja, se a narrativa
emocional de um filme tem correspondéncia nas sensacdes provocadas pela cor, a luz do
entendido na psicologia da cor.

Como se depreende, considera-se de extrema relevancia fornecer uma abordagem sobre
a génese do cinema, o conceito de género, a visdo do cartaz como ferramenta de marketing /
promocao, da teoria da cor, a sua fisiologia e por fim, a relacdo entre a psicologia da cor e a

linguagem.

2.1. O Cinema

2.1.1. A origem do cinema e a sua funcionalidade como instrumento artistico

O cinema é uma industria em constante transformacao. O autor Martin (2005) debate-se
sobre a génese e a epistemologia do cinema na sua obra “A linguagem cinematogréfica”.
Considera que, devido a rapida e poderosa evolucao dos meios de comunicacao, o cinema (ao
qual denomina como sétima arte) esta a tornar-se numa importante ferramenta comunicativa.
Concretamente, o autor justifica que as industrias audiovisuais estdo a dominar os meios de
comunicacao, considerando que assumem como uma poderosa ferramenta. Na corrente obra, é
referido que o publico esta a deixar de elaborar a sua prdpria opinido, pois o0 cinema trata-se de
falar por eles, apresentando todos os elementos que a industria deseja que o publico interprete.

Numa componente introdutoria a esta arte, € necessario abordarmos a origem deste meio
artistico. Alves (2017), contextualiza que a primeira ferramenta que possibilitou a gravacéo e
retroprojecao de movimentos foi concebida em 1892 por Léon Bouly e foi denominada como
“cinematdgrafo’. Porém, o seu criador ndo registou a invencao, abrindo a oportunidade para

consequentemente os irmaos Louis e Auguste Lumiére melhorarem-na e patentearem-na.

“Existem vdrias versbes sobre quem criou e quem Vveio
primeiro, a unica certeza vem devido a patenteacao dos
frméos Lumiére com o cinematografo, aparelho que deu
origem ao cinema’”.

(Alves, 2017)

0 cinematdgrafo possibilitou a gravacdo de imagens em movimento sem som e a exibicao

publica delas. Com o estudo desta tecnologia que resultou na sua evolucéo, esta técnica comecou
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a ser utilizada com a finalidade de narrar visualmente histérias que se foram aprimorando durante
as décadas posteriores, adaptando-se as mudancas sociais, culturais e ao surgimento de novas
tecnologias, tendéncias e movimentos.

A par da criacdo de obras a cores, a adicdo do som é considerada por Arnheim (1957 -
p.123-127) como uma das maiores evolucdes da sétima arte. Com o seu aparecimento, colocou-
se um fim no cinema mudo e veio alterar o paradigma de atuacdo de grandes estrelas que viviam
dessa arte, afetando as suas carreiras, ainda que criando oportunidades para outras.

Para além do seu lado técnico, é necessario enfatizar a importancia do sentido estético do
cinema, um segmento que se tornou alvo de analise por diversos estudiosos ao longo das décadas,
e se mantém atual no seu debate. Para Aumont & Marie (2003 - p.23-26), a estética compreende
“a reflexdo sobre os fendmenos de significacdo considerados como fendmenos artisticos”. Desde
modo, sustenta-se que ao longo das décadas o cinema foi estudado como arte e os filmes
comecaram a ser observados como mensagens artisticas. Ao ser aprofundada, esta tematica

depara-se com dois aspetos que se designam como:

e Vertente geral - na qual se destaca um amplo efeito estético proprio do cinema,
sem se focar em nenhuma particularidade;

e Vertente especifica - que se foca no estudo e analise de obras particulares,
consistindo numa abordagem critica que também é utilizada em outras formas de

arte, como as artes plasticas ou a musica.

Numa linguagem menos técnica e mais abrangente, portanto, cada obra cinematografica
podera ou ndo possuir uma mensagem artistica ou critica social, pois diversas producoes prezam-
se somente pelo teor estético e técnico, enquanto outras tentam construir uma narrativa capaz de
enviar o espectador para um processo reflexivo sobre um determinado tema em causa, podendo
este ser um acontecimento histérico, uma determinada historia de vida, situacao ficcional, etc.

A aceitacdo desta ferramenta como arte trouxe uma nova forma de comunicacao,
caraterizada como linguagem cinematografica. Martin (2005) sublinha que esta linguagem a base
de imagens em movimento surgiu como uma forma de oposicao a linguagem verbal, esta mais
limitada pelos codigos linguisticos, e aquela expressa por uma linguagem de aceitacao mais

universal.
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Bordwell e Thompson (2010, p. 328-346) demonstram que varios investigadores
classificam e associam um filme a um determinado género cinematografico, através dos temas
que o filme retrata. Um filme de ficcao cientifica apresenta a tecnologia com um poder superior
ao que existe na atualidade, os musicais possuem representacoes nas quais os intérpretes dancam
ou cantam, enquanto outros géneros sao distinguidos pela emocédo que tentam despoletar no

espectador, como é o caso das obras que se baseiam na comédia ou no suspense.

2.1.2. Conceito de Género Cinematografico

Entende-se por género uma concecao basica no mundo do cinema, pelo qual existe o
proposito de classificar, identificar e avaliar diversos filmes devido as carateristicas que
apresentam, sejam elas estéticas, narrativas, cénicas ou sonoras. Esta definicdo de Moine (2009)
¢ completada por Nogueira (2010, p. 46-48) que acrescenta que a génese do género esta ligada
a Antiga Grécia e a distincao das obras por Aristosteles como Epico, Comédia ou Tragédia. Esta
categorizacao é a génese da segmentacdo das obras literarias por diversos géneros, ndo sendo
EXCecao o cinema.

Invocando Tudor (1985, p.120-122), normalmente o termo “génerod’ pressupde que cada
filme albergue um conjunto de carateristicas e tematicas que o inserem em determinadas
categorias filmicas. Exemplifica que o horror apresenta um conjunto de acdes, personagens, sons,
temas e outros elementos que possuem a finalidade de horrorizar, perturbar e de assustar. Cada
género s6 pode ser atribuido depois de se efetuar uma analise semidtica a diversas carateristicas
integradas na narrativa da obra, com base numa apreciacao por parte de um teérico familiarizado
com o vasto leque de géneros existentes e as carateristicas que cada um deles engloba. Tal tarefa
pressupde a nocao e conhecimento sobre a linguagem e regras de cada género de forma a
possibilitar a categorizacdo de uma obra, a luz da relacao entre o filme e dois intervenientes: os
cineastas e a publico. Pelo lado dos cineastas, trabalham com um conjunto de normas que
orientam as suas obras dentro de determinadas categorias, embora por vezes sejam quebrados
0s padrdes e esteredtipos que as compdem. Pelo lado do publico, parte da apreciacao de uma
obra pretende determinar se o realizador se encontra a quebrar as regras inscritas no género em
que a obra se enquadra.

Baptista (1998, p. 2-7) aprofunda esta tematica ao enfatizar o estabelecimento de uma
analise semiodtica com o intuito analisar sobre 0 modo como a industria de Hollywood utiliza os

géneros cinematograficos para formatar o método de interpretacdo dos espectadores de cinema.
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Moine (2009) citado por Nogueira (2010, p. 46-48) justificou que é essencial os consumidores da
sétima arte conhecerem o género da obra que estao a visualizar, assim como, compreenderem e
reconhecerem 0s principios que o integram. Por sua vez, Langford (2005) completa Moine (2009)
afirmando a existéncia solida de uma debilidade por parte do espectador no reconhecimento dos
géneros, sendo que por maior versatilidade que exista em uma Unica definicao, ela pode nao
corresponder-se como suficiente para classificar um produto cinematografico. Por outras palavras,
0 autor cré na impossibilidade de uma classificacdo com base somente numa carateristica
singular. Por exemplo: um filme ndo se insere no género de romance, somente por possuir um
casal de namorados, considerando-se necessario possuir outros elementos carateristicos em
producoes desse cariz.

Citando Langford (2005), Nogueira (2017, p. 47-48) sustenta que a ideia de género se
encontra integrado em todas as fases de um projeto audiovisual, desde a pre-producdo a pos-
producao, no proprio consumo das obras por parte dos espectadores e até mesmo em estudos
relacionados com a sétima arte. Os autores explicam que. inicialmente, existia imenso descuido
com a catalogacao das obras, e s6 apds a Primeira Guerra Mundial a catalogacao se tornou mais
pormenorizada e organizada, dando enfase ao contelido narrativo. Consequentemente, este
modelo de catalogacdo afirmou-se como uma enorme oportunidade para alguns estudos na area
e para a propria visdo comercial da industria. Os produtores de cinema comecaram a estudar a
recetividade que o publico tinha perante cada género e a moldar as suas obras em torno dos
gostos destes. Desta forma, o estudo a recetividade por parte dos espetadores diminui a margem
de riscos comerciais, como também colabora na gestao e producao de campanhas de marketing,
passando também pela idealizacao do material promocional.

Nogueira (2017, p.47) justifica que a transformacao social se carateriza como um dos
principais obstaculos ao reconhecimento das carateristicas que distinguem cada género, afetando
também a producéao de inimeras obras e a rececao por parte da audiéncia, pois as necessidades
e desejos do publico sofrem uma alteracao relacionada com as transformacdes sociais. Todas
essas mudancas, fazem com que a industria invista em producdes que se predisponham a trazer
novos elementos narrativos. Deste modo, criam-se novos conceitos e subgéneros. Um exemplo
atual reside no recente subgénero conhecido por social thriller, que abraca filmes cujos enredos
carregam elementos de suspense e em simultaneo se predispdem a invocar criticas politicas e

sociais.
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“Mudancas sociais e culturais constantemente afetam a
producdo de filmes e a sua audiéncia, possibilitando, senio o
surgimento de novos generos, pelo menos a hibridacdo de alguns
deles (surgindo assim os subgéneros)”.

Nogueira (2017, p.47)

0O mesmo autor invoca Grodal (1997) assumindo que os géneros de cinema também
visam desencadear reacdes emocionais associadas aos variados modelos de narrativas,
enfatizando a existéncia de uma ligacao perante os géneros e as emocoes. Mais exemplifica que
0 género de comédia se caracteriza pelo uso de uma linguagem com recursos humoristicos,
enquanto o terror evoca 0 medo e a tensao, enquanto por sua vez as obras de acao recorrem a
adrenalina e agressividade. Numa grande parte dos casos, a propria equipa de producao também
define o género de acordo com a finalidade da obra e pela forma que esta pretende despertar

emocdes especificas nos espectadores.

2.1.3. Descricao de Géneros Cinematograficos

Existe um enorme leque de géneros, pelo que reunindo as informacdes e estudos de
Bordwell e Thompson (2010, p. 408 - 673), Coutinho (2013), Ojha (2017p. 245 - 248) e Campos
(2019), elaborou-se a seguinte lista com a finalidade de descrever sumariamente os principais

generos:

Acao

Na maioria das vezes, a acao esta acompanhada de outros géneros ou sub-géneros, como
aventura, crime, ficcao cientifica, policial, thriller ou até mesmo comédia em diversos casos. Na
maioria dos exemplos, existe um conjunto de protagonistas que, no enredo, estdo no lado bom e
0s inimigos no lado mau. Nesta perspetiva maniqueista, os intervenientes deparam-se com
situacdes de perigo e existem sempre confrontos entre os protagonistas e antagonistas. Diversos
especialistas consideram-no como um dos géneros mais lucrativos na industria do cinema pois é
bastante apelativa e normalmente de facil entendimento.

Exemplos: 300 (2006); Apocalypto (2006), Wonder Woman (2017); Avengers. Infinity
War (2018).
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Animacao

A animacéao consiste num diferente processo de producao em comparacao com os filmes
de imagem real. Neste género, todos os fotogramas de uma producao cinematografica passaram
a ser produzidos através de computacéo grafica a partir dos anos 90 (“Toy Story”, em 1995, foi a
primeira longa-metragem animada a ser totalmente produzida com recurso a computacdo grafica
digital). Tal como desde os primérdios do cinema, a animacao consiste na repeticao de fotografias
(ou de desenhos, na fase analogica) provocando a sensacdo de movimento por ilusdo.

E, normalmente, direcionado para publico maioritariamente infantil, embora existam casos
de animacbes que alargam o ambito da narrativa por forma a atrair publico mais adulto. A
animacao recorre a personagens bastante carismaticos que provocam aventuras e situacoes
comicas, embora o tema da animacado também recorra ao drama como recurso.

Exemplos: Finding Nemo (2003); Monsters Inc. (2001); Frozen (2013); Emperor’s New
Groove (2000); Coraline (2009);

Aventura

Quase sempre a aventura escolhe o género de acdo como parceiro, porque se dedica a
oferecer uma odisseia heroica com inimeras sensacdes de perigo, momentos intensos, algum
mistério e locais exoticos. 1sso pode ser observado em todos os cartazes analisados no corrente
estudo, que se adequavam a este género.

Exemplos: /ndiana Jones (1981-2008); 7The Mummy (1999-2008); 7omb Raider (2018)

Comédia

A comédia utiliza o humor com o objetivo de animar o espectador, nasceu através do
teatro na Grécia Antiga, comecou a ser adaptada nas obras do cinema mudo, em cenas
humoristicas que envolviam perseguicdes ou ou a apresentacdo das reacdes das personagens
perante varios contextos. Charles Chaplin é considerado como um dos pioneiros da comédia,
através do instinto cdmico que trouxe ao ecra nas obras em que colaborou.

E um dos principais géneros da industria cinematografica, mas considera-se
extremamente complicado de ser produzido, porque é impossivel investigar cientificamente o que
cada membro constituinte do publico pode considerar engracado. Diversas vezes, a narrativa dos
seus argumentos deixa-se acompanhar por outros géneros, como o drama, 0 romance, a acao e

em alguns casos pelo terror.
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Exemplos: Scary Movie 2 (2001); Neighbors (2014); American Pie 2 (2001); 21 Jump
Street (2012-2014); Spy (2015)

Crime

Possui uma narrativa que envolve a resolucdo de crimes e o confronto fisico/psicologico
entre detetives privados, gangsters, criminosos e policias. Em determinados exemplos, hospeda o
subgénero Noir, popularizado na década de 40 e de 50, que apresentavam enredos de crime e de
investigacao, situados num mundo cru, negro, perigoso e antipatico. E quase sempre se associa
ao drama e thriller.

Exemplos: 7he Departed (2006); American Gangster (2007); Drive (2011); Scarface
(1983); Reservoir Dogs (1992);

Documentario

Desempenha a funcionalidade de explorar uma realidade e de apresentar factos
documentados, geralmente nutre o propoésito de defender, expor ou atacar uma personalidade,
associacao, evento, organizacao ou produto. Todavia, nem sempre representa a realidade como
ela &, pois todos os contextos apresentados e narrados sao dependentes da subjetividade da visao
do realizador e dos produtores.

Exemplos: Fyre (2019); /Inside Job (2010); Super Size Me (2004); Le Peupe Migrateur
(2001); Blackfish (2013);

Drama

Debruca-se sobre problematicas relativas aos seres-humanos, focando-se geralmente
sobre uma perspetiva emocional ou rotineira das vidas das suas personagens, originando uma
linha de tens&o entre o enredo e os espectadores, consequentemente faz com que este se associe
a complexidade das personagens.

Em diversas obras, o drama é acompanhado pela comédia ou pelo romance, contudo,
algumas producdes independentes estdo a fundir o género com o suspense e o terror, originando
um termo que esta a emergir na industria cinematografica, conhecido como “social thriller’ .

Exemplos: A Simple Favor (2018); Room (2015); Boyhood (2014); A Star is Born (2018);
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Erético

Designa-se por ter cenas de sexo, porém nao sao totalmente explicitas, como acontece
nos filmes de cariz pornografico. Neste caso, geralmente as técnicas de filmagem e de fotografia
assumem-se superiores, 0S personagens possuem um desenvolvimento mais complexo e 0s
argumentos recebem um tratamento detalhado. Funde-se sempre com géneros como thriller,
romance ou drama.

Exemplos: Ailling Me Softly (2002); Unfaithful (2002); Blue is the Warmest Color (2013);

Fantasia

Adapta-se geralmente ao género de aventura, contudo também ¢ habitual encontrar obras
de fantasia fundidas com acao e aventura, entretanto também existem projetos que a unem ao
drama ou a comédia. Carateriza-se pela utilizacdo da magia e de elementos sobrenaturais como
elementos fundamentais que compdem a narrativa.

Exemplos: Harry Potter (2001-2011); Lord of the Rings (2001-2003); Fantastic Beasts
(2016); £/ Laberinto del Fauno (2006);

Ficcao Cientifica

No periodo pés-moderno, a maioria das longas-metragens de ficcao cientifica estabelecem-
se como os grandes detentores de recordes do box office, o mercado de cinema, pois segundo
diversos autores, existe um fascinio pelo ser-humano em obter uma perspetiva sobre o futuro e
visualizar previsoes relativas aos habitos sociais e as tecnologias, mesmo que estas sejam visoes
integralmente ficticias, pois nem o proprio conhecimento cientifico consegue determinar o futuro
com precisao.

Visualmente identifica-se por apresentar cenarios e veiculos futuristas, mundos utopicos
ou distopicos, vida extraterrestre, designs minimalistas e imensos efeitos visuais.

Exemplos: /nferstellar (2014); / Robot (2004); Minority Report (2002); Snowpiecer
(2013); Elysium (2013)

Guerra
Possui o proposito de adaptar e de retratar confrontos historicos. Apesar de existirem
filmes deste género oriundos de diversos paises, consta-se a existéncia de uma tendéncia para

uma enorme producao de obras que fornecem uma visdo americanizada, glorificando até mesmo
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os Estados Unidos da América. Os filmes de guerra dividem-se entre aqueles que pretendem
apenas apresentar uma espiral de mortes, violéncia e até mesmo desempenhar uma
funcionalidade propagandista e as producoes que tentam colocar o espectador num processo de
reflexdo sobre os atos e decisdes do Homem em conturbados periodos histéricos. Nao é um género
muito comum, se comparado a exemplos como comédia, drama, acao, terror, entre outros.

Exemplos: Hacksaw Ridge (2016); Jarhead (2005), War Horse (2011); The Pianist
(2002); Pear! Harbor (2001);

Mistério

As obras deste género apresentam um determinado mistério no primeiro ato, as tentativas
de resolucdo no segundo e a resolucao surge no terceiro. Geralmente envolve enredos sobre a
investigacao de um determinado crime, desaparecimento ou roubo e confronta os intervenientes
do enredo com enigmas ou conspiracdes. Sao diversas as producdes que o adaptam ao thriller,
ao drama e até mesmo ao terror.

Exemplos: 7he Others (2001); Shutter Island (2010); Gone Girl (2014); Source Code
(2011); The Game (1997); The Girl with the Dragon Tattoo (2011);

Musical

Adquiriu fama no periodo historico que o cinema falado emergiu, contudo ascendeu ao
sucesso durante os “anos de ourd’” de Hollywood, mais precisamente nos anos 50 e 60.
Carateriza-se por ostentar diversas sequéncias com coreografias e letras musicais que ajudam a
compor a narrativa. Muitas longas-metragens optam por cantar composicoes originais, éxitos
comerciais ou musicas de teatros classicos. Realca-se que na Antiga Grécia, existia o habito dos
artistas cantarem durante as suas performances cénicas.

Exemplos: Mamma Mia (2008-2018); La La Land (2016); Grease (1978); Chicago
(2002); Pitch Perfect (2012-2017); A Star is Born (2018); Sweeney Todd (2007); Annie (1982);

Romance

Possui um argumento que envolve uma histéria de amor no arco narrativo principal,
conecta-se sempre a géneros como o drama ou a comédia. Os argumentos envolvem normalmente
duas personagens que se acabam por envolver numa relacao que apresentara momentos de amor

e situacoes complicadas durante toda a longa-metragem. Quando adaptado a comédia, o romance
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geralmente aposta numa dupla de protagonistas com personalidades desiguais, que se detestam
no inicio, mas por interferéncia de situacdes cdmicas, acabam por aceitar as suas diferencas e
envolvem-se romanticamente.

Exemplos: 7he Bridget Jones’s Diary (2001-2016), Call Me By Your Name (2017); A Walk
to Remember (2002); Heartbreakers (2001); 50 First Dates (2004);

Terror

Este género tenta provocar o sentimento de medo e ansiedade no espectador, geralmente
possui dois subgéneros: o violento, no qual o terror se guia a base de violéncia, cenas sangrentas,
perseguicoes e os vildes assumem-se como assassinos ou monstros, e o subgénero sobrenatural,
sendo que neste caso o terror se baseia essencialmente em espiritos, exorcismos, possessoes,
elementos misticos, espirituais e religiosos. Geralmente os protagonistas satirizam diversos
elementos nocivos da sociedade e recebem a morte como punicao pelos seus erros.

Regularmente alia-se ao thriller, porém também podemos encontrar obras que o unem ao
drama ou até mesmo que o combinam com a comédia.

Exemplos: /f (2017); The Conjuring (2013-2016); Evil Dead (1981-2013); Halloween
(2018); Texas Chainsaw Massacre (2003); Final Destination 2 (2003);

Thriller

Identifica-se por despertar emocdes no espectador descritas como ansiedade e incerteza.
Numa observacéo geral, o fhriller esconde alguns pontos do argumento que se assumem como
informacdes relevantes e depois usa-as para surpreender no c/imax. Grande parte dos thrillers
possuem perseguicoes intensas entre as personagens principais € em algumas cenas estas sao
colocadas em situacdes de perigo e de ameaca.

E frequente encontrar-se tArillers de acdo ou de terror, mas este género também se adapta
em menores casos a ficcao cientifica, crime, mistério ou erdtico.

Exemplos: Don't Breathe (2016); 10 Cloverfiled Lane (2016); Panic Room (2002); Joy
Ride (2001); As Above, So Below (2014); Contratiempo (2016); £/ Bar (2017);

Western
E conhecido pela giria, como “filmes de cowboys’, carateriza-se como um dos géneros

mais classicos do cinema americano e italiano. Numa traducao literal, wesfern possui o significado
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de ocidental, referindo-se historicamente a fronteira Oeste dos Estados Unidos da América durante
o0 periodo de colonizacao. Foi popularizado na industria de Hollywood da década de 50 e de 60 e
atualmente as producdes westernn sao muito raras.

Exemplos: Django Unchained (2012); True Grit (2010); Tombstone (1993); The
Magnificent Seven (1960); The Good, The Bad and The Ugly (1966),; The Alamo (1960);

2.2. 0 Cartaz como Ferramenta Publicitaria no Mercado do Cinema

A publicidade e o cinema sempre colaboraram entre si e existe uma tendéncia para a
relacao entre eles continuar a enriquecer gradualmente, muito por forca dos cada vez maiores
interesses comerciais (até para cobrir os cada vez maiores gastos na producao dos filmes).
Bittencourt (2011, p. 1-13) sustenta que a publicidade se designa como um sistema de motivacao
utilizado na promocao de um determinado servico ou produto. Na sua visao, considera o cinema
como um estado de arte estruturado como um sistema industrial, relatando que o cinema e a
publicidade colaboram desde que os mass media se consolidaram no inicio do século XX e
posteriormente contribuiram para a definicao da cultura moderna. O autor enfatiza a relevancia do
cinema como ferramenta para produzir narrativas sobre a histéria do ser humano, somando-se

também o poder de conceber produtos de entretenimento de cultura.

A publicidade tem cardter persuasivo, quando se classifica tipos
de comunicacdo, e o cinema particularidades de comunicacdo
artistico-cultural. Juntas essas formas de comunicacdo ganham
forca e constituem parte cultural de nossas vidas”.

(Bittencourt, 2011, p.1)

Ha uma sofisticacdo maior nas estratégias publicitarias no mercado do cinema com o
objetivo de persuadir o publico a assistir a um determinado tipo de filme. Esta afirmacao pode ser
observada através da producao de cartazes cinematograficos que apresentam imagens, simbolos
e textos sugestivos sobre o contetdo da obra. Bittencourt (2011, p. 1-13) também refere que o
cartaz se assume como a embalagem basica de um filme, sendo que a publicidade e o cinema se
auxiliam reciprocamente. O cinema esta apto para funcionar também como uma arma publicitaria

através do product placement, este ocorre quando um determinado produto ou marca surge num
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filme dentro de um contexto que se considera adequado a sequéncia e a narrativa, ou quando a
publicidade surge através do merchandising dos filmes.

Para Quintana (2003 p. 3-12), pressupde-se que definir o publico-alvo afirma-se como
uma das tarefas primordiais para a promocdo de um filme. E necessario determinar aspetos
relevantes sobre o espectador: sexo, estrato economico-social, idade, orientacao sexual,
localizacao geografica, a frequéncia com que consome produtos audiovisuais e habitos sociais.
Apds esta fase deve-se adaptar a informacéo recolhida e canaliza-la para atividades de marketing
que se associem ao tipo de publico delineado. O referido autor fornece um exemplo de extrema
importancia para incluir no corrente estudo, no qual categoriza o publico-alvo como primario e
secundario. O primeiro carateriza-se como o tipo de espectador assiduo das salas de cinema e
gue garante a possibilidade de assistir a estreia na semana de lancamento. Quintana (2003, p. 5-
6) invoca o exemplo do filme “O 5° Elemento’, no qual o publico primario se identifica como
individuos de ambos os géneros identitarios entre os 14 e 35 anos, entusiastas em producdes de
ficcao cientifica, apreciadores das obras da autoria de Luc Besson e fas de Milla Jovovich ou de
Bruce Willis. Por sua vez, no grupo de publico secundario destacam-se os espectadores que so
decidem assistir a um determinado filme depois de ouvirem comentarios positivos por parte da
critica especializada, de jornalistas ou de amigos.

Como se encontra referido previamente, varias dessas informacdes recolhidas sobre o
publico alvo sao adaptadas a campanha de marketing. Esta campanha pode albergar diversos
formatos, como trailers de video, entrevistas e reportagens em revistas e paginas conceituadas da
webosffera, promocao nas redes sociais, criacdo de videojogos ou de brinquedos associados ao
filme. Neste universo, cabe um formato que ¢é obrigatério: os cartazes de cinema.

Na sociedade atual facilmente se verifica estarmos rodeados de imagens, sejam elas de
fotografias, folhetos, outdoors, cartazes de todo o género (festivais musicais, de concertos em
casas de espetaculo, de exposicdes), sem esquecer 0s meios tradicionais da televisdo e cinema,
€ 0 nao menos importante, a /nternet., No conjunto, constroem uma parte da cultura pés-moderna
que faz imergir o quotidiano numa névoa visual que tudo cerca através de mensagens
acompanhadas de variadas tipologias: texto, design, estrutura e cor.

Neste contexto, e olhando mais especificamente para um produto dessa cultura visual,
Abraham Moles (1974, p.20) refere o cartaz como um objeto que funciona como um dos motores
de uma sociedade cada vez mais consumista, caraterizando-o como uma configuracao

contemporanea de arte na cidade. Nogueira (2017, p.38-42) enfatiza que o cartaz teve a sua
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génese, ainda que remotamente, na difusdao de informacao a partir do século XV, com o advento
da imprensa de caracteres moéveis. Porém, o seu formato mais proximo do usado na comunicacao
de massas s6 ganharia forca com Revolucao Industrial gracas ao desenvolvimento de métodos
relacionados com a impressao tipografica, ainda com estética rudimentar e limitada, baseando-se
somente na utilizacdo intensiva de tipografia, acompanhada por ilustracdes apenas em
circunstancias especificas. No final do século XIX, a cor ja comecava a ser destaque em varios
cartazes, idealizados para a divulgacdo de produtos e de espetaculos, como o teatro, pecas
musicais e mais tarde, o cinema. Estes cartazes eram exibidos nas ruas das grandes cidades da
Europa.

Nos anos 40 e 50, o cinema entraria na era denominada “/dade de Ouro de Hollywood'.
Neste momento histdrico, o cartaz consagrou-se como um poderoso meio de comunicacao para
massas, afirmando-se o como a principal ferramenta de divulgacdo das obras. Nas décadas
seguintes, a estética dos cartazes foi-se alterando e o seu design, para além das tendéncias
cinematograficas, viria a refletir também os avancos sociais, tecnologicos, artisticos e graficos. A
expansao dos meios de comunicacdo também contribuiu para a generalizacdo do formato cartaz
pois passaram a ser incluidos e exibidos em revistas e jornais, mas também afixados nos
transportes publicos, nas fachadas dos edificios e onde o interesse comercial existisse.

0 mesmo autor, Nogueira (2017, p.38-42), também fornece uma perspetiva atual sobre
os cartazes referindo que, na pos-modernidade, o cartaz inclui-se dentro de complexo sistema
promocional que compreende diferentes plataformas e formatos de publicidade, como o marketing
digital, no qual desenvolvem campanhas em redes sociais e websites influentes para o publico-
alvo. Estas campanhas devem demonstrar-se visualmente cativantes e consequentemente
direcionarem os visitantes a pagina oficial do filme, que alberga todo o tipo de informacao relevante
da producdo, desde cartazes, fraifers, sinopse, wallpapers, ficha técnica, etc.

Pelo referido, ao longo das décadas os cartazes foram ganhando gradualmente um
significado maior. Para além da sua preponderancia enquanto funcdo comunicativa, os cartazes
complexificaram-se quanto ao seu formato, a estrutura, ao design, a tipografia e a cor. Esta ultima
sera alvo de atencao mais pormenorizada neste estudo ja que se constitui um elemento relevante
numa obra, seja ela um cartaz de cinema, de teatro, uma capa de um album musical, uma pintura
ou fotografia.

Pela cor se transmitem emocdes e estas sao utilizadas como recurso em contexto de

marketing com o intuito de despertarem sensacdes a quem as observa. Por estar relacionada com
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os afetos e as emocdes, assumindo particularidades distintas entre os individuos, o topico de
analise da cor, enquanto produto que afeta a rececao da mensagem, tem sido referenciado como

“Psicologia da Cor”:

“A promessa é que cada cor possa gerar emogoes
especificas ao publico exposto a ela. Segundo estudo de
Satyendra Singh da Universidad de Winneepeg, cerca de
62 a 90% da avaliacdo de um produfo que as pessoas
Interagem é baseada apenas nas cores”.

(Francisco, 2018).

Os profissionais criativos usam com maior frequéncia as cores como uma componente
visual crucial na apresentacao e promocao dos seus materiais. Varios autores acreditam que cada
cor esta associada a um ou a varios sentimentos/sensacoes, que despertam um poder de
persuasdo no consumidor, influenciando-os positivamente ou negativamente.

A industria da sétima arte acaba por se assumir como um mercado competitivo, muitos
produtores questionam-se sobre que estratégias devem implementar para destacarem as suas
obras perante as dos seus concorrentes. Numa abordagem simplista, mas completa e rica para o
objeto de estudo deste trabalho, a resposta assume-se evidente: é imprescindivel obter a atencao

do publico-alvo e consequentemente despoletar a sua curiosidade perante a obra.

2.3. ATeoriadaCor

A teoria da cor revela-se um tema complexo no ambito da comunidade cientifica. Lotufo
(2008, p. 1-5) refere que quando os investigadores se debrucaram sobre os fendmenos fisicos da
cor, os instrumentos de medicao assumiam-se extremamente limitados, ligeiramente diferente do
gue acontece atualmente. Na o6tica da mesma autora, a percecao que possuimos sobre uma cor
esta associada a diversos aspetos fisiologicos que diferem de individuo para individuo. Por sua
vez, a sensacao que um determinado matiz nos transmite encontra-se dependente de inumeros

elementos psicologicos, sociais, culturais, educativos e histdricos. A autora salienta que:
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“A maioria das pessoas utiliza a intuicao para combinar e
harmonizar as cores. Os profissionais de criacdo, no
entanto, ndo podem usar as cores de forma aleatoria,
correndo risco de ver projetos fracassarem”.
(Lotufo, p.3)
Muitos sao os exemplos de personalidades - como Leonardo da Vinci, Chevreul, Hoelzel,
Goethe, Young, entre outros - que ao longo da histdria se dedicaram a analisar a epistemologia da
cor e a sua relacdo com o ser humano, tanto de um prisma fisico como psicolégico. Iremos

sintetizar esta tematica por forma a contextualizar o tema em estudo:
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Figura 1- Circulo Cromatico Fonte: Graphic Design Institute (2019)

A) Cores Primarias, Secundarias e Terciarias
De varios autores, considera-se importante mencionar o contributo de Chevreul, por sua
vez um influenciador de inimeros outros estudiosos. As cores primarias sdo referidas como sendo
o0 azul, vermelho e 0 amarelo, e por “cores primarias entende-se aquelas que se nio podem
obter por mistura de outras cores” (Almeida, 1955, p.106).
Kulpa; Pinheiro; da Silva (2011, p.119-136) fornecem a mesma contextualizacdo sobre

as cores primarias e definem também as cores secundarias. As cores primarias, quando fundidas
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com outras, produzem cores secundarias como, por exemplo, o verde (resultado entre amarelo
e azul), violeta (resultado entre azul e vermelho), ou cor-de-laranja (resultado entre vermelho e
amarelo). Por sua vez, Mendonca (2019) contextualiza as cores terciarias como uma fusao entre
as cores primarias e secundarias, por exemplo: o amarelo misturado com o verde, dara origem a

um verde mais quente e “amarelado’.

B) Cores Complementares

Se imaginarmos o espetro das cores disposto num circulo cromatico, as cores
complementares-encontram-se situadas nos limites opostos desse circulo (cf. grafico acima). Essa
“oposicao” confere forca dindmica na conjugacao das cores pois denota um contraste superior,
como é o caso entre o verde e o vermelho, ou o azul e o laranja, pois estéo situados num diametro
oposto. As cores complementares séo usadas para dar forca e equilibrio a um trabalho criando
contrastes, pois confere tensao visual (também nas cores parece verificar-se um dos principios da
Fisica: os opostos atraem-se). A complementar de uma cor é também a cor que |he oferece maior
contraste pois, por exemplo, se queremos destacar um amarelo, devemos colocar junto dele um

violeta.

c) Dimensodes da Cor
Para Azevedo, M., Santos, S., & Oliveira, R. (2000, p.4), enfatiza-se as palavras-chave da
percecao das cores:

e Matiz, designa-se como a proporcao de cada um dos tons de cor recebidos e
identificados pelo cérebro.

e  Saturacdo, consiste na densidade cromatica de uma cor em conformidade com a sua
claridade.

e (laridade, assume-se como uma propriedade destacada sobre uma area que parece

libertar mais ou menos luz.

2.3.1. Fisiologia da Cor

Embora este tema da fisiologia da cor nao seja o objeto principal do nosso estudo, pois
nao nos interessa tanto a sua dimensao enquanto processo fisico da luz e da maneira como ela
nos é rececionada pelo érgao visual, no entanto procedemos a uma breve abordagem nos seus

principios mais basicos apenas com o intuito da contextualizacao teorica.
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Leitao (2010) indica que o processo da fisiologia da cor é aparentemente simples, contudo
tecnicamente complexo. A luz entra no olho humano pela pupila através da cornea, a pupila
adapta-se a sua entrada conforme a densidade de luz. Sendo que o autor compara este processo
a um diafragma de uma maquina fotografica. Consequentemente, a luz é captada por trés
elementos denominados por Humor Aquoso, Humor Cristalino e Humor Vifreo. Sendo na zona
posterior do olho, que habitam as células que formam a retina, um sistema que alberga as
camadas necessarias para obterem o reconhecimento cromatico. Uma das camadas mais
importantes denominam-se por bastonete, a sua funcdo é responsabilizar-se pela visdo nao
cromatica, posteriormente fornecer uma realidade sobre as dimensoes, formatos e brilho de uma
determinada imagem. Os cones denominam outra camada de extrema importancia, pois permitem
uma boa visdo. O autor identifica trés tipos de cones, o L (long; M (middle); e S (short wave
length), eles sao divididos de acordo com o modelo de pigmento que detém, cada um deles
absorve as gamas do verde, vermelho e azul. Sendo que a identificacdo de determinadas cores

deve-se a ativacao de um dos cones e a inibicao de outro.
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Fonte: InfoEscola (2018)

Ja Young (1801, p. 23-88), considerado pela comunidade cientifica como o autor da teoria
tricromatica, fundamenta que a reacdo dos trés comprimentos de ondas eletromagnéticas
presentes nos cones eram responsaveis por todas as sensacdes de cor. Sendo que os pigmentos
denominados por cones e bastonetes sao 0s responsaveis pela comunicacdo com o cortex visual
do cérebro, guiado através do nervo 6tico que posteriormente converte a informacao em imagens.

O tema pode ter, no entanto, abordagens tecnicamente mais complexas. Para Azevedo,
M., Santos, S., & Oliveira, R. (2000, p.4) o conceito da fisiologia da cor como uma carateristica
natural, na qual o homem identifica as cores refletidas através dos cones localizados na févea. A
luz estabelece-se através de radiacdes que, quando alcancadas pelo olho, criam diferentes cores
que variam conforme o comprimento da intensidade, da onda e das fusdes realizadas.

As mesmas autoras referem que cor deve ser analisada em torno do tamanho do
comprimento de ondas de informacao e designam o método técnico de medicdo como pertencente

a ordem fisica, enquanto a avaliacdo das cores pela percecdo humana é algo integrado na ordem
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psicolégica. Num topico seguinte do mesmo artigo, salienta-se que o olho humano se demonstra
sensivel aos comprimentos de onda e conforme este envelhece, perde-se a percecao dos espectros
presentes no tom violeta. O olho humano consegue observar cerca de 165 tonalidades, contudo
a facilidade para perceber diferencas entre tons dentro do mesmo espectro podem variar. Enfatiza-
se também o limiar cromatico, um fendmeno no qual um tom pode desaparecer havendo reducao
da intensidade luminosa, isso é exemplificado com o tom amarelo que se destaca durante o dia e
0 azul que se destaca no periodo da noite. Por ultimo, no mesmo artigo, as autoras referem o
efeito pds-imagem, pelo qual o ser-humano observa um objeto brilhante durante um longo periodo
de tempo e depois a sua imagem permanece temporariamente na retina (efeito também conhecido

por persisténcia retiniana).

2.3.2. A cor como elemento cultural e o seu simbolismo

Os significados associados as cores estdo relacionados com o desenvolvimento social e
cultural de cada sociedade. Nunes (2012, p.65) fundamenta que dentro de toda a simbologia
estdo inseridos diversos codigos visuais, gestuais, sonoros ou verbais, sendo tais simbolos fruto
da criacao de um grupo social com o intuito de estabelecer formas de comunicacao entre os seus
membros. O autor continua enfatizando que a forma como aplicamos uma determinada cor enleva
em si uma relacdo com o seu significado e as informacdes que pretende transmitir. E, para a
Psicologia, a cor assume-se como uma dimensao sensorial intrinseca em todos os seres humanos
pois todos tém a capacidade de a percecionar (em condicdes normais), embora nem todos da
mesma forma, como temos vindo a referir.

Barros (2006) (citado por Kulpa; Pinheiro; da Silva, 2011, p.119-136) sustenta que a
linguagem relativa a cor resulta de uma apropriacdo do ser humano, desde os primordios da
humanidade, pois constitui um componente do processo de comunicacao de todos os individuos,
para divulgacao de conhecimentos, de ideias, de sentimentos e emocoes.

Numa leitura a Farina ef a/. (1990), destaca-se um trio de funcdes associadas ao
simbolismo da cor: a funcao de provocar emocao; a funcdo construtiva na qual se edifica o seu
valor simbolico e significado; e a funcéo capacitativa, na qual se fabrica uma linguagem capaz de

perpetuar uma mensagem.
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“Além de atuar sobre a emotividade humana, as cores
podem produzir a sensacdo de movimento em uma
dindmica envolvente e compulsiva. Algumas experiéncias
psicologicas ja provaram que ha uma reacdo fisica do
individuo diante da cor”,

Nunes (2012, p. 66)

Deste modo, a cor possui uma relacdo com a mensagem que compete propor, todavia, o
seu significado varia consoante as carateristicas culturais, sociais e psicoldgicas de cada individuo.
Numa perspetiva cultural, Farina ef a/. (1990, p.87) referem que as mudancas sociais ocorridas
recentemente, maioritariamente observadas na cultura ocidental, estdo a mudar a forma como
diversos tons estdo a alterar o seu significado, pressupondo um cariz dinamico conceptual.
Exemplifica-se com o que se tem vindo a observar com as cores das roupas masculinas atuais,
pois antes determinadas cores que se associavam exclusivamente a feminilidade estao,
atualmente, também presentes em pecas de roupa de homem, muito por forca da diluicdo dos
conceitos de género. Consequentemente, essa mudanca leva o ser humano a desenvolver uma
significacdo diferente perante certas carateristicas de cada tom, enquanto outras permanecem
enraizadas nos seus habitos culturais e sao utilizadas para caraterizarem sensacoes e desejos,
como o exemplo das expressoes “estad vermelho de vergonha’ ou “a sifuacdo encontra-se preta’.
Para os mesmos autores, estas mudancas sociais s6 comecaram a ocorrer no final do século XIX,
pois até esse periodo o ser humano ndo usava a cor com a mesma intensidade que na atualidade,
pois 0s corantes de cores consideradas incomuns possuiam valores comerciais extremamente
altos.

Em jeito de conclusao, neste topico assume-se que a cor se destaca como um poderoso
simbolo comunicativo, recolhendo diversos significados que variam entre os seres humanos e se
relacionam estreitamente com as suas herancas culturais e experienciais sociais. Muito do impacto
que as cores despertam em nés podem ser explicados pelo referencial psicologico, assunto a

debater de seguida.

2.3.3. A Psicologia da Cor
Como se pode constatar num dos subtdpicos anteriores, a fisiologia debruca-se sobre os

aspetos mais relacionados com a ciéncia exata e analitica, relativamente aos principios fisicos que
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sustentam a percecao da cor. Mas, a Psicologia foca-se em algo que, embora relacionado com a
cor, se situa num outro patamar para la do fisico, pelo qual se procura entender e estudar as
emocoes dos individuos perante os efeitos provocados por determinadas cores.

O tema constituiu-se como objeto de estudo recorrente no periodo pds-moderno,
procurando analisar o efeito psicolégico das cores no contexto do trabalho, educativo, cultural, no
marketing, na arquitetura, entre muitas outras expressoes da vida humana. Com efeito, Heller
(2013, p.21) descreve a existéncia de muitas pessoas, como artistas, designers graficos,
terapeutas, designers de moda ou arquitetos que lidam com cores nas suas profissdes, tornando-
se fulcral conhecerem a influéncia que cada cor se manifesta no seu publico. Na mesma obra, ¢
referido que o ser humano, enquanto individuo Unico, conhece mais sentimentos do que cores,
pelo que, desta forma, cada matiz podera produzir diferentes efeitos até contraditorios, visto que

um mesmo tom pode operar em cada circunstancia de forma diferente:

“0 mesmo vermelho pode ser erdtico ou brutal, inoportuno
ou nobre. O mesmo verde pode parecer saudavel, ou
venenoso, ou tranquilizante’

Heller (2013, p. 22)

Esta dupla acecao do conceito reflete a cor estabelecendo algo que consta além do mero
fendbmeno o6tico. Como efeito, a categorizacdo das cores (cores primarias, secundarias, quentes,
frias, neutras, etc) remete para significados e despertam sensacdes que podem ser aplicadas nas
mais diversas circunstancias.

Para Milla (2014), os tons frios (tons de azul, verde) associam-se a sensacao de calma e
de afastamento, ao contrario das cores quentes (tons como cor de laranja, vermelho, amarelo ou
numa mistura destes trés) que se associam ao calor, & luz solar, tal como possuem a
particularidade de fornecerem a sensacao de proximidade. Tal afirmacéao também é corroborada

por Crepaldi (2006 p.3):
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“As cores quentes parecem nos dar sensacoes de
proximidade, calor, densidade, opacidade, secura, além de
serem estimulantes. Em contraposicao, as cores frias dao
a sensacao de distancia, mas também sao transparentes,

humidas, aéreas, leves e acalmam”.

Neste seguimento, Lacy (2000, p.17-18) testou a reacdo comportamental face as cores.
Pintando seis quartos com cores diferentes e convidaram o publico a visitar cada um dos espacos,
verificou que, no quarto vermelho, as pessoas moviam-se depressa, algumas referiram apreciar a
cor, mas a maioria detestava a sentia-se oprimida perante a excessividade do tom vermelho. Na
sala laranja, sentiram-se mais comunicativas, apesar de continuarem a considerar a cor
demasiado intensa, no entanto, afirmaram sentir-se ligeiramente mais a vontade com esse tom.
No espaco amarelo, os visitantes pararam para conversar e sentiam-se, em geral, com mais vida
e carisma. Na zona verde, os convidados demonstravam-se mais relaxados, sendo evidente pela
forma como se movimentavam ou como estavam sentados, porém varios intervenientes
assumiram nao gostar da cor. No ambiente azul, comportavam-se com maior serenidade e
tranquilidade, despoletando um efeito relaxante, outros participantes sentiram-se deprimidos e
com frio. A sala violeta obteve reacdes mistas, alguns adoraram, sentindo-se calmos e seguros
enquanto outros detestaram. Segundo a explicacdo da autora, € uma cor associada a
espiritualidade. No mesmo estudo, constatou-se que o ser humano reage a varios fenomenos com
cores associadas a tal, refletindo ser importante usarem as cores certas para os locais certos. A
autora enfatiza que a opinido negativa de um determinado individuo relativamente a uma
tonalidade carateriza um pouco de si préprio, tal opinido deve-se a inumeros fatores pessoais e
sociais, por exemplo, alguém que se caraterize pela sua timidez e inseguranca ira precisar do tom
laranja para se libertar. Alguém que considere o vermelho como uma cor demasiado forte,
provavelmente pode possuir uma figura parental extremamente severa. Assim como, quem nao
se sente bem consigo mesmo, provavelmente nao aprecia o0 tom amarelo.

Considera-se relevante citar Farina (1982), o autor menciona que a idade pode constituir
por si uma fator que influencia a preferéncia de um individuo perante uma determinada cor, sendo
gue para o autor existe uma preferéncia pelo vermelho até aos dez anos de idade, a cor de laranja

¢ geralmente preferida entre os dez e os vinte anos, seguindo-se o amarelo entre os vinte e 0s
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trinta, o verde no intervalo dos trinta e quarentas anos, o azul dos quarenta aos cinquenta, o lilas
€ a cor geralmente preferida entre os cinquenta e os sessenta, e finalizando no roxo apds o0s
sessenta anos.

Pelo exposto, o tema sujeita-se a diversas interpretacdes consoante os autores, mas é
inegavel haver uma associacado entre a cor e os estados de espirito (sejam eles quais forem), na

generalidade. Dai podermos falar em significados aplicados as cores.

2.3.4. Sensacdes Acromaticas - O Significado de Cada Cor
Através de uma analise aos estudos de autores como Lacy (2000, p.18-25); Azevedo,
Santos & Oliveira (2000, p.7-9); Wright (2008); e Eysenck & Keane (2007, p.48-62), procuraremos

detalhar os significados associados a diversas cores. Assim:

Vermelho

Carateriza-se como uma cor forte, pode estar ligada a uma personalidade dominante e
associada ao poder, erotismo, violéncia, paixao, forca, mulher, tensdo, fogo, acédo, coragem,
sobrevivéncia basica e paradoxalmente ao amor e ao édio. Uma tonalidade ligeiramente mais
escura remete-nos também ao erotismo, a excitacao ou ao sexo e ao ser utilizada em excesso
pode levar-nos a violéncia, guerra, crueldade, destruicao e tensdo, mas também pode estimular
impulsividade e levar a perda da nocdo do tempo, quando rodeados por ela num espaco fisico.

Autores como Azevedo, Santos & Oliveira (2000, p.7-9) mencionam que esta cor também
se relaciona com sentimentos de alerta, ataque, tensao, intranquilidade, sangue e perigo.
Curiosamente, possui o efeito de aparentar que o tempo passa mais depressa do que na realidade.
Considera-se também como a cor que possui um maior destaque visual, porém também é a que

causa maior cansaco visual.

Cor-de-rosa

Adquire-se através da fusdo entre o vermelho e o branco, transmite calor, tranquilidade,
delicadeza, calma, feminilidade, amor, sexualidade e também pode influenciar uma pessoa a
sentir-se ativa e ambiciosa, contudo, pode transmitir solidao, inibicao, enfraquecimento fisico,
claustrofobia emocional e fragilidade. Possui a capacidade de afetar fisicamente e também ¢ capaz

de acalmar.
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Cor de Laranja

Pode ser excessivamente forte para alguns, contudo fornece carisma e autoconfianca. A
sua presenca indica criatividade, por-do-sol, forca, conforto fisico, tentacao, entusiasmo, comida,
seguranca, energia, paixao, diversao, fogo, calor, vitalidade e afetividade.

De forma a evitar o excesso, deve-se combina-la com outra cor, para ndo se tornar
repulsiva, porque também alberga propriedade negativas associadas a frustracdo, imaturidade,
privacdo, fraqueza e falta de valores intelectuais. Os seus tons mais suaves, como “/aranja
péssego”’ costumam ser mais apreciados.

Uma tonalidade escura leva-nos a depriméncia e inseguranca. Enquanto a tonalidade clara

fornece a sensacao de alegria e conforto, também combina bem com tons de azul.

Amarelo

Integra-se dentro do espectro das cores quentes. Esta associada ao lado emocional e a
forca emocional, assim como se associa a falta de limites, luz, vivacidade, juventude, originalidade,
otimismo, alimento do nosso ego, extroversdo, simpatia, luminosidade, criatividade, combate a
depressao e também remete a ira selvagem. No prisma negativo, relaciona-se com o medo, a
irracionalidade, fragilidade emocional, ciumes, traicdo, ansiedade e suicidio. A mesma cor com
carateristicas douradas associa-se a riqueza, luxo e poder. Por sua vez, o tom escuro entrega

negativismo, fraude e engano.

Verde

Relaciona-se com a neutralidade e equilibrio, aparentemente ndo é quente nem fria.
Independentemente de uma tonalidade neutral ou clara encontra-se conectada a natureza, bem-
estar, saude, paz, liberdade, ao amor universal, tranquilidade, suspeita, egoismo, estagnacao,
tédio, descanso, consciéncia ambiental, necessidade de reafirmacéo e autoestima. O verde-claro
transmite o sentimento de pacificidade e de bem-estar, enquanto o verde-escuro associa-se a forca

e tende a revelar-se depressivo.

Azul
E uma cor apreciada por uma grande parte dos individuos, pois designa-se por ser
terapéutica, relaxante, fria e apela ao lado intelectual. Diversos investigadores ligam-na a fé,

autoridade, delicadeza, pureza, respeito, espiritualidade, mar, hostilidade, serenidade, misticismo,
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paz, lealdade, indiferenca, espaco, comunicacao, formalismo, sono, deveres, logica, calma,
reflexdo, falta de emocao e introspecao. No caso do azul turquesa, pode designar-se como um
aliviante do stress, calmante, liberdade e tranquilizante, contudo também possui a conotacéo

negativa relacionada com a tristeza e limitacao.

Violeta

Em primeiro plano, é uma cor que se relaciona com a espiritualidade e envelhecimento,
contudo também se associa a criatividade artistica, mistério, nobreza, luxo, grandiosidade,
proximidade, delicadeza, qualidade e por vezes com o misticismo e o oculto. A sua utilizacédo
excessiva leva-nos ao desequilibrio, saude, agressividade, desinteresse, melancolia, introversao,
decadéncia, depressao e inferioridade. Os autores, concordaram que o violeta-claro se afirma
como algo vazio e desinteressante, enquanto a tonalidade mais escura nos remete aos cosmos,

ao espaco e ao tempo.

Magenta

Diversos autores referidos previamente neste tdpico caraterizam-na como uma cor
animadora e impulsionadora para tomar iniciativas. Nao obstante, é também relacionada com o
empenho, gratidao, poder, compreensao. Num ponto negativo, estabelece-se ligacado com a baixa

autoestima, autoridade, desprezo pelos outros e inseguranca.

Castanho

Afirma-se como uma cor solida, de ideais fixos e fortes, geralmente resultante entre a
fusdo do amarelo e do vermelho com algum preto. Associa-se a persisténcia e dureza, nutrindo
também os efeitos de seriedade, natureza, determinacdo, falta de humor, terra, peso, calor,

sensatez e falta de sofisticacéo.

Cinzento

Consiste num ponto médio entre o preto e o branco. Pode simbolizar medo, negativismo,
tensao, tristeza falta de confianca e de energia, assim como também remete para ambientes
humidos e depressivos. Os seus efeitos positivos consideram-se a neutralidade psicoldgica,
elegancia, sossego e humildade. Curiosamente, o cinzento nutre um efeito atenuante nas outras

cores que sao combinadas consigo e possui uma associacao ao designio tecnologico.
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Branco

E o reflexo total da fusdo de todas as cores. Lacy (2000, p.24) identifica-a como uma cor
gue pode realcar outras cores, quando complementada com outras. Por exemplo, os tons quentes
quando combinados com o branco, tendem a tornar-se berrantes. Se utilizado em excesso, pode
nutrir dois efeitos opostos, algo como dramatico ou positivo.

Por um lado, associa-se a higiene, sofisticacao, verdade, eficiéncia, pureza, claridade,
inocéncia, honestidade, calma, neve, divindade, paz e simplicidade, por outro lado, também se
relaciona com a frieza, inimizade, caréncia, esterilidade, solidao e elitismo. Curiosamente, para os

habitantes orientais simboliza a morte, enquanto para os ocidentais se associa a vida.

Preto

Diversos autores nao a consideram uma cor, mas sim a auséncia de luz e um resultado
da absorcédo de todas as cores, pois num panorama normal, o tom preto total € inexistente na
nossa natureza. E considerada uma cor imponente, associa-se & sofisticacdo, glamour, seguranca,
panico, poder, eficiéncia, opressdo, morte, medo, azar, frieza, ameaca, depressdo, peso e
autoridade. Combinado excessivamente com outras cores, pode aprofundar todos os efeitos

negativos de cada uma delas.

2.3.5. A cor na Comunicacao e no Cinema

Como se pode constatar, as cores e 0 seu uso variam perante a area ou objeto no qual se
pretende trabalhar, por exemplo: se o vermelho numa peca de roupa interior nos submete ao
erotismo, a mesma cor possuira outro significado quando aplicada na decoracdo de um
restaurante. Deste modo, assume-se que o estudo sobre a utilizacdo das cores se manifesta como
algo extremamente importante na area da Comunicacdo. Farina et al. (1990, p. 25-26)
complementam ainda que cada individuo reage a uma cor conforme as suas experiéncias sociais
e culturais. Os mesmos autores contextualizam-nos sobre a teoria da cor na comunicacao,
manifestando-se esse como um processo relevante, pois a publicidade necessita de adaptar-se ao
estilo de vida do seu publico-alvo, acabando por o cativar. Para que tal aconteca, € necessario
utilizar um processo que conduza a mensagem de forma eficaz, considerando-se a cor como um

dos atributos de maior relevancia para a conducao dessa mensagem.
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“Em primeiro lugar, é preciso definir, durante o
planeamento mercadoldgico, se o produto da margem e
uma procura racional por parte do comprador. A cor
geralmente tem uma influéncia muifo grande, pois
ninguém compra, por exemplo, um tapete ou uma cortina
sem saber se esses objetos sao adequados ao esquema de
cor ja planeado pelo consumidor”.

(Farina, et al., 1990, p. 117)

Tal afirmacdo pode ser adaptada a industria do cinema, pois 0 marketing na sétima arte
tem de se adaptar aos gostos do seu publico-alvo. Por exemplo, um filme de comédia com
protagonistas femininas, nutrira tons claros e possivelmente utilizara cor-de-rosa na sua
composicao porque parte do publico-alvo é feminino. O mesmo titulo, nao utilizaria o tom preto ou
cinza, pois consequentemente estaria a oferecer uma abordagem mais depressiva, dramatica ou
assustadora, indo de encontro ao publico-alvo que aprecia filmes com tais carateristicas. Isso é
enfatizado pelo autor ao mencionar que na publicidade, as cores tém de combinar com o estilo do
produto que pretendem publicitar.

Farina, et al (1990, p.121) caraterizam que “as cores formam uma linguagem imediata
que tem a vantagem de superar muitas barreiras idiomaticas com os seus conseguintes problemas
de codificacdo”. Deste modo, pode-se observar a afirmacdo nas cores intrinsecas em diversos
posters de cinema. Pois os diferentes tons inclusos em cada imagem comunicam pequenas
carateristicas de uma longa-metragem. Os mesmos autores, confirmam que varios tons podem
ser combinados e tal combinacao expandira o significado visual. Por exemplo, o preto e o vermelho
num cartaz poderdo significar sangue, perigo e possivelmente morte. Nunes (2012, p.68)
complementa destacando que em determinados casos, uma cor podera permanecer fortemente
vinculada com um determinado produto, neste caso o cartaz de um género em especifico, que
também comeca a ser observada como moda, passando a aplicar-se na maioria dos produtos.
Um exemplo disso consideram-se os cartazes das comédias para adolescentes, que geralmente
apresentam um fundo branco e letras em tons quentes que nos remetem para a sexualidade e
energia.

Em suma, confirma-se que o processo da cor possui um papel importante na relacdo entre

a comunicacao e o cinema. Pois uma boa utilizacdo da mesma, podera facilitar uma melhor
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compreensao por parte do publico-alvo. Contudo, também se considera necessario conhecer 0s
habitos, gostos, limitacdes e rotinas do publico para determinar a melhor forma de Ihes conduzir

a mensagem.

2.3.6. Conclusao do subtodpico

Embora nao seja o foco principal do nosso estudo, o topico da analise das cores pressupde
uma reflexdo sobre o diferente impacto que as mesmas exercem nos individuos, sublinhando que
0 mesmo tema carrega em si uma forte subjetividade, ou nao estivéssemos aqui a referir-nos ao
individuo. O mesmo autor exemplifica que em diversas ocasides, uma pessoa de idade avancada
possui tendéncia para preferir um produto cuja embalagem ¢ azul. J& alguém mais jovem ira
preferir um produto cuja embalagem seja vermelha.

Sem procurarmos ser exaustivos, por necessidades metodologicas, os fatores descritos ao
longo deste tdpico referem a ampla problematica associada a psicologia da cor, por esta ter um
enorme impacto no comportamento do ser humano, constituindo-se como um tema que tem
recebido imensa atencao em distintas areas de aplicacao, por exemplo, extravasando para a Arte,
para o Marketing e para a Publicidade, entre outros. Alexandre (2018) salienta que, em algumas
mentes, algumas cores podem distinguir-se por assumirem significado totalmente diferente, sendo
que essas variacoes sao influenciadas pelas experiéncias sociais e culturais de cada individuo.
Mesmo assim, a utilizacdo de uma cor por uma determinada marca pode afetar a percecdo que o

consumidor possui perante algum produto ou servico.

3. Metodologia

O corrente capitulo passa por fornecer uma contextualizacdo sobre o designio da
metodologia de trabalho, através da perspetiva de alguns autores, como também enuncia os
objetivos pretendidos pelo projeto, tal como a caraterizacdo metodologica do estudo e respetivos
instrumentos de analise. Consta-se também uma referenciacao sobre recursos requeridos, tal
como todas as limitacdes envolvidas na constituicao do respetivo estudo.

0 estudo deu-se inicio em Janeiro de 2019, recolhendo bibliografia considerada pertinente
com o intuito de obter conhecimentos teodricos e dar inicio sequencialmente as fases que

estruturaram este estudo.
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3.1. Paradigmas Metodoldgicos

No inicio de um processo de estudo €& necessario delinear que
situacao/problema/fendmeno se pretende investigar, tal como colocar questdes sobre o tema.
Questionar a sua origem, a razdo de tal acontecer e acima de tudo deve-se objetivar reter
resultados e conclusdes, estas advém na forma de respostas sobre a tematica em analise e
tendem a cooperar para um aprofundamento teorico sobre o objeto de estudo e
consequentemente colaborar na producado de futuras investigacoes.

De forma a alcancar o sucesso do investigador, torna-se imprescindivel pensar
cuidadosamente sobre o rumo que se pretende dar a investigacdo e definir o seu objetivo. Deste
modo, considera-se relevante abordar os paradigmas da investigacao. Coutinho (2011, p.9) define-
0s como um grupo de saberes, conhecimentos, teorias e de normas que possuem validacao pela
comunidade cientifica e por todos os que a constituem. Por outras palavras, compreende-se que
um paradigma se designa como um processo reflexivo abrangente a um trabalho investigatorio,
considerando-se como o elemento que ira validar ou invalidar o estudo e consequentemente
possibilitar que este possa ser observado como um contributo cientifico ou nao.

Na otica da mesma autora, sustenta-se a existéncia de trés padroes de paradigmas,
denominando-se eles como:

Paradigma Positivista ou Quantitativo: Salienta-se pela busca de dados concretos,
geralmente utilizando recursos estatisticos com uma quantidade consideravel de amostras.

Paradigma Interpretativo ou Qualitativo: Apela a uma visdo mais reflexiva e
compreensiva, apelando a um estilo de compreensao, significado e acdo, objetiva analisar a
realidade de cada sujeito, com o intuito de entender um determinado fenémeno. As histérias de
vida e a entrevista sdo dois exemplos de técnicas englobadas neste paradigma.

Paradigma Sécio Critico: ¢ designado como uma abordagem critica, resgatando a
ideologia como técnica de formacao do saber cientifico. Numa perspetiva metodologica ostenta
algumas semelhancas com o Paradigma Positivista ou Quantitativo, no entanto foca-se numa
intervencao social. Investigacdes sobre feminismo, poder, movimento LGB7 ou classes sociais
consideram-se como exemplos que estao inseridos dentro do corrente paradigma.

Com o intuito de se proceder a investigacdo da problematica investigada no corrente
projeto, € necessario delinear as abordagens utilizadas, caraterizando-se a metodologia

positivista/quantitativa, como a indicada para o processo.
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De acordo com a problematica, as perguntas de partida, os objetivos gerais e especificos
delineados, considera-se que este paradigma metodologico € o mais adequado para este estudo,
visto que se pretende efetuar uma analise estatistica sobre a utilizacdo da cor em duzentos

cartazes de cinema.

3.2. Meétodos e técnicas

Numa fase anterior a apresentacdo das técnicas utilizadas para a investigacao, considera-
se a necessidade de explicar a diferenca entre os termos “método” e “técnica’.

Citando Bisquerra (1989, p.55), a autora Coutinho (2011, p.22) salienta que método é o
caminho selecionado para alcancar o conhecimento cientifico, por sua vez as técnicas caraterizam-
se pela maneira que o investigador prefere explorar esse caminho.

Deste modo, o método selecionado para o desenvolvimento do estudo é a pesquisa
documental, e a técnica é a analise de conteudos. Esta selecao verifica-se no fato de os cartazes
de cinema serem observados como documentos, pois apresentam toda a informacao visual sobre
a obra que pretendem dar a conhecer.

Segundo (Bardin, 1979, p. 42), a analise de contetdo é observada como um agrupamento
de técnicas, que atuam na componente comunicativa e projetam geralmente a aquisicdo de
resultados quantitativos e a desconstrucao de um discurso para a construcao de outro com base

na informacao dos objetos analisados. Tal definicdo é completada por Coutinho (2011, p.193):

“F uma técnica que consiste em avaliar de forma
sistematica um corpo de texto (ou material audiovisual),
por forma a desvendar e quantificar a ocorréncia de
palavras/frases/femas  considerados  “chave”  que

possibilitem uma comparacao posterior {...)"

Na base da interpretacao da definicdo citada, constata-se que a Analise de Conteudo se
identifica como uma técnica de cariz quantitativo, ndo obstante de em determinados contextos ser
manipulada e vista como uma técnica quantitativa, nomeadamente no que se refere a inquéritos
por questionario, cujas opcdes de resposta se encontram abertas. Em suma, identifica-se como

um método desconstrutivo de mensagens e de evidenciar as finalidades e propositos dos objetos
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em analise. Deste modo, considera-se fulcral a sua colaboracao no diagnostico dos instrumentos

de analise recolhidos.

3.3. Problematica

Como tivemos oportunidade de referir anteriormente, o nosso tema de estudo pretende
analisar se um dos produtos da estratégia comunicativa no Cinema, os cartazes de filmes, leva
em consideracao para a sua producao visual as nocoes normalmente associadas as cores, a luz
do exposto no capitulo anterior quanto ao seu uso social e contexto psicologico.

Enfatizando o estudo da autoria de Bittencourt (2011, p.2):

“As estratégias publicitarias sdo cada vez mais
sofisticadas para direcionar o publico aos filmes, nota-se
[sto a partir da elaboracdo de cartazes com diversos
sentidos apresentados em frases de efeifo e imagens
sugestivas sobre o0 conteudo dos filmes, usados

frequentemente com inteligéncia e sofisticacdo.”

Na precedente citacdo, sublinha-se a relacdo entre o marketing e o cinema. Ambos
carecem da entreajuda: por um lado, o filme precisa ser comercializado e alcancar o publico alvo;
por outro lado, 0 marketing necessita obter conhecimento sobre o produto que pretende promover,
pois so desta forma podera tracar a estratégia para cativar o seu publico.

Como tivemos oportunidade de referir no capitulo teérico, o cartaz (poster) de cinema
manifesta-se como um excelente meio de divulgacao. Para além de demonstrar eficiéncia ao
assumir-se como a capa de uma obra cinematografica, também é diversas vezes observado como
um produto artistico. Bittencourt (2011, p.4-5) esclarece que durante o inicio do século XX,
precisamente numa época na qual a cultura de massas se encontrava a ganhar forca, os posters
tornaram-se num elemento cultural e também decorativo das ruas de diversas urbanizacdes ou
em situacdes domésticas, tendo a decoracao de quartos como exemplo de destaque. E tal utensilio
ganhou forca ao longo das décadas que se sucederam, acabando por obter a atencdo de
departamentos de marketing que tentava trabalhar a estética para alcancarem as suas finalidades.

Deste modo, entendemos que a problematica encerra em si uma reflexdo relativa a

dimensao psicologica das cores nos cartazes de cinema, procurando determinar se existe relacao
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entre as cores predominantes nos cartazes e a sua afetacao sensorial aos géneros de filmes, nas
suas categorias principais: acao, animacao, comédia, drama, fantasia, ficcao cientifica, suspense

e terror.

3.4. Objetivos do estudo

As questdes colocadas antes do inicio do projeto, assim como as que foram formuladas
durante a recolha de suporte tedrico, levaram a delineacdo de objetivos gerais. Considera-se
importante fornecer uma contextualizacdo teorica sobre o significado desta etapa a luz de alguns
autores que contribuiram com trabalhos fundamentais para a construcdo de informacao sobre o
tema.

Na perspetiva de Guerra (2002, p. 163), a planificacdo e desenvolvimento de um projeto
de estudo pressupde a caraterizacdo das suas finalidades, assim como dos seus objetivos.
Invocando a habitual distincdo, observada como complexa pela autora, constitui-se primordial
executar uma diferenciacao perante as finalidades, os objetivos gerais e os objetivos especificos.

Assim, e segundo a mesma autora:

“As finalidades indicam a razdo de ser de um projefo e a
contribuicdo que ele pode trazer aos problemas e as
Situacoes que se torna necessario transformar’

(Guerra, 2002, p.163)

A finalidade do corrente estudo foi referida no primeiro capitulo (Introducado). Pressupde-
se uma analise e reflexdo sobre a utilizacao da linguagem emotiva da cor, sob o referencial da
Psicologia, observada nos cartazes de cinema, procurando designar as cores predominantes
observadas nos distintos géneros cinematograficos da nossa amostra, e referentes a obras

produzidas ja no século XXI.

“O projecto ndo € uma simples representacao do futuro, do
amanha, do possivel, de uma «ideia», € o futuro «a fazer»,
um amanha a concretizar, um possivel a transformar em
real, uma ideia a transformar em acto’

(Barbier, 1996, p.52)
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Na visao de Gingas (1997) citado por Barbier (1993, p.143), identificar os objetivos
constitui-se como uma das etapas mais importantes na concecao e na execucao de um projeto,
pois afirmam-se necessarios para conduzir um estudo. Para este proposito, considera-se relevante
diferenciar os objetivos gerais dos objetivos especificos, por forma a melhor categorizar os niveis
de analise.

Guerra (2002, p.163-164) fornece uma contextualizacdo relativamente a desigualdade
entre os dois tipos de objetivos apresentados. Os objetivos gerais destacam-se como a estruturacao
orientadora que possuirad a missao de guiar o investigador até atingir a finalidade que busca, por
outras palavras, sdo os modelos e padrdes que o projeto deve acompanhar de acordo com a sua
finalidade. Ja por sua vez, os objetivos especificos assumem-se com o cumprimento dos objetivos
gerais, considerando-se sobretudo como objetivos que expressa os feitos e as conclusdes que se
pretendem alcancar e que entregam uma contextualizacdo acerca dos objetivos gerais,
colaborando com a instrumentalizacao destes.

Assim, os objetivos do presente estudo foram estruturados da seguinte forma:

Objetivos gerais:

e Enunciar os principais topicos associados ao tema da Psicologia da cor;

e Relacionar a dimensdo emotiva e sensorial (psicologica) ao género
cinematografico;

e Relacionar a dimensao emotiva e sensorial (psicoldgica) as cores;

e Relacionar as cores predominantes no cartaz e a dimensao sensorial associada
ao género cinematografico;

o Aferir se, na producao dos cartazes, o contexto psicologico das cores é tido em

conta como estratégia comercial para promocao dos filmes;
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Objetivos especificos:
e [dentificar géneros cinematograficos;
e (Categorizar o espetro de cor na sua dimensao emotiva;
e Determinar as cores predominantes em cada género cinematografico, com base
nos cartazes;
e Proceder a analise da relacdo de cada género cinematografico com as cores
correspondentes;

o Aferir a colaboracdo da cor para a proposta da narrativa de cada filme;

3.5. Questdes envolvidas
Se a problematica orienta o estudo, o seu percurso reveste-se de duvidas cujas questdes
procurarao ser respondidas através de uma metodologia de analise, para cumprimento dos

objetivos estipulados. Deste modo, consideramos as seguintes como questdes de partida:

e Quais as cores predominantes associadas a cada género cinematografico na nossa
amostra?

e Qual a dimensao emotiva e sensorial (psicolégica, portanto) associada a cada género
cinematografico?

e Existe relacdo entre as cores predominantes no cartaz e a dimensdo sensorial
associada ao género cinematografico?

e  Poderemos afirmar que, na producdo dos cartazes, o contexto psicoldgico das cores é

tido em conta como estratégia comercial?

3.6. Objeto de estudo: Cartazes de Cinema

O objeto de estudo é constituido por duzentos cartazes de cinema de filmes lancados no
século XXI (mais precisamente entre o ano de 2001 e de 2018) no circuito comercial.

Nao se trata de um estudo probabilistico pois a amostra nao é representativa do universo
dos cartazes produzidos, até porque esta tarefa se revelaria de dificil execucao dada nao haver
uma “fonte oficial” para a producao de cartazes, o que acarreta implicacdes num estudo de base

cientifica pois suspeitamos que o cartaz possa ser produzido de modo diferente consoante a regiao
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geografica, isto €, assumindo haver diferencas entre o cartaz lancado para o mercado norte-
americano, o sul-americano, o mercado europeu, oriental, etc.

Por isso, a amostra & por conveniéncia pois a lista de filmes foi selecionada segundo
critério do proprio autor deste estudo. Por este modo, nao € possivel — nem disso temos intencao
- fazer extrapolagcdes para o universo decorrentes da nossa analise, mas antes, procuramos
convocar a discussdo entre a carga emotiva das cores e os géneros filmicos, a luz dos cartazes
dos filmes.

Os cartazes referem-se a obras dos mais distintos géneros cinematograficos, com
referéncia ao ano de estreia, aos valores de orcamento, realizadores, produtores e etc. Todos os
filmes referenciados sdo do conhecimento proprio do autor deste estudo, ou seja, todos os
duzentos filmes abordados foram visionados para melhor compreensao do seu género filmico.
Este fator constituiu em si um importante foco mobilizador e motivador para a concretizacdo das
tarefas elencadas, o que veio ajudar sobre os considerandos finais na fase de analise.

O objetivo inicial passou pela andlise de cartazes desde a Era de Ouro de Hollywood até a
atualidade. Contudo numa primeira observacao, foi possivel constatar que a cor, como ferramenta
de comunicacdo e de promocdo num cartaz de cinema, s6 comecou a ser utilizada no final da
década de 90 e inicio da década de 2000. Até esta data, diversos filmes utilizavam as cores de
uma forma incomum e provavelmente aleatoria, prezando somente o sentido estético. Era possivel
encontrar filmes de terror com cartazes cor-de-rosa ou comédias cujos posters possuiam tons
cinza. Por exemplo, o poster de A Shot in the Dark (1964) possui tons demasiados escuros para
se inserir no género de comeédia.

Considerou-se relevante direcionar o foco para as producdes atuais e determinar os tons
de cor predominantes em cada género cinematografico. Assim, o objeto de estudo tornou-se
menos abstrato e mais conciso, fornecendo uma visao Util sobre a psicologia da cor no prisma
estético do cartaz na industria contemporanea do cinema.

Apos a escolha dos posters analisados, estabeleceu-se necessario procurar uma fonte
legitima que possibilitasse obter as imagens em boa qualidade com o intuito de submeter cada
uma para uma analise mais detalhada e concreta. Deste modo torna-se necessario referir que a
internet assumiu-se como uma tecnologia que colaborou integralmente no desenvolvimento desta
investigacao, pois permitiu a busca de informacéo sobre cada titulo em analise. Pois como Levy

(1999, p.162) indica, o ciberespaco possibilita a interligacdo de todos os computadores,

48



comunidades e coletivos inteligentes, tornando-se num dos principais sistemas de producao e de
transacao de conhecimento, contribuindo para a alimentacao da inteligéncia coletiva.

Deste modo, consultaram-se varios portais na internet, porém alguns aparentavam
apresentar dados de autenticidade questionavel, que poderiam facultar material de analise néo
legitimado, concebido por especialistas ou entusiastas de design, em vez de material oficial criado
pelas proprias equipas de producao e distribuidores envolvidos no processo de marketing de cada
filme.

De forma a evitar a consulta de material falso, elegeu-se o /nternet Movie Data Base (IMDb)
como fonte de selecdo dos cartazes. Pois este website carateriza-se como a principal base de
dados de producdes cinematograficas, assim como de séries de televisdo e de videojogos,
permitindo o acesso a dados legitimos. Uma das duvidas na utilizacao de material retirado do
IMDb, assumiu-se na oferta de posters diversificada em diversas longas-metragens. Atualmente, a
maioria das producdes audiovisuais de cariz comercial, conhecidas como blockbusters, possuem
diversos cartazes para cada obra e para cada mercado. Por exemplo: “Avengers: Infinity War”
(2018) possui mais de 15 cartazes oficiais diferentes e diversos deles foram lancados
exclusivamente em mercados estrangeiros como a China ou o Japao. De forma a especificar o
corrente estudo, procedeu-se a uma investigacao particular para cada obra em analise utilizando
diversas fontes na internet como portais de cadeias de cinema, jornais virtuais, ou websites de
posters, deste modo procurou-se selecionar somente o cartaz principal no seu lancamento no
mercado ocidental. Contudo, numa perspetiva generalizada, em todos os casos analisados, a
aparente paleta de cores dificilmente mudou na maioria dos titulos que possuiam diversos cartazes
de cinema para promoverem o mesmo filme.

Os posters escolhidos sado os seguintes, agrupados por categorias cinematograficas, de
forma a facilitar a sua consulta, e a sua analise cromatica individualizada podera ser consultada

no Apéndice I:
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300 (2006)

Apocalypto (2006)

Batman Begins

(2005)

Constantine (2005)

Wonder Woman
(2017)

Indiana Jones and
the Kingdom of the
Crystal Skull (2008)

What Happened to
Monday (2017)

Kill Bill vol 1 (2003)

Kill Bill vol 2 (2004)

Mummy Returns
2001)

Spider-Man (2002)

Spider-Man 2 (2004)

Spider-Man 3 (2007)

Aguaman (2018)

The Fast and The
Furious (2001)

Avengers: Infinity War
(2018)

Avatar (2009)

Bumblebee (2018)

Deadpool (2016)

Deadpool 2 (2018)

Dunkirk (2017)

Hunger Games
(2012)

Jurassic World - The
Fallen Kingdom

(2018)

Kingsman (2014)

Kong: Skull Island
(2017)

Justice League
(2017)

Logan (2017)

Mad Max: Fury Road

Tintin (2011)

(2015)
Mission Impossible 4 | The Predator (2018) Power Rangers Spider-Man:
(2011) (2017) Homecoming (2017)
Thor: Ragnarok 21 Jump Street 22 Jump Street Edge of Tomorrow
(2017) (2012) (2014) (2014)
Equilibrium (2002) Fantastic Beasts Ghosts of Mars Harry Potter and the
(2016) (2001) Order of the Phoenix
(2007)
Harry Potter and the [, Robot (2004) Inception (2010) Minority Report
Half Blood Prince (2002)
(2009)
Overlord (2018) Spy (2015) The Adventures of The Chronicles of

Narnia (2005)

The Heat (2013)

The Jungle Book
(2016)

Revenge (2017)

Resident Evil (2002)

Solo: A Star Wars
Story (2018)

The Punisher (2004)

Train to Busan

(2016)

Tabela 1 - Cartazes Selecionados do Género de Agdo




A Christmas Carol
(2009)

Atlantis: The Lost
Empire (2001)

Brother Bear (2003)

Cars (2006)

Coraline (2009)

Emperor’'s New
Groove (2000)

Finding Nemo (2003)

Lilo & Stitch (2002)

Monsters, Inc. (2001)

Frozen (2013)

The Adventures of
Tintin (2011)

Zootopia (2016)

Brother Bear (2003) | Wreck it Ralph Shaun the Sheep Shrek (2001)
(2012) Movie (2015)
Toy Story 3 (2010) Up (2009) Ice Age (2002) Inside Out (2015)

Shrek 2 (2004)

Spirit (2002)

Tabela 2 - Cartazes Selecionados do Género de Animagéo

A Simple Favor (2018)

50 First Dates

American Pie 2

Bridesmaids (2011)

(2004) (2001)
Heartbreakers (2001) Mamma Mia (2008) | Mean Girls (2004) Not Another Teen
Movie (2001)
Brother Bear (2002) The Sweetest Thing | Mamma Mia (2008) | Cars (2006)
(2002)

El Bar (2017)

Grand Budapest
Hotel (2014)

Mamma Mia: Here
We Go Again (2018)

Neighbors (2014)

Bridget Jones's Diary Bridget Jones's Bridget Jones's Scary Movie 2

(2001) Diary 2 (2004) Baby (2016) (2001)

School of Rock (2003) She's the Man Scooby-Doo (2002) | Spy (2015)
(2006)

The Hangover (2009) This is the End White Chicks (2004) | Zoolander (2001)
(2013)

Deadpool (2016)

Deadpool 2 (2018)

The Heat (2013)

Emperor's New
Groove (2000)

Finding Nemo (2003)

Frozen (2013)

Ice Age (2002)

Kingsman (2014)

Lilo & Stitch (2002)

Marley & Me (2008)

Monsters, Inc.
(2001)

Shaun the Sheep
Movie (2015)

Shrek (2001)

Shrek 2 (2004)

Ted (2012)

Tabela 3- Cartazes Selecionados do Género de Comédia
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8 Mile (2002) A Simple Favor Donnie Darko (2001) | El Espinazo del

(2018) Diablo (2001)
Gangs of New York Inglourious Basterds | Jarhead (2005) La Mala Educacioén
(2002) (2009) (2004)

Marley & Me (2008)

Monster (2003)

The Butterfly Effect
(2004)

The Curious Case of
Benjamin Button
(2008)

The Pianist (2002)

About Time (2013)

Black Swan (2010)

Bohemian Rhapsody
(2018)

Boyhood (2014)

Call Me by Your
Name (2017)

A Dog’s Purpose
(2017)

God’s Own Country
(2017)

A.l. Artificial
Intelligence (2001)

La Piel Que Habito
(2011)

Nymphomanic Vol. 1
(2013)

Nymphomaniac Vol.
2 (2013)

Room (2015)

Blue is the Warmest
Color - La Vie D'Adele
(2013)

A Walk to Remember
(2002)

A Star is Born (2018)

Moulin Rouge (2001)

Slumdog Millionaire
(2009)

The Boy in the
Striped Pajamas
(2008)

The Theory of
Everything (2014)

Vanilla Sky (2001)

Apocalypto (2006)

War Horse (2011)

Assassination Nation
(2018)

Bad Times at the El
Royale (2018)

Dunkirk (2017)

El  Laberinto  del
Fauno (2006)

Frailty (2001)

Gone Girl (2014)

Harry Potter and the
Deathly Hallows —
Part 2 (2011)

Hereditary (2018)

Interstellar (2014)

Killing Me Softly
(2002)

Logan (2017)

The Lord of the Rings:
The Fellowship of the
Ring (2001)

The Lord of the
Rings: The Two
Towers (2002

The Lord of the
Rings: The Return of
the King (2003)

Moon (2009)

Mr. Brooks (2007)

Snowpiercer (2013)
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The Others (2001)

Twilight (2008)

Unfaithful (2002)

Tabela 4- Cartazes Selecionados do Género de Drama

Harry Potter and the | Harry Potter and the | Harry Potter and the | Harry Potter and the
Sorcerer's Stone Chamber of Secrets Prisoner of Azkaban Goblet of Fire (2005)
(2001) (2002) (2004)

Harry Potter and the | Harry Potter and the | Harry Potter and the | The Lord of the
Order of Phoenix Half Blood Prince Deathly Hallows Part | Rings: The Fellowship
(2007) (2009) 1(2010) of the Ring (2001)

The Lord of the
Rings: The Two
Towers (2002)

The Lord of the
Rings: The Return of
the King (2003)

Laberinto del Fauno
(2006)

Fantastic Beasts and
Where Find Them
(2016)

Harry Potter and the
Deathly Hallows part
2 (2011)

Beauty and the Beast
(2017)

The Jungle Book
(2016)

Twilight (2008)

The Chronicles of
Narnia (2005)

Peter Pan (2003)

300 (2006)

About Time (2013)

Aguaman (2019)

Avatar (2009)

Constantine (2005)

Coraline (2009)

Justice League
(2017)

Mummy Returns
(2001)

Wonder Woman
(2017)

Tabela 5- Cartazes Selecionados do Género de Fantasia

Ficcao Cientifica

Avatar (2009)

Cloverfield (2008)

Equilibrium (2002)

| Robot (2004)

Inception (2010)

Minority Report

Alien: Covenant

Edge of Tomorrow

Monday (2017)

(2002) (2017) (2014)
Interstellar (2014) Snowpiercer (2013) | Solo: A Star Wars Star Wars: The Last
Story (2018) Jedi (2017)
What Happened to Prometheus (2012) Moon (2009) A.l. Artificial

Intelligence (2001)

Elysium (2013)

Blade 2 (2002)

10 Cloverfield Lane
(2016)

Bumblebee (2018)
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Avengers: Infinity War
(2018)

Donnie Darko (2001)

Equilibrium (2002)

Power
(2017)

Rangers

Spider-Man:
Homecoming (2017)

The Butterfly Effect

(2004)

Tabela 6- Cartazes Selecionados do Género de Ficgdo Cientifica

Romance

A Walk to Remember
(2002)

Bridget Jones’s Diary
(2001)

Bridget Jones’s Diary
2 (2004)

Moulin Rouge (2001)

The Curious Case of
Benjamin Button
(2008)

Unfaithful (2002)

A Star is Born (2018)

Beauty and the Beast
(2017)

Blue is the Warmest
Color - La Vie D'Adele
(2013)

Bridget Jones's Baby
(2016)

50 First Dates (2004)

Bridesmaids (2011)

Call Me by Your Name
(2017)

God’s Own Country
(2017)

Heartbreakers (2001)

Kiling Me  Softly

(2002)

Mamma Mia (2008)

Mamma Mia 2

(2018)

Mean Girls (2004)

The Sweetest Thing
(2002)

She's the Man (2006)

Slumdog Millionaire
(2009)

Tabela 7- Cartazes Selecionados do Género de Romance

Terror

Black Christmas
(2006)

Saw (2004)

Final Destination 2
(2003)

Halloween
Ressurection (2002)

Hostel (2005)

House of Wax (2005)

Jeepers Creepers

Jeepers Creepers 2

(2001) (2003)
Martyrs (2008) Freddy VS Jason Queen of Damned The Woman in Black
(2003 (2002) (2012)

REC (2007)

Resident Evil (2002)

The Texas Chainsaw
Massacre (2003)

The Grudge (2004)
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Thirl3en Ghosts

Annabelle (2014)

Annabelle: Creation

As Above, So Below

(2017)

(2001) (2017) (2014)

Evil Dead (2013) Halloween (2018) Hellfest (2018) Hereditary (2018)

IT (2017) Ghosts of Mars The Nun (2018) The Conjuring 2
(2001) (2016)

The Conjuring (2013) | Eden Lake (2008) Alien: Covenant El Espinazo del

Diablo (2001)

Orphan (2009)

Overlord (2018)

The Others (2001)

Train to Busan
(2016)

Tabela 8- Cartazes Selecionados do Género de Terror

Thriller

Fermat's Room

Frailty (2001)

El Bar (2017)

Don’t Breathe (2016)

(2007)
As Above, So Below Bad Samaritan Contratiempo (2016) | 10 Cloverfield Lane
(2014) (2018) (2016)

Gone Girl (2014)

Revenge (2017)

Bad Times at the El
Royale (2018)

Widows (2018)

Black Swan (2010)

Saw (2004)

Prometheus (2012)

Panic Room (2002)

Joy Ride (2001)

Secret Window
(2004)

Mr. Brooks (2007)

Disturbia (2007)

Eden Lake (2008)

Orphan (2009)

Annabelle (2014)

Annabelle 2 (2017)

Cloverfield (2008)

Donnie Darko (2001)

Kill Bill Vol. 1 (2003)

Kill Bill Vol. 2 (2004)

La Piel Que Habito
(2011)

Mission Impossible 4
(2011)

Tabela 9- Cartazes Selecionados do Género de Thriller
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3.7. Instrumentos de Analise: /mage Color Summarizer

Para obter resultados concretos e exatos para cada imagem, demonstrou-se importante pesquisar
um instrumento que fosse de encontro as necessidades do estudo. Necessidades estas que
obrigavam a determinar a frequéncia de diversas cores em cada imagem.
Consideramos como instrumento de analise, o software de medicao cromatica dos cartazes /mage
Color Summarizer . Para se obter a informacao dos tons predominantes em cada cartaz (imagem)
submetida para analise, recorreu-se a um conjunto de instrumentos na forma de softwares
especificos acessiveis online. No caso concreto, a ferramenta escolhida foi o /mage Color
Summarizer * por permitir a obtencdo de resultados mais precisos, de forma simples na sua
interacdo com o utilizador.:

O /mage Color Summarizer ¢ um software que resume a porcao de cores existente numa
imagem, produzindo estatisticas descritivas do seu conteudo como a média, a mediana, e os
valores minimo e maximo de cada componente de RGB, HSV, LCH e Lab. As matizes médias s&o
calculadas usando a média de quantidades em circulo de proximidade ao pixel. Este software
assume especificamente poder fornecer uma resposta as nossas questdes de estudo, como seja,
“qual é a matiz, a saturacdo e o valor médios da cor na minha imagem? Quais sdo as cores mais
representativas da imagem?”

Cada um dos duzentos cartazes foi submetido no /mage Color Summarizer e os resultados
obtidos foram armazenados individualmente. Seguidamente analisou-se a percentagem das cores
existentes em cada cartaz submetido e posteriormente compararam-se os resultados com o género
da obra. O intuito foi o de se verificar a relacdo desta com o significado das cores, a luz dos
conceitos trabalhados no topico “Sensacdes Acromadticas - O Significado de Cada Cor” do corrente

estudo.

20 /mage Color Summarizer é acessivel em: http://mkweb.bcgsc.ca/color-summarizer/?analyze

* Foram também experimentadas outras solu¢cdes como o Adobe Color, o Image Color Extract,0 ImagelJ e o FlJI. Contudo, estas
solucdes ora se mostraram insuficientes nos ouiputs fornecidos ora requeriam instalacao local no computador que se revelou de
dificil operacionalizacéo.
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4. Analise dos resultados

4.1. Consideracdes prévias: Fragilidades do Estudo

Durante o processo de analise, surgiram algumas duvidas que foram respondidas através
de decisdes constadas no corrente subtopico.

Constatou-se que os dez cartazes iniciais selecionados para representar o género
romantico estavam totalmente conectados a outros géneros, por exemplo “50 First Dates” (2004)
apesar de ser um romance esta associado a comédia, “Bridget Jones'’s Diary’ (2001) também
possui uma conexdo forte com a comédia, ou o caso de “A Star is Borr" (2018) que se associa
ao drama. Para justificar esta observacéo, pesquisaram-se sobre mais obras de romance no /MDb
e assumiu-se que, apesar de ser formalmente reconhecido e designado como um género, o
romance necessita sempre de outro género para sustentar a sua narrativa, usando frequentemente
a comédia ou o drama como recurso, por outras palavras existe sempre um género principal que
utiliza o romance como recurso. Deste modo e com o intuito de objetivar uma analise mais concisa,
decidiu-se adaptar o método de analise inicial.

Constatamos que, muitas vezes, um mesmo filme estava categorizado em varios géneros
simultaneamente. Por exemplo, o filme “Deadpool’ (2016) foi analisado como um filme de acéo
mas também como uma obra de comédia. Consequentemente, apesar de mais trabalhosa, esta
decisao também enriqueceu a analise, oferecendo resultados mais vastos. Por isso a discrepancia
entre o numero da amostra (200) e o total de entradas analisadas (315).

Por uma questao de facilidade metodologica nao se atendeu as especificidades de género
e subgénero, preferindo a categoria maior. Também neste particular seguimos a categorizacao
oriunda do IMDB e n&o de outras possiveis fontes (como, por exemplo, as do American Film
Institute ou das congéneres europeias);

E importante referir que ndo existe uma fonte oficial para obtencdo dos cartazes. Mais
uma vez, recorreu-se ao cartaz fornecido pelo IMDB por uma questéo de critério, valorizando este
servico Web pela sua acessibilidade e pela popularidade no universo dos aficionados de cinema,
mas ndo se pretende assumido como fonte oficial. Na auséncia dessa entidade oficial, nao
podemos deixar de reconhecer que existe a probabilidade de o cartaz ser produzido de modo
diferente consoante a regiao geografica, isto é, assumindo que pode haver diferencas entre o
cartaz lancado para o mercado norte-americano, sul-americano, europeu, oriental, etc.

Na analise quantitativa dos cartazes, houve necessidade metodoldgica de se agrupar as

cores resultantes pela predominancia, sob pena dos resultados aparecerem demasiado
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fragmentados e dificultar a analise comparativa. Isto &, no soffware forcamos a apresentacao das
cores agrupadas pelas 3 principais cores existentes no cartaz. Também no ambito da analise das
cores procedemos a uma categorizacdo maior para evitar demasiada dispersao, procedendo a um
agrupamento por matizes puros e secundarios, nos quais agrupamos diferentes tons de uma
mesma cor dentro da cor principal. Por exemplo: o azul escuro, azul turquesa ou azul marinho
foram compreendidos somente como azul.

Também na categorizacao por cores, e embora tecnicamente incorreto, também se
considerou como cor o preto, o branco e o cinza.

Também se teve atencdo a cor frequente e a cor relevante, visto que em diversos casos
podera existir uma cor frequente que surge em maior percentagem na totalidade da imagem,
contudo a cor relevante destacar-se como uma cor com menor percentagem dentro do cartaz.
Procuramos sublinhar a diferenca entre cor preponderante e cor relevante a luz do ensinamento
na teoria da composicao fotografica sobre o espaco negativo, isto &, o fundo branco de um cartaz
revela ser esta a cor preponderante, mas uma Unica figura de cor azul, por exemplo, revela ser
esta a cor relevante pois corresponde a do elemento principal (o espaco negativo valoriza e reforca
o0 elemento positivo da imagem).

Por fim, este trabalho ndo se trata de um estudo probabilistico pois a amostra ndo é
representativa do universo dos cartazes de cinema (alias, tarefa que seria extremamente limitada
pelo descrito nos paragrafos anteriores). Neste caso, a amostra é por conveniéncia pois a lista de
filmes foi selecionada segundo critério do autor. Por este modo, ndo pretendemos fazer
extrapolacbes decorrentes da nossa analise, mas antes o que se procura € convocar a discussao

entre a carga emotiva das cores e os géneros filmicos, a luz dos cartazes dos filmes.

4.2. Analise Comparativa de Conteudos
Nesta fase produziram-se dois esquemas de analise: a Analise por Categorias e a Analise
Cromatica:

e Na Analise por Categorias, os cartazes foram categorizados por género e agrupados
numa unica imagem, de seguida, cada imagem foi submetida ao /mage Color
Summarizer, posteriormente determinando-se as cores com maior presenca nha
imagem para cada um dos géneros de cinema.

e Na Anadlise Cromatica, cada cartaz foi submetido individualmente ao mesmo software

e organizadas por ordem alfabética numa tabela que pode ser consultada no Apéndice
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I, na qua, consta o cartaz original, os géneros, a sinopse e a analise cromatica. De
seguida, elaborou-se outra tabela com todos os filmes e contabilizaram-se 0 1° e 0 2°
tom mais frequente detetado individualmente em cada titulo, esta técnica pode ser
consultada no Apéndice Il e ambos os resultados sdo apresentados ao longo do atual
topico.

Apds todo o processo de selecdo, precedeu-se a fase de analise que contempla a
organizacdo do material recolhido por género e a sua andlise no soffware acima referido,
desenvolvido com o intuito de captar os tons principais em cada imagem. Considerando-se a
“analise de conteudos”, descrita no capitulo da metodologia, como o primordial recurso
metodologico.

Para se obter a quantificacdo da cor nos cartazes, recorreu-se ao software especifico que
foi detalhado no subtopico anterior.

Na corrente fase, procurou-se refletir se o resultado obtido através do software se
associava a tematica de cada obra. Tal reflexdo pode ser observada no Apéndice |, que fornece a
analise cromatica a cada titulo das duzentas obras examinadas no corrente projeto de dissertacao.

Apos a conclusao do processo anterior, organizaram-se 0s cartazes por género e por cor
e foram editados com a ferramenta Adobe Photoshop com o intuito de produzir uma imagem Unica
que os organizasse por cor. De seguida, cada imagem foi guardada em ficheiro PNG (de forma a
que o fundo fosse transparente e ndo possuisse nenhuma cor) para uma Ultima analise no /mage
Color Summarizer, que nos fornecesse o resultado exato dos tons predominantes de cada género,
perante o numero total de amostras. E nesta fase que se refletem sobre estes resultados e se
efetua um balanco sobre a relacdo dos tons predominantes e do seu género cinematografico.

Como foi previamente referido, numa amostra de 200 cartazes analisou-se o0 género
filmico correspondente a cada obra, segundo a pagina /MDb. Observando que diversos filmes
albergavam um ou mais géneros cinematograficos, demonstrou-se necessario expandir cada obra
para outros géneros cinematograficos correspondentes a sua narrativa. Ou seja, dos 200 cartazes,
115 deles também se conciliavam com outro género. Deste modo, obtivemos a seguinte

distribuicao:
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Géneros de Filmes Quantidade de obras para cada

género cinematografico (n)

Acao 58 18.41%
Animacao 21 6.66%
Comédia 46 14.60%
Drama 53 16.82%
Fantasia 26 8.25%
Ficcao Cientifica 24 7.61%
Romance 22 6.98%
Terror 35 11.11%
Thriller 30 9.52%
TOTAL 315 100%

Tabela 10- Distribui¢do de Cartazes por Género de Filme

Apds a verificacao de cada cartaz na ferramenta online, /mage Color Summarizer,
organizaram-se as amostras por ordem alfabética numa tabela (esta pode ser consultada no
Apéndice I). Na tabela constam-se alguns dados importantes para a analise, como: cartaz do filme;
percentagem das cores predominantes; género; sinopse; e analise cromatica. Esta ultima baseia-
se na relacdo sobre como cada obra possui com as cores predominantes resultantes da analise
ao seu poster. De seguida, voltou-se a organizar os cartazes por género e construiu-se uma imagem
com recurso ao software de edicao Adobe Phofoshop, que integrasse todos os cartazes e o0s
organizasse por tonalidade. De seguida, gravaram-se os resultados em formato PNG, para o fundo
da imagem ser transparente (porque em caso contrario, o software detetaria a cor de fundo) e
submeteu-se para analise no /mage Color Summarizer, no qual se obtiveram as 5 cores
predominantes de todo o conjunto de amostras para cada género.

Estudo, que poderemos consultar a seguir.
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4.3. Analise por Categorias de Filmes

Acao

T I Te— - RESINET

€VIL
Ouzriord j g

N BUSAN

Figura 3- Filmes de Ac8o Fonte: Colagem Propria

cluster pixels name HEX RGE

. 42 19% 1299
. 5. 74% 73 79 B3
. 5.16% 181 62 45
|:| 2.52% #9F9B595 59 155 149
. @.39% #ABE236 171 98 54

Da nossa amostra, € possivel observar que os cartazes das obras de acao de cariz mais
violento usam o vermelho como recurso. O branco também é utilizado em filmes com algum
humor. Por sua vez, também existe uma ligeira tendéncia para utilizarem tons dentro da paleta do
castanho e do cor-de-laranja, possivelmente com o objetivo de apresentar uma producao mais
dramatica ou de dar o foco na energia e adrenalina intrinseca na narrativa da obra. Os tons azuis
e cinzentos de modo a invocar-nos a presenca de elementos cientificos ou de fantasia.

Na analise presente no /mage Color Summarizer, observou-se a presenca de preto (42.19%),

seguido de um tom escuro dentro da paleta do cinzento (19.74%), a terceira cor mais recorrente
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foi o castanho (15,16%), seguindo-se o cinzento claro (12,52%) e por ultimo um castanho

alaranjado (10.39%).

Animacao

Figura 4 - Filmes de Animagao Fonte: Colagem Propria
cluster pixels name HEX RGB
u_
o T2.71,83 N - ~ .
B o= LE wasesst es 708
AE=1.3
o 2e, 118, a4 . - - -
B oo ZREE sor78s7 151 120 67
AE=2.1
o 93,138,168 . . ,
B osoeexr 2R se7ces2 103 144 178
AE=3_%
|
[[] 1esex 20,2200 #c7croe 199 207 208

geyszer AE=1.6

B o= !

Nesta edicdo, observa-se a olho nu a predominancia do azul. Como foi estudado no corrente

8 #OEOTOE 67 8

projeto, 0 azul € uma cor atrativa para a maioria do publico, pois as suas capacidades positivas
induzem a um efeito tranquilizante e apelativo. Por vezes o branco também pode ser conjugado

em obras que se aliam a comédia.
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Os resultados constatados no /mage Color Summarizer apresentam o azul escuro em
destaque com (23.71%), segue-se o castanho (21.71%), o azul (19.64%), seguidamente o azul

claro (18.50%) e um cinzento bastante escuro (16.43%).

Comédia

Figura 5- Filmes de Comédia Fonte: Colagem Propria
cluster pixels name HEX RGB

|
I:' 25 83% 205,281,281 #CEC9CA 206 201 202

snow AE=1.8

|
28.42% i8,38,30 #2ZB1ETE 32 38 3@
plack AE=1.1
(]
21.75% 154,118,97 #307264 157 114 1@@

toast AE=1.3

#E6BTBE4 187 123 132

n
L
(1)
-2

#EBASASF 138 134 95

A comédia é composta por amostras que usam bastante a cor branca como recurso, pois
este é um tom neutro e realca outros elementos presentes na imagem, como alguns tons de cor
ou figuras. Consta-se que os titulos que possuem fundo branco e usam o tom vermelho, nutrem
carateristicas sexuais na sua narrativa, ou quando a mesma combinacao se verifica com o cor-de-
rosa, podera significar a presenca de fortes elementos femininos ou romanticos. O azul também
¢ recorrente, pois destaca-se por ser uma cor apelativa para a maioria dos seres humanos. Por

fim, destaca-se o0 uso de tons escuros, como o preto ou cinzento para comédias que possuem
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elementos de acdo ou mais sérios. Na andlise através do /mage Color Summarizer, verificou-se

um cinzento quase branco (29.83%), seguidamente o preto (28.42%), em terceiro lugar um cor-

de-rosa pastel (21.75%), o azul (15.33%) e o verde (4.67%).

(Fargenis

Figura 6- Filmes de Drama Fonte: Colagem Propria
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Numa observacao a olho nu, consta-se que o preto e o cinzento preenchem os cartazes da
maioria das amostras, principalmente quando se tratam de obras depressivas, negras ou tristes.
Elementos que vao totalmente de encontro as carateristicas da analise cromatica desses tons.
Depois também existe uma evidéncia de branco para realcar determinadas figuras, como o
castanho, que se associa a terra, vida humana e seriedade.

Relativamente a sua analise no software virtual, constatou-se a presenca do preto (33.33%),
do cinza escuro (28.95%) e seguidamente do cinzento bastante claro (23.81%), depois surge o

castanho (11.52%) e por fim o violeta (2.38%).
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Fantasia
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Figura 7- Filmes de Fantasia Fonte: Colagem Propria
cluster pixels name HEX RGB
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A fantasia rege-se imenso a base de tonalidades escuras dentro da paleta do azul, pois é

uma cor que se associa ao misticismo e a espiritualidade. O preto e o cinzento também sao
recorrentes em obras que possuem argumentos com algum mistério e tensao.

A analise efetuada no /mage Color Summarizer, indica-nos a presenca maioritaria do preto
(34.23%) e do cinzento escuro (24.08%), segue-se o0 azul (15.38%) e por fim o cinzento quase bege
(13.77%) e o castanho (12.54%). Além do preto e do cinzento escuro, estes demonstram valores

bastante equilibrados.
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Ficcao Cientifica
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Figura 8- Filmes de Ficcao Cientifica Fonte: Colagem Propria
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Os filmes com narrativas sérias, negras e adultas utilizam geralmente cartazes escuros, ja
0s elementos azuis estdo bastante presentes pois associam-se a ciéncia e desenvolvimento
tecnoldgico. Contudo, também podemos observar algumas obras que usam outros padrdes de cor
como cor-de-laranja e vermelho, tons estes que nao partilham nenhuns significados com os
elementos observados nos filmes.

Na analise do /mage Color Summarizer verificam-se elemento escuros na maioria, como
preto (46.67%) e varios tons da palete do cinzento (21.17%; 15.75% e 7.92%), existindo também

a presenca de tons castanhos (8.50%).
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Romance
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Figura 9- Filmes de Romance Fonte: Colagem Propria
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As obras deste género apresentam tons cor-de-rosa ou brancos quando se tratam de
comeédias romanticas. Adquirem uma tonalidade castanha, azul e por vezes cinzenta em enredos
dramaticos. Assim como, usam o preto em determinadas obras com uma tematica sexual ou mais
séria.
Na analise submetida ao software, o romance conta com o branco como cor principal

(29.71%), segue-se o preto (29,57%), o cinzento (17.43%), o cor-de-rosa (16.86%) e o azul (6.43%).
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Terror

JEEDIRS tlpu

A
(

OTHERS

Figura 10- Filmes de Terror Fonte: Colagem Propria
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Este género destaca-se por incluir cartazes com tons bastante escuros, como o preto que
nos remete para o medo, morte, tensdo, desespero, soliddo e depressdo. O vermelho também é
um elemento recorrente, seja na composicao principal da imagem ou como elemento nos titulos,
€ uma cor que nos remete para a violéncia, sangue, raiva, perigo e tensao, carateristicas
albergadas dentro deste género.

O /mage Color Summarizer carateriza o preto como a sua cor predominante (54.06%), o

cinzento escuro (18.55%), o vermelho escuro (12%), o cinzento (8.30%) e o vermelho (7.09%).

68



Todos estes resultados se associam a significados obscuros como morte, medo, tensao,

hostilidade, violéncia, ira e sangue.

Thriller
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Figura 11- Filmes do Género Thriller Fonte: Colagem Propria
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Numa analise pessoal, consta-se que o thrifler utiliza tons cinzentos para obras com
narrativas mais complexas e com uma abordagem psicologica, preto e cinzento escuro para titulos
cujas historias demonstram alguma tensao ou até se associam a elementos de terror, o castanho
para filmes que se dedicam a explorar personagens complexas ou acontecimentos realistas e o
laranja para narrativas repletas de energia e de emocao.

A submissao do conjunto de cartazes ao software online destacou o preto como cor
predominante (42.52%), seguindo-se o cinzento escuro (22.61%), a quarta cor predominante é o

castanho (14.26%) e por sua vez, o laranja destaca-se como a ultima cor (5.39%).

69



4.4. Resultado da Analise por Categorias

12 Tom com Forte 22 Tom com Forte

Presenca Presenca
Acao Preto (42,19%) Cinzento (32,26%)

. Animagio | Azul (61,85%) Castanho (21,71%)
' Comédia Branco (29,83%) Preto (28.42%)
Drama Cinzento (52,76%) Preto (33,33%%)
. Fantasia Preto (34,23% Castanho (26,31%)
Ficcao Cientifica Preto (46,67%) Cinzento (44,84%)
. Romance | Branco (29.71%) Preto (29,57%)
Terror Preto (54.06%) Cinzento (26,85%)

- Thriller Preto (42.52%) Cinzento (37,83)
Tabela 11- Resultados da Anéalise por Categorias

Acao

Segundo os resultados baseados na Analise por Categorias apresentados na tabela 11.
Afirma-se que o preto é o tom mais presente nas amostras recolhidas pertencentes ao género de
acao, apesar da sua percentagem nao se afirmar demasiado elevada, conhece-se que possui
varias conotacdes negativas relacionadas com morte, medo, depressao, tragédia entre outras...
Que nao se enquadram na tematica presente na maioria das obras deste género. O preto também
partilha a possibilidade de fornecer destaque visual a outras cores. Por sua vez, a segunda cor
que surge com maior frequéncia € o cinzento, que se associa a tecnologia, seriedade e ciéncia,

como alivia diversos tons em seu redor.

Animacao

O azul destaca-se como um tom com uma forte presenca no género de animacéo,
afirmando-se esteticamente atrativa para uma grande parte dos individuos, principalmente para
0S mais jovens, 0 azul associa-se também a pureza e serenidade. Pilares nos quais diversas obras
de animacéo se baseiam. Enquanto que o castanho se manifesta como a segunda cor com maior
presenca na Analise por Categorias. Este tom foi tendencialmente obtido de figuras presentes em
cada cartaz, contudo associa-se aos lacos humanos e a natureza, mostrando-se relevante para

obras que carreguem essas carateristicas nas suas narrativas.
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Comédia

O branco manifesta-se presente em varios cartazes, principalmente em comédias
romanticas ou em comédias que possuam elementos de teor sexual, indicadas para adolescentes.
Esta cor também se destaca pela potencialidade de realcar outros tons.

O preto destacou-se como a segunda cor mais utilizada, possuindo valores aproximados a
outros tons apresentados. O seu significado cromatico é oposto aos valores encontrados no género
da comédia. Deste modo, pode-se caraterizar que o tom se obteve maioritariamente de elementos
visuais como figuras e objetos presentes em cada cartaz. No entanto, determinadas obras que
misturam comeédia com outros géneros, como acdo, usam o tom em grande quantidade para

destacarem outas cores e elementos visuais.

Drama

Mais de metade dos cartazes apresentam a concentracdo do tom cinzento, que nos
remetem ao negativismo, tristeza, depressao e falta de energia. Sensacdes que diversos titulos
das obras apresentadas pretendem retratar. A segunda cor mais frequente assume-se como o
preto, cujo significado cromatico se associa a tristeza, seriedade, morte, luto, opressao, azar,
ameaca e autoridade. Além de tais carateristicas também tipicas de producdes dramaticas, o preto
também possui uma funcionalidade estética de destacar outras tonalidades, como se pode

observar em algumas obras.

Fantasia

Neste género, as cores preto e castanho destacaram-se como as mais frequentes na Analise
por Categorias. O primeiro tom, possui 0 sentido estético, mas também se associa ao mistério,
misticismo e poder, elementos presentes no enredo de varias das obras apresentadas. Por sua
vez, o segundo tom, castanho, permanece conectado a persisténcia, tensao e dureza, elementos

que habitam em filmes de fantasia cujos personagens atravessam por longas jornadas.
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Ficcao Cientifica

O preto e o cinzento destacam-se com valores que juntos alcancam quase o valor total.
Como foi apresentado ao longo do projeto, o preto cor realca outros tons e possui uma relacao
com a sofisticacao, seguranca, poder, opressao e ameaca, enquanto o cinzento possui conexdes
relacionadas com a ciéncia, desenvolvimento tecnologico, tensdo e medo. Deste modo,
consideram-se opcdes adequadas para longas-metragens de ficcdo cientifica que apresentem
sociedades distopicas, extraterrestres ou planetas desconhecidos, assim como, para aquelas que

pretendem desenvolver uma critica social.

Romance

O branco e o preto possuem valores quase iguais. O branco possui o significado cromatico
de se associar a paz e tranquilidade e esteticamente consegue realcar outras cores e figuras, essa
afirma-se como uma das explicacdes para as comédias romanticas usarem o branco como auxilio.

O preto provém de obras que apresentam argumentos mais sérios, dramaticos ou eroticos.

Terror
O preto e o cinzento assumem-se como tons frequentes nos cartazes de filmes de terror,
pois todos eles promovem obras obscuras que se destacam por tematicas associadas a morte,

tensao, medo, panico, azar e ameaca.

Thriller

Tal como o terror, os cartazes do género thriller também se caraterizam pela forte presenca
das cores preto e cinzento. Geralmente, os thrillers demonstram historias sombrias, com suspense
e mistério, como determinadas producoes lidam com temas como morte, panico, paranodia e
tensao. Deste modo, compreende-se a existéncia de uma relacao entre as cores obtidas nos

cartazes e as carateristicas deste género.
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4.5. Resultados da Analise Cromatica a cada Cartaz
Este processo compreendeu a recolha de dados através da Analise Cromatica a cada
poster:, consequentemente contabilizaram-se o primeiro e segundo tom com maior presenca nos

cartazes associados a cada género explorados, determinando-se os seus resultados através da

observacao das suas percentagens.

1° Tom com Forte 22 Tom com Forte
Presenca Presenca
Acao Preto (51.72%) Castanho (31.03%)

Animacao Azul (42.85%) Cinzento (28.57%)
Comédia Branco (39.13%) Castanho (26.08%)
Drama Preto (43.39%) Castanho (41.50%)

Fantasia Preto (73.07%) Azul (38.46%)

Ficcao Cientifica Preto (54.16%) Cinzento (37.5%)

Romance Branco (40.90%) Castanho (40.90%)

Terror Preto (80%) Cinzento (31.42%)
Thriller Preto (60%) Cinzento (30%)

Tabela 12-Resultados da Analise Cromatica a cada cartaz

Acao

Segundo os resultados baseados na analise cromatica apresentados na Tabela 12. Verifica-
se que igualmente ao resultado observado na Analise por Categorias, o preto destaca-se como o
tom mais frequente nas 58 amostras provenientes do género de acdo. 51.72% dos cartazes
apresentaram o preto como a primeira cor mais frequente, o seu significado cromatico possui
efeitos negativos relacionados com morte, medo, depressao, tragédia entre outros... Que nao se
enquadram com as tematicas propostas em grande parte das obras deste género. O preto também
possui a possibilidade de destacar outras cores.

A segunda cor que surge com maior frequéncia € o castanho, podemos constatar que
31.03% dos posters observados na categoria de acao durante a analise cromatica possuem a cor

castanha como 2° tom com maior frequéncia. Esta cor que se associa a dureza, persisténcia e

4 Respetivos resultados poderéo ser consultados integralmente no Apéndice |
s Resultados apresentados no Apéndice I
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natureza. Carateristicas que podem ser encontradas em obras que demonstram situacdes de

aventura ou personagens perante grandes jornadas.

Animacao

O azul volta a destacar a sua forte presenca no género de animacao. 42.85% dos casos
analisados nas 21 amostras possuem esta cor como 1° tom com maior frequéncia. A sua
linguagem destaca-se por revelar-se atrativa nomeadamente para uma faixa etaria infantil e jovem,
tal como vai de encontro a base das narrativas de alguns filmes de animacéao, que se prezam por
historias com personagens puras e inocentes. Enquanto que o cinzento se manifesta como uma

cor triste e depressiva, nao indo de encontro aos pilares que sustentam o género de animacao.

Comeédia

O branco destacou-se com maior predominancia em 39.13% de 46 amostras,
maioritariamente o resultado observou-se em comédias romanticas ou em comédias que exploram
tematicas relativas a sexualidade. Esta cor também se destaca pela potencialidade de realcar
outros tons e figuras, observando-se na maioria dos casos analisados.

Nesta analise, o castanho assume-se como a segunda cor mais utilizada em 26.08% dos
posters do grupo de comédia. O seu significado cromatico encontra-se associado a natureza e as
relacdes humanas. Deste modo, pode ser encontrado em obras que valorizam a complexidade
das suas personagens e as suas relacoes interpessoais com outras personagens, ou até mesmo

em comédias dramaticas.

Drama

O preto é a cor mais frequente, sendo apresentado como cor com maior frequéncia em
43.39% dos 53 cartazes no género de drama. O seu significado cromatico associa-se a tristeza,
seriedade, morte, luto, opressao, azar, ameaca e autoridade. Além de tais funcdes tipicas de
producées dramaticas, também possui uma funcionalidade estética de destacar outras
tonalidades, como se pode observar em algumas obras. Enquanto o tom castanho é a segunda
cor com maior presenca em 41.40% das amostras. A sua linguagem remete-nos ao negativismo,
tristeza, depressao e falta de energia. Sensacdes que diversos titulos apresentados retratam nos

seus argumentos.
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Fantasia

Neste género, as cores preto e azul destacaram-se como as mais frequentes na analise
cromatica a 26 cartazes. O primeiro tom encontrado em 73.07% das amostras, possui a
potencialidade de realcar outros tons e figuras, também se associando ao mistério, misticismo e
poder, elementos que sao apresentados nas tramas de varias das obras analisadas. Enquanto que
0 azul apresenta surge como 2° tom com maior predominancia em 38.46% dos cartazes. Este
possui propriedades relaxantes, mas também se associa ao misticismo, deveres, lealdade,
serenidade, autoridade, intelectualidade, calma, fé e reflexdo. Todas elas, carateristicas, que

podem ser encontradas em diversos dos titulos apresentados no corrente projeto.

Ficcao Cientifica

O preto e o cinzento voltam a destacar-se como as cores com maior presenca. Manifestando
resultados semelhantes aos da Analise por Categorias. 54.16% dos 24 cartazes utilizam o preto
COmMo a sua cor com maior presenca. Este tom aprimora outros tons e como ja explicado, possui
uma relacdo com a sofisticacdo, seguranca, poder, opressdao e ameaca. Enquanto o cinzento,
surgindo como 2° cor mais frequente em 37.5% das amostras, sustenta conexdes relacionadas
com a ciéncia, desenvolvimento tecnolégico, tensdo e medo. Considerando-se estas como opcoes
adequadas para longas-metragens de ficcdo cientifica, cujos enredos apresentem sociedades
distopicas, alienigenas ou planetas remotos, assim como, para as que pretendem desenvolver

uma critica social.

Romance

O branco, surgindo em 40.90% dos 22 casos analisados, associa-se a paz e tranquilidade,
esteticamente consegue realcar outras cores e figuras, afirmando-se como uma das principais
razdes para as comédias romanticas utilizarem o branco como ferramenta auxiliar na composicao
dos seus cartazes. O castanho € o 2° tom com forte presenca também em 40.90% das obras e
provém de filmes que apresentam argumentos mais sérios, dramaticos e que se focam a sua

concentracao na abordagem as relacdes entre as personagens.
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Terror

Assim como na Analise por Categorias, o preto resultante em 80% das 35 amostras e o
cinzento surgindo em 31.42%, assumem-se como tons com maior frequéncia no género de terror.
Todos os posters promovem obras sombrias que possuem tematicas associadas a morte, tenséao,

medo, panico, azar e ameaca.

Thriller

lgualmente a Analise por Categorias, os cartazes do género thriller também demonstram
uma presenca das cores preto e cinzento, apresentando correspondentemente o valor exato de
60% e de 30% numa totalidade de 30 cartazes relativos ao género. Na maioria dos casos
analisados, os thrillers dispdem de tramas obscuras, carregadas de suspense e diversas vezes por
mistério, tal como certas producbes trabalham com elementos associados a morte, panico,

paranoia e tensao.

5. Consideracodes Finais

A etapa final do corrente projeto de dissertacao, produzido no ambito do Mestrado em
Comunicacao, Arte e Cultura, é constituida por momentos de reflexdo e de analise critica. Este
capitulo visa fornecer uma analise critica dos resultados obtidos no topico 4 e respetivos
subtdpicos, tal como ambiciona oferecer uma visao reflexiva sobre o estudo abordado.

Embora parecendo pejorativo, temos capacidade autocritica para assumir que este nosso
estudo enferma de um conjunto de fragilidades, conforme descritas no respetivo subtopico. Ao
seguirmos uma amostra por conveniéncia, ndo pretendemos configurar um estudo probabilistico
pelo que ndo ambicionamos fazer extrapolacdes para o universo dos cartazes de filmes. O que
procuramos, sim, é convocar a discussao entre a carga emotiva das cores e os géneros filmicos,
a luz dos cartazes dos filmes.

Assim, no nosso percurso de trabalho, procuramos reunir conhecimentos tedricos sobre
0 cinema, mais concretamente sobre os seus géneros, chamando a discussdo a publicidade na
sétima arte e a utilizacao do cartaz como elemento de comunicacao no mercado do cinema. Neste
enquadramento teodrico, a afirmacédo “o poster funciona como a embalagem de um filme” de
Bittencourt (2011, p.2) revelou-se a pedra de toque que orienta o nosso estudo. Afirma-se
imprescindivel que o cartaz/poster de um filme seja moldado perante os gostos e necessidades

do publico alvo de cada género de cinema.
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No cartaz enfatiza-se a relacdo com a linguagem da cor. Nao pretendemos esgotar o
assunto mas devemos realcar que o seu campo de estudo cobre tematicas tao diversas como a
psicologia da cor, a fisiologia da cor, a linguagem cromatica, a cor na cultura, a cor na
comunicacao.

Do enquadramento tedrico referido resultou a nossa estratégia de analise sobre o objeto
de estudo. Para a concretizar, recorremos a uma ferramenta, o /mage Color Summarizer, que
possibilitou o mapeamento cromatico de uma imagem (cartaz), expresso na forma de
percentagem das cores presentes, que serviram de suporte importante para a nossa
argumentacao.

Também definimos na Metodologia que a nossa analise se iria processar sob duas
perspetivas: uma, tendo em conta o agrupamento por categorias de filmes; outra, analisando
individualmente cada cartaz, necessaria para a analise comparativa anterior. Procuramos, com
isso, estabelecer uma relacdo que sustente as cores mais frequentes nos cartazes de cada género
de cinema.

Na analise por categorias de filmes produziu-se uma colagem para cada género que
contém todos os cartazes relativos e nela destacamos, numa perspetiva geral, o primeiro e
segundo tom com maior presenca. Enquanto na analise cromatica o processo afirmou-se mais
exaustivo, porém também forneceu resultados com maior especificidade. Foi nesta etapa que se
analisaram individualmente cada um dos duzentos cartazes da nossa amostra através do
programa /mage Color Summarizer. De seguida, organizaram-se os resultados em tabelas, por
géneros, apresentando-se a média sobre os primeiros e segundos tons com forte presenca.

Ainda na analise por categorias, no género de acao prevalece o preto e o cinzento. Ambos
os tons possuem conotacoes geralmente negativas, contudo, numa analise semiotica e de
significacdo da cor, também podemos afirmar que o preto possui a particularidade de destacar
outros tons e figuras e, por sua vez, o cinzento associa-se a obras com elementos fantasticos,
tecnoldgicos ou cientificos. A percentagem obtida através da média de cartazes do mesmo género
revistos na analise cromatica, acrescenta o castanho como tom com 2% maior presenca, este
associa-se a terra e as relacdes humanas, como observado, demonstra-se util para filmes de acao
com elementos de aventura situados em locais naturais.

No género de animacao, o azul e o castanho foram os resultados mais obtidos na analise
por categorias, enquanto a analise cromatica desenvolvida apresenta o azul como a cor com maior

percentagem de frequéncia perante todos os posters submetidos para analise e seguidamente
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encontra-se o cinzento como a segunda. Em ambas as analises produzidas, o azul surge como
tom primario, apresentando valores elevados, a razao deve-se a ser uma cor apreciada pela
maioria do publico e se associar a comunicacao, como refletido no enquadramento tedrico, sendo
também considerada relaxante. Este resultado permite uma associacao ao géenero caraterizado
por enredos leves e divertidos, que quase sempre procuram as criancas como publico-alvo.

Na comédia, e ainda na Analise por Categorias, os resultados obtidos apresentam o branco
e o preto com maior prevaléncia para o primeiro. Por sua vez, segundo os resultados obtidos
através da Analise Cromatica, destaca-se o branco e o castanho. Em ambos os casos, o branco
surge como o 1° tom com maior presenca e isso deve-se a associar-se a leveza e simplicidade,
apanagio dos filmes de diversao, entretanto também se assume como uma cor frequente capaz
de destacar cores relevantes como o vermelho e cor de rosa (no caso de comédias com tematicas
romanticas, femininas ou sexuais), funcdo esta que também é partilhada pelo preto.

Ja na categoria de drama o cinzento e o preto afirmam-se como os principais tons na
analise por categorias. Na analise cromatica, a média das cores presentes nos cartazes analisados
destacou o preto e o castanho, esta ultima cor possui significados que apelam as relacdes
humanas, a seriedade, persisténcia e dureza, enquanto os restantes tons possuem significados
depressivos e negativos. Todos os resultados se adaptam a maioria das narrativas presentes nas
obras dramaticas.

Na categoria de fantasia, o preto determina-se como o tom de maior presenca, seguido
do castanho e do azul. Como referido no respetivo tdpico sobre o significado das cores, observa-
se que o preto pode possuir propdsitos estéticos ou integrar-se em obras de fantasia com enredos
sombrios, ja o0 castanho associa-se a dureza, seriedade, persisténcia e natureza, enquanto o azul
esta ligado a fé, lealdade e calma. Constatou-se que a utilizacdo dessas cores na composicao dos
posters se relaciona com os detalhes relativos as suas tramas. Por exemplo: Lord of the Rings:
The Fellowship of the Ring (2001) verifica uma alta utilizacdo de tons castanhos, a linguagem
destes liga-se a historia séria, situada com imensos cenarios naturais, onde a persisténcia das
personagens ¢ um dos elementos-chave narrativos.

Na ficcao cientifica, o preto & o primeiro tom com maior presenca e o cinzento o segundo.
O primeiro possui carateristicas estéticas que realcam outras cores, mas também pode ser
encontrado em diversos titulos de ficcdo cientifica que apresentam narrativas sombrias, ja o
cinzento é uma cor que se associa a tecnologia, fazendo sentido ser empregue em cartazes que

estejam a promover longas-metragens futuristas.
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No romance, destaca-se o branco e o preto. Como refletido anteriormente, o branco realca
outros tons e figuras, mas também oferece a sensacao de leveza, deste modo possui tendéncia a
ser usado para comédias romanticas, enquanto o preto e o castanho sdo usados em romances
com elementos dramaticos ou erdticos. Porém, torna-se necessario referir que cores como o
vermelho e o cor de rosa, cujos significados se associam ao amor e romantismo e mesmo
constando em diversos posters, sao observados como cores relevantes, visto que apesar de
estarem presentes com menos predominancia, estes tons sdo realcados pela cor frequente
(normalmente preto ou branco). Por exemplo: o branco surge em maior quantidade no poster de
The Sweetest Thing (2002), assumindo-se entdo como a cor frequente e, neste caso, o vermelho
(associado a paixdo), apesar de se encontrar numa percentagem bastante menor, é considerado
uma cor relevante, pois € destacado pelo seu contraste com o branco.

Ja nas categorias filmicas de terror e thriller, o preto é o primeiro tom com forte presenca,
e o cinzento a seguir. O preto adapta-se aos argumentos que carregam elementos associados a
morte, medo, tensado, panico, opressao e ameaca, enquanto o cinzento também pode comunicar
medo, tensdo e negativismo. Sem duvida que neste caso, as duas cores se enquadram nas
carateristicas do género.

Numa abordagem sintetizada aos dados recolhidos, referimos que nas producdes de acéo,
o preto é geralmente o tom mais presente; na animacédo & o azul; na comédia considera-se 0
branco; no drama explora-se a monotonia e seriedade presente nas cores como o preto e 0
castanho; na fantasia o preto é o tom mais frequente, destacando cores relevantes como o azul e
o castanho; ficcao cientifica associa-se a sofisticacdo do preto e a linguagem tecnologica inserida
no cinzento; o romance possui a frequéncia do branco e do preto para destacar outros tons
relevantes; por ultimo, os significados negativos integrados no preto e no cinzento combinam com
as carateristicas do terror e do thriller.

Pelo exposto nas analises descritas, destacamos que uma extensa parte dos cartazes
analisados possuem uma forte relacdo com os géneros nos quais se identificam. Excetuam-se os
géneros de acao e de romance, cujos elementos caraterizadores do género filmico nao
correspondem, a primeira vista, ao significado das cores. Em ambos 0s casos, foram obtidos
resultados que demonstraram valores altos de cores como apenas o preto no género de acao, ou
o0 preto e o branco no género de romance. Perante este resultado, observa-se que os dois tons
partilham a funcéo de cor frequente, na qual sao utilizados para destacar outros elementos,

nomeadamente a cor relevante.
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Ja o terror e o thriller consideram-se como 0s géneros que possuem Uma maior associacao
ao significado das cores obtidas nos cartazes, com percentagens altas na analise cromatica. A
linguagem das cores detetadas nas analises desenvolvidas associa-se as carateristicas carregadas
pelo género. O mesmo se verifica no drama, no qual, todos os tons inseridos na paleta do castanho
se associam a dureza, seriedade e a natureza humana.

A producao de cartazes parece seguir a tendéncia para integrar as no¢cdes emocionais das
cores como elementos para a composicao dos cartazes e, assim, integra-los na estratégia
comercial inerente a promocao dos filmes. Reconhecemos a existéncia de algumas excecoes que,
sem duvida, requerem uma analise mais alargada sobre o tépico (como o contato direto com
quem produziu os cartazes, por exemplo). Contudo, na maioria dos casos estudados, as cores
com maior presenca nos cartazes podem sugerir a narrativa proposta no filme. Por exemplo, um
poster maioritariamente branco (cor frequente) com elementos cor de rosa (cor relevante) podera
indicar uma comédia com elementos romanticos ou femininos; um cartaz com tons dentro da
paleta do castanho ira levar-nos a uma associacao ao geénero dramatico; ou um cartaz
maioritariamente preto, com um ligeiro destaque para o cinzento e vermelho ira comunicar-nos
que se trata de uma producao de terror.

Deste modo, torna-se possivel relacionar a associacao entre cor e género cinematografico,
através da linguagem da cor apresentada nos cartazes de cinema. Também se compreende, que
em diversos dos casos analisados, existiu cuidado por parte dos produtores dos cartazes, em
utilizar a psicologia da cor estrategicamente na composicao dos posters direcionados para o
mercado ocidental, tal facto é observado na escolha de cores frequentes e relevantes. Enfatizando
que diversos dos casos analisados possuem tons transmissores simbolos, linguagens e emocdes
que vao de encontro as expetativas do publico-alvo de cada género, cativando-o através dos

significados compreendidos na linguagem da cor.
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7.1. Apéndice l. Analise Cromatica dos cartazes

v,

EMINEM  KIM BASINGER  BRITTANY MURPHY

CL

8 Mile

DY M 50 Chiree Yo 1 £ wound

KEXH! PHIFER

Organizado por ordem alfabética

Género: Premissa: Anélise Cromatica:
Drama “8 Mile” narra a jornada de um As cores escuras (91.17% preto e 6.59%)
rapper num ambiente de do poster correspondem ao tom sério e
cluster pixels — Hex | criminalidade e de desigualdade. dramatico da historia de vida do
protagonista;
| IEEIRE #101214
2.258 iy #AF7B28
Género: Premissa: Anélise Cromatica:
Thriller; Ficcdo Cientifica Relata a paranoia de uma jovem As cores escuras (71.36% e 16.16%)
presa num abrigo subterraneo, do associam-se a monotonia, contudo numa
cluster pixels name HEX

#3B84846

qual ndo pode sair porque
supostamente todo ar da Terra se
encontra contaminado;

tonalidade quase preta estabelece uma
ligacdo com a soliddo, medo e
isolamento, tal como ocorre em 10
Cloverfield Lane.
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Género:
Comédia; Acao

Premissa:

Dois policias infiltram-se numa
escola para desmantelarem uma
rede de trafico de droga;

Analise Cromatica:

Os tons escuros (52,79%) possuem
somente o proposito de design, por sua
vez o vermelho (obtido do log6tipo)

39.59%

18.50%

trafico de droga;

cluster  pixels HEX poderé corresponder & autoridade e
poder.
T (i Nao possui uma relagao forte com a
tematica;
D 44 983 #C4C18C
gmlﬁmvgﬂ 2.23% #CB1F2D
Género: Premissa: Analise Cromatica:
Comédia; Acao Dois policias infiltram-se desta vez | Vermelho (39.59% e 41.91%) é um dos
numa universidade para tons predominantes. A sua relagdo
chister  pikels HEX desmantelarem uma nova rede de assume-se com o poder de autoridade dos

protagonistas e também devido ao humor
adulto e sexual;
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Género:
Comédia; Romance

DREWBARRYMORE

ADAMSANDLER

cluster pixels name HEX

Premissa:

Todos os dias, um homem tem de
conquistar a mulher que ama
porque ela sofre de amnésia.

Analise Cromatica:

Apesar de figurar como mero adereco no
cartaz, o castanho (41,05% e 14,73%)
associa-se a persisténcia, determinacdo e
também ao calor e a terra. No primeiro
caso, o filme aborda a persisténcia de um
homem em conquistar a mulher que ama,

D 44.23 #CECACE no segundo o filme situa-se num cenario
natural, mais concretamente numa ilha
_ A exotica.
A 41.05% #CETF4E Em diversas perspetivas, 0s tons
= adequam-se a obra.
DOFIRST . I, |
'Ewm%ﬁﬁnwmmwl:;; 14.7 #4A322B
Género: Premissa: Analise Cromética:
Acdo; Fantasia O filme demonstra a jornada O tom vermelho (7,62%) estabelece uma
violenta de grupo de 300 guerreiros | ligacdo com a violéncia, 0 sangue, a raiva
it phoels - HEX que Iutgm contra varios _membros e a guerra, tal como o tom negro
de um implacavel exército persa. (58,44%) que corresponde a morte,
guerra e destruicao.
FRCTSTHE CACATOR oF S GiTY 58.44 #231815
| R #B5A1TE
7.625 #8A1416
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Género: Premissa: Anélise Cromética:

Animacao Na noite de Natal, um idoso O azul (100% das 3 cores predominantes)
avarento e arrogante sem espirito remete-nos ao frio e reflex&o e estas
2 natalicio é visitado por trés carateristicas levam-nos a narrativa da
Frasees | jpiusi Wi HEX | fantasmas que o ensinam a tornar- | obra. Na qual, durante a noite de Natal,
se numa pessoa melhor. um homem reflete sobre o seu passado,

presente e futuro.

VEMBEIL . -
man ‘

Ao . s e Género: Premissa: Analise Cromatica:
Comédia; Drama Uma mulher desaparece O cor-de-rosa (22.11%) assume-se como
misteriosamente e a sua melhor um veiculo para a feminilidade e também
amiga tenta descobrir todo o fragilidade, questdes fundamentais em “4
cluster  pixels name HEX mistério envolvente no seu Simple Favor”. Por sua vez, o azul
= % - e" desaparecimento. (65.42%) Iig_a-se a delicadeza e a
Favorg G soLecs lealdade, dois pequenos conceitos

ligeiramente abordados.
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LING hEVEL

SHANE WEST

MANDY MOO

Género:
Drama; Romance

cluster pixels name

(53}
(8]
(o]
a
o oo
=3
2
E
-
D
o
=

Premissa:
Uma mulher aspirante a cantora

A medida que ela se consolida na
industria musical, a carreira do seu
amado comega a sucumbir.

HEX

apaixona-se por um artista de rock.

Analise Cromatica:

As tonalidade cinza (55.86%)
transportam-nos para a elegéncia que a
obra tenta transpor, tal como a tristeza e
falta de confianca de algumas
personagens. O preto (18.92%) associa-se
também a elegéncia e sofisticacéo.

Género:
Drama; Romance

cluster pixels

]
l:l 34.89% 220,178,112

28; 0% oA TUC

Premissa:

A Walk to Remember narra a vida
amorosa de dois jovens estudantes
e 0s problemas que ambos

HEX | enfrentam.

#EBAET2

#4A2822

Anélise Cromatica:

Sendo “A Walk to Remember” um drama
sobre dois jovens a enfrentarem diversos
obstaculos na sua relacdo. Os diferentes
tons castanhos (totalidade das 3 cores
predominantes), apesar de serem
maioritariamente retirados do tom de
pele, também se associam a persisténcia
das personagens e a seriedade do filme.
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Género:
Drama; Ficcdo Cientifica;

Premissa:

A.l. conta a historia de um menino
robo nutrido de inteligéncia
artificial e a sua jornada para
descobrir o mundo real.

Analise Cromatica:

Numa anélise semidtica, o preto
(84.11%) parece servir somente com 0
propdsito estético para realcar o tom
cinza, que se conecta a tecnologia.

cluster pixels name HEX
. _—_—
84 . 9,0,0 #010101
bl Ak=
Género: Premissa: Analise Cromética:
Drama; Fantasia Um homem descobre possuir a Os significados dos tons ndo se articulam
capacidade de viajar no tempo e notoriamente com o filme, porém as
utiliza o seu dom para conquistar a | obras draméticas possuem tendéncia a
pessoa que ama. usar como recurso o tom castanho claro
G il ez o proveniente do tom de pele das

''''''''

#O0LOTLC

personagens.
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Género: Premissa: Anélise Cromética:

Terror; Ficcdo Cientifica Um grupo de exploradores O cinzento (totalidade das 3 cores
espaciais deparam-se com um predominantes) possui uma relagcdo com a
planeta desconhecido habitado por | tecnologia e o preto com o panico, medo,
criaturas mortais. morte e ameaca. Sensacdes pelas quais as

cluster  pixels name HEX personagens passam no planeta

) ™ desconhecido.
g.38 8,88 #D6DB0E

Género: Premissa: Analise Cromatica:

Comédia Durante as férias de verdo, alguns Como é abordado no tdpico da cor da
amigos universitarios tentam corrente dissertagéo, o branco (72.64%)
aproveitar os seus momentos juntos | pode possuir o propdésito de realcar outros

digesy s " HEX e explorar 0 sexo oposto. tons de cor ou formas numa imagem.

Neste caso, realca o elenco do “American
Pie 2 e o tom vermelho (11.64%), que
#F6F4F2 serve para nos transpor a uma sensacao
sexual e de excitagdo. Tais valores
identificam-se com a narrativa pois
#524941 aborda tematicas sexuais.

AUGUST 10

SOUNDTRACK FEATURING MEULASLE RRY 34
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Chlnrine

ANNABELLE

Género:

Terror; Thriller

Premissa:
Uma familia adquire uma boneca
amaldicoada que os assombra.

Anélise Cromatica:

O preto (79.84%) e o cinza (12.91% e
7.26%) relacionam-se com o0 medo, a
tensdo, a ameaca e a morte.

cluster pixels name HEX
79.84 #060404
2.9 #4C362E
Género: Premissa: Anélise Cromatica:
Terror; Thriller O filme apresenta a origem de uma | A sequela de “Annabelle” volta a utilizar
boneca amaldicoada, que perturba | 0s mesmos tons escuros (41.83%;
um grupo de criangas. 41.09% e 17.08%) que se relacionam
duiter | pinats name HEX com o medo, a tensdo, ameaca e a morte.
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Género:
Acéo; Drama

ClIBSOI

cl UIN 2
APGIC ALYPTO

Premissa:

Uma tribo selvagem € capturada
por membros do império Maia para
ser escravizada e torturada.

Analise Cromatica:

Os tons escuros (totalidade das 3 cores
predominantes) simbolizam a atmosfera
negra e dramatica da obra em questéo.

cluster  pixels  name HEX Entretanto, o protagonista, fara de
tudo para escapar e salvar a sua
49.08) zosocos | familia,
28.567 FTAB27B
22 .36 #3A423E
Género: Premissa: Analise Cromatica:
Acdo; Fantasia Um herdi descobre ser 0 herdeiro Apesar de ndo existir uma conexdo direta
de um império maritimo, mas para | sobre o significado das cores
cluster  pixels name HEX | reivindicar o seu poder, tera de predominantes no poster, o tom azul
confrontar perigosos inimigos no (36.65%) possui uma ligacéo associada
#202820 | OcCeano. ao mar, que € o local onde o filme
maioritariamente se situa.
1 #839CA
[E 9.1 172 #D1A978
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Género:
Terror; Thriller

Premissa:

Nas catacumbas de Paris, alguns
jovens arquedlogos tentam
encontrar um objeto com
propriedades misticas, porém
durante a sua expedicdo, deparam-
se com estranhos factos

Anélise Cromatica:

“As Above, So Below” possui a
tonalidade vermelha (56.08% e 17.92%)
que se identifica com a sobrevivéncia,
tensdo, perigo e coragem, assim como o
preto (26.01%) que se associa ao terror e
medo. Carateristicas que se podem

cluster pixels name HEX A . .
sobrenaturais. identificar na obra.
56.08 #E61D15
26.0 #240603
7.92% #630DDA
Género: Premissa: Anélise Cromatica:
Acdo; Apos varios segredos serem O vermelho (71.14%) associa-se a
expostos numa cidade, quatro violéncia, raiva e édio, estabelecendo-se
doster T s HEX | @migas tentardo iniciar uma guerra | esses como 0s prlnc_:lpe’\’ls motos de
contra homens que pensam que elas | “Assassination Nation”.
Y i iy séo as culpadas dessa exposi¢éo.
71.14%
5.02%
] 1z.esx 32200 sepcose
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EXPEXINENTE % NOVO NURDD.

AVATAR™

Género:
Animacao;

cluster pixels

Premissa:

Um grupo de aventureiros
descobrem o reino perdido da
Atlantida e conhecem uma
sociedade desconhecida.

Analise Cromatica:

O azul (totalidade das 3 cores
predominantes) € uma cor predominante
ndo apenas no poster, como também
durante a longa-metragem. Esta cor
associa-se a pureza (pode estar associada
a pureza dos nativos da Atlantida e do
seu poder), a paz e serenidade.

Género:
Acdo; Fantasia;

cluster pixels

HEX

Premissa:

Num planeta longinquo habitado
por criaturas alienigenas, um
homem tenta conhecer a cultura dos
seus habitantes e apaixona-se por
uma nativa.

Anélise Cromatica:

O tom de azul (25.29% e 22.34%) possui
a ligacdo a cor das criaturas que habitam
no filme, como também a paz e
serenidade que habita no planeta em que
a acao decorre. O preto serve para realcar
os diferentes tons de azul.

97




"BAD
SAMARITAN

| Género:

Acdo; Ficcao Cientifica;

Premissa:

O vildo Thanos tenta adquiri um
conjunto de pedras magicas que
juntas poderdo destruir metade da

Analise Cromatica:

As cores do cartaz ndo possuem um
significado concreto com o filme.
Contudo, todos os tons identificados

I ixel H - ) L .
ohoer PO e X | humanidade. Porém, cabe a um possuem o significado de seriedade e de
grupo de super-herois impedi-lo. tensdo. “Avengers: Infinity War” possui
52443 #2D1B2A um clima sério e um desfecho dramatico.
29.993 #974038
[] 7.58% #D79B69

Género: Premissa: Anélise Cromatica:

Thriller Dois jovens assaltantes deparam-se | “Bad Samaritan” é um thriller que se
com uma mulher sequestrada na sustenta no medo e tensdo sofridos pelas
casa do homem que pretendem personagens. Carateristicas abracadas

cluster pixels s HEX roubar. pelos to_ns de cinza (totalidade das 3 cores
predominantes).
49 81 #131B22
2.74 #445150
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BATMAN BEGINS

Género:
Drama, Thriller

ALL ROADS LEAD HERE

Premissa:

Varios estranhos param numa
determinada noite num hotel nos
EUA e todos possuem um

Analise Cromatica:

O castanho (25.40% e 21.60%) abraca a
dureza, determinacdo e seriedade,
enquanto o preto colabora na morte,

AE=1]

cluster  pixels name HEX | misterioso segredo. ameagca e autoridade. Carateristicas
fulcrais na narrativa da obra.
.
53.00% 1 #160D10
25.40% , 000 #67330F
o
21.60 Gl #BC5334
e li::l? _: e
Género: Premissa: Anélise Cromatica:
Acéo Esta obra explora a origem do “Batman Begins ” carrega o tom preto
super-hero6i Batman. (49.18%) ligado a seriedade e ao medo
que existe no filme e cujas personagens
chister”  ppla m— HEX se defrontam, enquanto o castanho (29%
e 21.82%) indica seriedade, dureza e

determinacéo.
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Género:

Fantasia e Romance

Premissa:

Uma mulher apaixona-se por um
monstro, que outrora ja foi um ser-
humano.

Anélise Cromatica:

O cinzento (46.24% e 19.11%) neste caso
associa-se a elegancia do filme e da
época em que se situa, também a solidéo
do monstro e serve de atenuador para o

cluster pixels name HEX . .
leve tom de azul (34.65%) relativo a
T pureza e serenidade.
34.65

Género: Premissa: Anélise Cromatica:

Terror Na época de Natal, algumas amigas | O vermelho escuro (29.14%) quase
universitarias sao perturbadas por castanho, assim como o preto (60.70%)
um maniaco que ja viveu na sua remete-nos para a violéncia, sangue,

cluster pixels name HEX casa. crueldade e tensao.

60.70% #1COCoA
29149 36,45,2 #8B2C1B
obe AE=2
[] B I
.16 178,171, #AFASGE

100




Género:
Drama e Thriller

Premissa:
Uma jovem bailarina fara tudo para
conseguir ser a melhor na sua

Anélise Cromatica:
O branco (81.51%) em excesso atribui
dramatismo ao cartaz, que em

cluster  pixels name HEX profissdo. Porém, a sua obsessédo consonancia com o breve tom cinza nos
comeca a deixa-la dédo o sentimento de tristeza, elitismo e
|:| 1 e psicologicamente instavel. sofistica¢do. Algo relacionado com a
81.5 #ESEGES '
trama de “Black Swan ”.
968 #99989E
8.81% #413D4
Género: Premissa: Anélise Cromatica:
Acdo e Ficcdo Cientifica Blade alia-se aos seus antigos Os elementos cinzentos (totalidade das 3
inimigos para confrontarem um cores predominantes) despertam tenséo,
cluster pixels name HEX . . P z - s
monstro que ameaga extinguir a designio tecnologico e misterio.
W s e v ragca humana e 0s vampiros.
50.22 05,201,201 #C7CTCB
29.99 #1D1C1B

Q R
,,,,,,,
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FEARLESS
LIVES
FOREVER

BOHEMIAN

1APSOI

NOVENBER 2

Género:
Dramae

cluster

Romance

pixels

HEX

Premissa:

Narra a historia de amor entre duas
jovens ao longo da sua juventude e
vida adulta.

Analise Cromatica:

O cinzento (totalidade das 3 cores
predominantes) remete-nos para a
depressdo, um elemento ligeiramente
presente na obra dramatica. Porém, neste
caso possui a finalidade de realcar o tom
azul do cabelo de uma das protagonistas.

29.97%
Género: Premissa: Anélise Cromatica:
Drama A vida de Freddy Mercury, o O violeta (totalidade das 3 cores
vocalista da banda Queen, € predominantes) indica-nos luxo e
_ apresentada neste filme. grandiosidade que combinam com a
clower pioee s HEX carreira e personalidade do artista
apresentado no filme.
65.82 #841A40
29.87 7,21,96 #411A61
EI 4.30% #DDBeCB
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Género:
Drama

cluster
. 74.28%

. 13
L
12

pixels

40%

HEX

#4C622C

Premissa:
O filme analisa a vida de um bebé
até a sua idade adulta.

Analise Cromatica:

Neste poster, o significado da cor verde
(74,28%) ndo esta relacionada com o
filme dramatico. Servindo somente de
pormenor estético para realgar a figura
presente.

“BETTER THAN THE HANGOVER”

“HILARIOUS AND HEARTFELT... THE MUST
SEE COMEDY OF THE SUMMER”

*kkkk  dokkk  dkkdkkk

FRoM THE PRODUCER OF
KNOCKED UP Ao THE 40-YEAR-OLD VIRGIN

AL 4 T
o — - ‘\ -
SAVE THE DATE JUNE 22

Género:
Comédia e Romance

cluster pixels name
A
£q.EQ¥ 244,244,244
D Eaaia sl wild sand
AE=0.7
. 22.30% 200,64,134
mitten AE=2.2

HEX

Premissa:

Duas mulheres disputam pela
proximidade uma amiga que se ird
casar, assim como a organizacao
dos eventos pré-nupciais, dando
asas a consequéncias hilariantes.

Anélise Cromatica:

O branco (59.59%) demonstra-se
recorrente nas comédias e enfatiza as
personagens. Por sua vez, 0s tons rosa
(22.30% e 18.11%) oferecem-nos
feminilidade, paixao, delicadeza e
ambigéo.
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e Género: Premissa: Analise Cromatica:

; 2 Comédia e Romance Uma mulher de 30 anos tenta Nesta comédia, o branco (47.73%) serve
‘ ‘ _ estabilizar a sua vida, encontrar o para realcar os trés individuos presentes
cluster  pixels name HEX homem perfeito e perder peso. no cartaz. O tom vermelho (34.54%)

obtido através do diario esta relacionado
com a sexualidade e paixao.

34.54%
RENEE ZELLWEGER COLIN F\RT-.l «: HUGH GRANT
BRIDGETJONES'S DIARY .73
From the makers of “Four Wed # Funeral™ & “Notting Hill"
T — Gengrq: Premissa: _ Analise Cromatica:
BRIDGET Comédia e Romance Bridget Jones volta a questionar o | Os tons predominantes do poster desta
seu coracdo e volta a envolver-se sequela sdo semelhantes ao do filme
HE COGE OF RS cluster  pixels name HEX | num tridngulo amoroso. original, pois 0 género mantém-se e foi
e B uma técnica dos produtores darem a
: @Yw e [ 404 4FSFAFS entender que preservaram o estilo do
_,.-'F)g._l’;sr : * fllme
= Big Diksrow e

34.46%

16.14%
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RELATIONSHIP STATUS: BEYOND COMPLICATED

RENEE ZELLWEGER COUN FIRTH  PATRICK DEMPSEY

BRIDGET JONES'S BABY

SEPTEMBER 16

Género:

Comédia e Romance

cluster

pixels

name HEX

Premissa:

Alguns anos apos o segundo filme,
Bridget Jones descobre estar
gravida, porém desconhece a

Analise Cromatica:

Os tons predominantes do poster desta
sequela sdo semelhantes aos das obras
precedentes. Visto que o género mantém-

44 143

name HEX

#6C4438

Um jovem cacador de ursos é
amaldicoado a tornar-se num urso,
porém ele cria amizade com o filho
do urso que outrora matou.

identidade do pai. se e volta-se a estabelecer como uma
e . e técnica dos produtores darem a entender
DI - e que preservaram o estilo do filme.
S 194,142,136 o
31.58% oriental pink  #CC928B
26.@8X% 58,41,61 #38293F
tarot AE=]
Premissa: Anélise Cromatica:

O azul (44.14%) obtido atraves do céu,
para além de cumprir a funcdo estética,
estabelece-se como uma cor atrativa para
a maioria dos individuos e transmite
pureza e lealdade, carateristicas
integradas na personalidade das
personagens.
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Género:
Acdo e Ficcéo Cientifica

cluster pixels name HEX
44 _00% #222Q2E
25.573 #7B5338

B 2543

)

Premissa:

Uma jovem descobre que o seu
carro é um rob6 oriundo de outro
planeta e ambos criam uma ligagéo
um com o outro. Porém, a sua
amizade sofre com a chegada de
perigosos inimigos a Terra.

Anélise Cromatica:

O tom preto (44%) foi obtido atraves das
sombras, por sua vez o castanho (29.57%
e 26.43%) esta integrado no tom de pele
das personagens e na luz, possuindo
carateristicas relacionaveis como o
conforto, calma e simplicidade.

Género:
Drama e Romance
cluster pixels name HEX
67.07> :Dna"i;‘?' }:_T.e #156EB4
.
8. 48 e meown  WAT2EQF
4.45% #818F8C

Premissa:

Um rapaz recebe em casa um aluno
do seu pai e sentimentos fortes
surgem entre eles.

Analise Cromética:

O azul (67.07%) serve como propdsito
estético, contudo também nos traz o lado
mais intelectual da obra e desperta uma
sensacgéo confortante.
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| Género:
Animacdo e Comeédia

(]
~

Premissa:

Um carro de corrida volta a
aprender a ser um campe&o com a
ajuda de carros antigos que habitam
numa sucata no meio do deserto.

Anélise Cromatica:

O laranja (38.37%), apesar de constar
numa tonalidade quase castanha,
carateriza a energia e confianca das
personagens, como do tom do filme.

Thriller e Ficcéo Cientifica

CLOVERFIELD

HEX

£142921

#43R4R
#A3B48D

#407360

Premissa:

Varios amigos tentam escapar da
cidade de Nova lorque, que foi
atacada por um terrivel monstro
gigante.

Anélise Cromatica:

O verde escuro (35.95%) foi obtido das
sombras, por sua vez os restantes tons
verdes (33.47% e 30.59%) carecem de
saturacéo, quase entrando dentro da
paleta do cinzento. E algo que nos
fornece a sensacdo de depresséo.
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Género: Premissa: Analise Cromatica:
Acdo e Fantasia Um cacador de espiritos confronta | O preto é atribuido a morte, ao medo e a
1 el . varios inimigos sobrenaturais. ameagca que esta implicito no tom
Cosos il g sobrenatural da narrativa, enquanto o azul
m associa-se a hostilidade e a tematica
B2k SAE . 060790 espiritual.
- #263D40
6.57 #627095 9
EVEAY STORY KaS TWO SIDES. THE TRUTH, ON .Y [ NE Género: Pr‘emlssa: Ané_lise Cromética:
Thriller Um homem acusado de homicidio | Possui tons com pouca saturacdo que
e g o wex | fentacomprovar ainocénciaasua | abragam o cinzento (totalidade das 3
advogada. Contudo ele esconde cores predominantes) e invocam a
+131722 | INUMeros segredos. autoridade, medo, negativismo, tensao e

falta de energia. Isto combina com toda a
tenséo da narrativa.

MARIO CASAS  AWAWAGENER JOSE CORONADO .BARDARA LEKNIE

THE INVISIBLE GUEST

FICIFIF HEDN
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Género:
Animacao e Fantasia

Premissa:
Uma menina encontra um portal
para um mundo perfeito, contudo

Anélise Cromatica:
O preto (39.91%) esta relacionado com o
medo e mistério, enquanto o azul

cluster pixels name HEX " ]
todas as pessoas nesse mundo tém | (31,11% e 29.08%) se associa a um lado
botbes em vez de olhos. estético no qual observamos parte de uma
#2F2932 paisagem noturna.
J113 #444679
l:' 25.08 #SECOCB
Género: Premissa: Anélise Cromatica:
Acéo e Comedia Um homem tenta aniquilar os O vermelho (21.57%) e o preto (35.87%)
cluster  pixels name HEx | culpados por destruirem a sua vida | foram obtidos do fato da personagem, o
branco (35.87%) serve para a realcar.
v s Contudo leva-nos a induzir um breve tom
""" o leve e comico.
[] 3587 #FSF3F4
21.57 #7B2320
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Género:

Acdo e Comédia

Premissa:
Apds a morte da mulher que ama,
Deadpool tenta encontrar uma

Analise Cromatica:
O azul (53.47%) serve de mero artificio
estético, como também para realgar o tom

Chistar-  plyals e HEX | motivaco na sua vida e isso leva-o | laranja retirado do fogo.
a tentar proteger um menino de ser
=] 53.472 #799942 | morto por um homem vindo do
futuro.
B o #593530
9.67 #CF7D3A
Género: Premissa: Analise Cromatica:
Thriller Um jovem acha que o seu vizinho é | Maioritariamente preto (62.62%) e
Sk coose wex | Um assassino, entéo decide branco (24.08%), somente com um tom
investigar o seu quotidiano em dentro do espectro do laranja e do
67 6% somps0s | DUSCA de provas. castanho. O preto induz o medo e a
tensdo relacionada com a trama.
I:I 24.08 FEGESGEG
disturbia
3.30% #TESB5S
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~ Every dog happens for ateason.

Género:

Drama

Premissa:
Um cdo nasce, morre e reencarna
em varias vidas, mas em todas elas,

Analise Cromatica:
Neste caso as cores ndo possuem um
significado evidente, pois sdo retiradas do

cluster pixels name HEX
ele tenta encontrar o seu primeiro pelo do céo que protagoniza o cartaz.
] N dono.
[] 7.97% #EBCBSF
Género: Premissa: Anélise Cromatica:
Ficcdo Cientifica e Thriller Donnie tem visdes sobre um coelho | O preto (69.49%) apesar de possuir
gigante. Um dia ele descobre que o | significados inerentes ao medo,
cluster  pixels name HEX | mundo ird terminar dentro de 30 depressao, tristeza e tensao (fatores
- dias. intrinsecos no enredo da obra), serve
). 49’ 1,2,3 #020305 também como funcdo estética. O azul

17.79%

(17.79% e 12.72%)) neste caso aplica-se
a hostilidade, falta de emocéo e ao aspeto

2

cientifico de “Donnie Darko”.
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Género:

Premissa:

Anélise Cromética:

Thriller Um grupo de trés ladrbes tentam O preto (87,27%) induz um clima de
assaltar a casa de um homem cego, | medo, tensdo, azar e panico, aliado ao
chuster,  pincls name HEX | no entanto, ele nfo é tdo vulneravel | laranja que se associa a inseguranca.
- N = - como pensavam e depressa 0 jogo
e ey AE=1 T do “gato e do rato” se inverte.
Género: Premissa: Analise Cromatica:
Acdo e Drama Durante a 22 Guerra Mundial, um A hostilidade e a falta de emocéo
cluster  pixels name HEX grupo de tropas esperam por ser presente em elementos narrativos esta

evacuados de uma praia.

presente através do tom azul (totalidade
das 3 cores predominantes) do cartaz.
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%@F THE MOST PROVOCATIVE AND
MERRIFYING THRILLERS OF THE YEAR!

TOM CRUISE

EDG

Género:
Terror e Thriller

cluster pixels name HEX

Premissa:

Um casal tenta passar um fim de
semana roméantico num lago, porém
comecam a ser importunados por
um perigoso grupo de jovens

Analise Cromatica:

E um filme carregado de tensdo, medo, e
angustia, elementos associados as cores
predominantes no poster.

63.43 7222824 | delinquentes.
| R #7C8C8B
] 6.89 #79262
Género: Premissa: Anélise Cromatica:
Acdo e Ficcdo Cientifica Um homem é treinado para destruir | As cores escuras servem possuem o
) criaturas alienigenas que ameagcam | proposito estético e relacionam-se com
cluster pixels name HEX

a Terra. Porém ele acaba
constantemente por morrer e voltar
a ressuscitar num dia especifico.

carateristicas humanas, de resisténcia e
de tensdo abragadas por elementos
narrativos.
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Género: Premissa: Anélise Cromética:

= Comedia e Thriller Um grupo de pessoas ficam presas | O cinzento (61.35% e 28.59%) serve para
_ » num café no centro de Madrid. Se | intensificar a tenséo da trama e para
Cluster plxels —— H tentarem sair, um sniper ira realcar o tom amarelo obtido através do
- assassina-las. texto.
35%  grey friars  #313335
28.59% #888278
UNA PELICULA BE ALEX DE LA IGLESIA D 9. 06 FEACHIE
WL SUAREZ WEICASAS W1 MACHI R I.AROSI
IIIDRBOQB T0miE DIVII ﬂllll(ulﬂ!ll'
Género: Premissa: Analise Cromatica:
. i G Drama e Terror Num orfanato durante a guerra civil | O preto (74.23%) estabelece uma ligacéao
D | ! espanhola, um menino é visitado com o0 medo, o0 sobrenatural e a tensao,
os cluster pixels name HEX
: por um fantasma que outrora por sua vez o azul (16.90%) traz-nos a
\. fantasra? - morreu N0 MesmMo espaco. espiritualidade presente na obra e o
J ZE: A vermelho desperta a tenséo.
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MATT DASIG

AN

FROM

JIODIE FOSTER

SIUM

CTOR OF “DISTRICT §*

WIMAX 08.09.13

Género:
Drama e Fantasia

Premissa:
Uma menina amante de contos de
fadas, muda-se com a sua mae para

Analise Cromatica:
Os tons cinzentos (totalidade das 3 cores
predominantes) submetem-nos ao

estabelecer a igualdade entre as
classes.

cluster pixels name HEX . . C e ~ x
uma zona no interior de Espanha. mistério, a ameaca, tensdo e depressao.
| Ela acaba por conhecer uma Elementos intrinsecos no filme.
fReEER RIS FIOTTIZ I misteriosa criatura que lhe revela
' que € uma princesa, mas para
3.50 +313337 | comprovar o seu sangue-real, a
menina necessitard de cumprir trés
estanhas missGes antes da lua-
4.92% #7B84 cheia.
Género: Premissa: Analise Cromatica:
g~ Acdo e Ficcdo Cientifica No futuro, a sociedade rica habita Os tons cinzentos (totalidade das 3 cores
1 numa estacéo espacial e a classe predominantes) ndo demonstram
cluster  pixels name HEX pobre sobrevive num planeta Terra | significados evidentes na historia, porém
perigoso. Um homem tentara transmitem-nos alguma seriedade e

referéncias tecnoldgicas.
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Género:
Animacao e Comédia

Premissa:
Um imperador narcisista e
arrogante é transformado num

Anélise Cromatica:
O branco (63.70%) serve somente para
destacar as personagens. Uma funcao

EPL.E LUP"'QC"‘V DIGGE

1\3 3

!Jml é‘%lum
art; T

pac i iy e e lama, entretanto um camponés tenta | observada constantemente em diversas
o ajudar o imperador a voltar a ser comeédias.
] 70%  iarter rakaia  ¥DBD7D4 | um humano.
34 #3C3430
16.96% #B95932
Género: Premissa: Anélise Cromatica:
Acdo e Ficcdo Cientifica No futuro, para impedir guerras, O preto (62.68%) e 0 azul (21.90% e
! comportamentos violentos e tentar | 15.43%) sdo atribuidos ao panico, frieza,
cluster pixels name HEX . . o \ .
construir uma utopia, 0s seres opressao e a autoridade, que se destacam
humanos ingerem um medicamento | no enredo.

2&£.00%

que inibe as suas emocdes. Porém,
um homem esta disposto a
corromper o sistema.
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Género:
Terror

Premissa:
Um grupo de amigos relinem-se
numa cabana no meio da floresta,

Analise Cromatica:
A violéncia, o 6dio, a morte e a raiva
estdo explicitos no tom vermelho

cluster pixels name HEX . 0
B ard . A mas 0 seu destino muda quando se | (62.54%) do cartaz.
SURPREENDENTI . deparam com um misterioso livro
62543 43,20,2 #8E1906 . - o
) MELHOI LN DF 3 e ck red AE=2 19851 que liberta um perigoso deménio.
..\<, L_II HM( A ~\\( )S
EVLDE&@ w2l e
A l‘» DOS ¥
28 226,148,24  #DBBFOE
dixie AE=2
| Género Premissa: Anélise Cromatica:
Acdo e Fantasia Um feiticeiro viaja até aos EUA e | O bege (40.89%) esta associado a
| acidentalmente liberta varias simplicidade e ao estilo classico. Esta
cluster  pixels name HEX | criaturas méagicas que comecam a Gltima carateristica combina bem com a
causar sarilhos. ambientacdo da obra.
[] 4e.ss #EAE1CD
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Premissa:

Um grupo de prodigios
matematicos sdo colocados a prova
num quarto armadilhado cujas
paredes encolhem sempre que
erram uma questao.

Analise Cromatica:

Sendo um filme repleto de mistério e
tenséo, o preto e o vermelho escuro sdo
cores apropriadas.

Género:
TII'IINSIIIM“I. Thriller
cluster pixels name HEX
74.45 #140D0E
13 a9 £902F 20
FERMAT'S ROOM : £A18980
Género:
Terror
cluster pixels name HEX

FINAL DESTINATION )

Premissa:

Uma jovem tem uma premonicgéo
de um acidente fatal e consegue
impedir o seu tragico destino, como
também o de outras pessoas. Até
que cada um dos sobreviventes
comecga a morrer um por um.

Analise Cromatica:

O preto (70.22%) associa-se & morte,
medo e azar, tematica central na sua
premissa.
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s oy B ons TR e Género: Premissa: Anélise Cromatica:

Drama e Thriller

Um homem religioso comeca a
assassinar pessoas em especifico
porque acredita que esta a ser
ordenado por um anjo enviado por

i Animacdo e Comédia Merlin, um peixe-palhaco, navega | Os diferentes tons de azul (totalidade das
' pelo oceano inteiro para resgatar o | 3 cores predominantes) pertencem ao
: seu filho, Nemo, que foi levado oceano, local onde decorre a acdo de
cluster pixels name HEX . i 1 N
para Sidney. Finding Nemo .
38. #1820
34.19 . #32649
B oo afly e
27 .64 a2 AT 1 #8FBI1C4
Premissa: Analise Cromatica:

O tom preto (57.75%) combina com a
obscuridade da trama e o castanho
(15.70%) vai de encontro aos ideais fixos
e fortes do protagonista, como também a

57.75%  _ '0.12,8 #151104 | Deus. dureza e seriedade da trama.

119



-
-

v
\|

N\

2

-

. o e
e
.

THANKSGIVING
IR AMDrCLT

Género:

Terror
cluster pixels name
_ N
Y s 02,02
nd pt AE=1.4

Premissa:

Dois assassinos confrontam-se e
um grupo de adolescentes tentaréo
sobreviver a eles.

Analise Cromatica:

Num enredo que promete imensas mortes
e um confronto entre dois assassinos, 0
preto (72.89%) assume-se como a
escolha correta para o cartaz.

| Género:
| Animacdo e Comédia

cluster pixels HEX

Premissa:

Uma princesa possui o0 poder de
congelar tudo, ela refugia-se numa
montanha, mas a sua irma tentara
ajuda-la.

Anélise Cromatica:

Os tons de azul (68.95% e 26.27%) séo
apelativos para a maioria dos
consumidores, porém a escolha também
se deve devido a elementos do enredo,
pois transmite-nos a sensacdo de frio e de
gelo.
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Género: Premissa: Anélise Cromética:

Drama No século XIX, um jovem tenta A seriedade e a dureza da trama estéo
' vingar a morte do seu pai por parte | explicitas no tom castanho (totalidade das
Chontes  [giale i HEX | de um poderoso lider de um gang. | 3 cores predominantes) do cartaz.

#1F1B19

.......

AMERICA
was BORN
IN THE STREETS

i 16.00% £ATBF4D
$ Lwsict
0 Dav-Lewis
CANCS (7 NRW YORK
Género: Premissa: Anélise Cromatica:
Terror e Agédo A Terra encontra-se sobrelotadae | O negro (50.08%) estabelece uma relacao
chidker | plbisks e HEX 0s humanos tentam colonizar com o ambiente de medo e tenséo, o
Marte, contudo deparam-se com vermelho (31.01%) quase castanho
uma maldigdo que possui 0s relaciona-se com o planeta