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Boa parte do que acreditamos conhecer sobre a realidade nos chega a partir
dos meios de comunicaggo. Por isso a Educagio para os Media ¢, ou pelo me-
nos deveria ser, uma drea-chave das politicas educativas e socioculturais. Em

. “Theory of Media Literacy ~ A Cognitive Approach”, Potter (2004) j4 destacava
o fato de que, ainda no comego dos anos 2000, as estagdes de radio enviavam/
emitiam anualmente 65,5 milhées de horas de programagio original, sendo se-
guidas de perto pelas TVs, com mais de 48 milhées de horas. E isto sem falar na
internet e outros meios. ”

Os media constituem um ambiente e uma dimensdo que marcam cada vez
mais a vida das pessoas. Dificilmente podemos aprender a ser cidadios sem
compreendé-los criticamente, j4 que eles constroem um mundo comum para os
cidaddos (MARTINS, 2011). E isso acontece especialmente a partir de relatos,
narrativas, representagées, ritos e mitos.

Morduchowicz (2001) ressalta o fato de o conhecimento ser cada vez mais
mediatizado, o que real¢a a necessidade de os meios de comunicagio se torna-
rem objeto de estudo, j4 que sdo determinantes no modo como adquirimos,
transmitimos e construimos informagédes e saberes sobre o mundo. Pinto (2003,
P.2) também destaca que a formagio pedagégica e cultural para uma relagio
critica e esclarecida com os media e o campo mediitico constitui uma das di-
mensoes em que se traduz e promove a cidadania, apesar de essa constatagio
ainda ndo se traduzir em politicas publicas na drea, na maioria dos paises,

Seno passado o problema era, para grande parte das pessoas, a falta de acesso a
informagées, hoje a questio com quelidamos é outra: afinal, ndo sé a informagio
pode ser encontrada mais facilmente, como tem sido produzida em quantidade e
(em certa medida) diversidade cada vez maiores e num ritmo cada vez mais ra-
pido. Neste novo quadro, torna-se necessdrio aprender a aceder, selecionar e usar
bem as informagdes que recebemos, tarefa que deve ser aprendida desde a infdn-
cia, visto que ter muita informagio nio necessariamente é estar bem informado,
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A par das competéncias para ler criticamente e usar judiciosamente .OSA me-
dia, as novas redes, plataformas e ferramentas digitais colocam em evidéncia
outras necessidades bésicas para a alfabetizagio e formagio basica de todos o
cidadios, de forma a atenuar os riscos crescentes de novas forma.'s de:axclusaot
social. Pode dizer-se que a educagio para os media e paraa comumcaqa? se Eem
vindo a evidenciar como um dos terrenos centrais dos direitos dos cxdadlaO.S,
abrindo novos horizontes e desafios 4 conhecida trilogia em que assenta o direi-
to & informagdo: informar, informar-se e ser informado (PINTO et al', 2009, p.1).

Essa presenca marcante que, desde muito cedo, ten'los dos media ¢ da~s no-
vas tecnologias em nossas vidas, ndo apenas influencia a nossa percepeao do
mundo como altera a relagdo que estabelecemos com outros s%ljleltos ecoma
nogdo de espago e tempo. Os media nio apenas regista1'n e 13ubhatam 0s ?con-
tecimentos que marcam as sociedades, como eles prc')prlf)s sdo responsdveis pgr
boa parte da produgio e enquadramento desses acontecimentos. Isso porque “a
sociedade ndo apenas se deixa envolver pelos meios, como os reflete, adere ou
descarta sua influéncia” (CHRISTOFOLETTT; MOTTA, 2008, p.1).

Segundo Botton (2014), somos desde cedo solicitado.s a apreciar o poder d_as
imagens e das palavras, Porém, ¢é raro que possamos dispor de uma educagao
que ensine a lidar com esse poder.

“E considerado mais importante que saibamos entender o enredo de Otelo
do que saber decifrar a primeira pagina do New York Post (...} Nunca somos
sistematicamente iniciados na extraordindria capacidade dos fornec‘edores d.e
noticias para influenciar o nosso sentido de realidade e moldar o sentido daqui-
lo a que bem podiamos chamar as nossas almas.” (BOTTON, 2014, p.12).

Isso tudo torna-se ainda mais importante quando vivemos numa socn?dade
dos ecris, em que a tecnologia j parece completamen‘te natural para nés e a
palavra precisa de ser resignificada, diante do poder da imagem.

A rede ecranica transformou os nossos modos de vida,a nossa relagio com
a informacio, 0 espago-tempo, as viagens € o consmo: tornou-se um ins-
trumento de comunicagdo e de informago, um intermedidrio quase inevl-
tavel na nossa relagio com o mundo e com os outros. O ser é, cada vez mais,
ser ligado ao ecra e interconectado nas redes (LIPOVETSKY E SERROY,

2010, p.251).

Os media constroem um mundo comum. E constroem-no sobretudo atra-
vés de relatos, o que significa que a sua realidade social ¢ essencialmente discur-
siva. Esses actos de linguagem, por sua vez, sdo construgdes sociais (MARTINS.,

2011, p.108).
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Uma pessoa ¢ exposta em média a cerca de 300 andncios em um tnico dia
(POTTER, 2004) e, sabendo disso, empresas de publicidade, entretenimento e
jornalismo competem cada vez mais para conseguirem nossa atengio. Nessa
guerra, ¢ com o desenvolvimento tecnolégico, a maneira como as mensagens
chegam até nés mudou, assim como o modo como lidamos com elas. E se antes
era fécil categorizar o que era informagdo, entretenimento e publicidade, agora,
o vale-tudo para conseguir um leitor-espectador fez com que essas fronteiras
se estreitassem e hoje encontremos antincios travestidos de noticias e noticias
misturadas com entretenimento,

Além disso, as mensagens também estio tornando-se cada vez mais curtas,
dificultando a compreensio do contexto em que foram criadas e a sua interpre-
tagdo (POTTER, 2004). E se essa diluicdo de fronteiras é complicada para os
adultos, imagine para o piblico infantil,

Ainda sobre essa avalanche de mensagens, Tisseron (2007) destaca que
as imagens sdo suportes de significacdo e que todas sdo construcées. Por isso
mesmo, carecem de ser estudadas, desmistificadas, vistas como algo que nio
seja objetivo. Ou seja, devern ser analisadas de forma rmais critica, afinal, hd
um modo de olhar que as determjna. E no caso das mensagens que recebemos
diariamente, 0 modo como elas chegam até nés vai formando, consciente ou
inconscientemente, a nossa forma de representar o mundo.

O autor defende a distribuicdo da imprensa infantil nas escolas (as que ainda
resistem/existem no mercado), para que as criangas debatam, entre si e com
seus professores, assuntos que [hes digam respeito, cabendo assim & escola um
contrapeso no papel pedagdgico de educar sobre a visio de mundo e sobre as
mensagens que recebemos diariamente. Uma educaciio para os media, E como
as imagens sdo o maior poder com o qual as criancas irio negociar durante toda
a sua vida (TISSERON, 2004), porque nio comegar a serem educadas ja para
esse desafio?

Importante destacar, porém que, independentemente dos meios aos quais as
criangas estdo expostas, vale dizer que ndo é apenas a relagdo crianga - conted-
do que determina alguma consequéncia (positiva ou negativa), mas também o
contexto em que essa crianga vive, a quantidade de horas em que esta exposta
203 meios, as alternativas de que dispée, o que ela faz também com os meios e
nao s6 o que eles fazem com ela, como a familia ¢ a escola dessa crianca lidam
com o0s meios, etc .

Outro ponto relevante é que, para lidarmos com esse intenso fluxo de infor-
magGes acabamos por ter uma exposicio automatica a0s meios e um processa-
mento automdtico das mensagens, As consequéncias negativas deste comporta-
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mento é ficarmos mais susceptiveis as interpretagdes sugeridas pelos me.ios de
comunicacio, “Os meios de comunicagio estdo condicionando-nos, definindo o
que é noticia, o que € entretenimento e como resolver problemas com os produ-
tos anunciados” (POTTER, 2004, p.11}. Consequentemente, ao longo do tempo, t
os meios de comunicagio passam a moldar a nossa percepcio do mundqr 10505
conceitos de beleza, corpo, relacionamento, do que é certo e errado e, pior, dei-
xam nossa “habilidade de construcéo de sentido atrofiada” (POTTER, 2004, p.3).

Fazendo um rdpido recorte no tempo, basta imagh‘marmos uma crianga ne-
gra, por exemplo, e a quantidade de tempo que ela vin TV, flesde peque'nlm:
até o fim de seu periodo escolar. Quanto de esteredtipos ela nio deve ter ‘.i:IS-:O.
Quantas imagens de criangas, adolescentes/jovens e adultos negros e?a v1_u.dE
em que situacdes? Como isso se deve ter fixado em sua mente? Que 1dea1‘s e
beleza ela deve ter a partir dos comerciais de shampoo ou perfumes ou ainda
roupas de marcas famosas? .

“Sem uma boa compreens:"ao' dos media, suas mensagens e seus efeitos, a:
pessoas podem desenvolver mal-entendidos ¢ equivocos' sobre seu mundo
(POTTER, 2004, p.20). Isso nos d4 pistas do que, afinal, ¢e p?ra que serve a
Literacia Medidtica, Educagdo para os Media ou Educomunicagio. .

As experiéncias que podem ser filiadas na preocu’paqét‘)' de articular o uni-
verso da educacio e dos media tornam-se visiveis a partir dos anos 20 e 3.0
do século passado. Isso acontece nomeadamente com as propostas de Célestin
Freinet relacionadas com a imprensa escolar (FREINET, 1927) e com as preo-
cupagbes de iniciar o estudo da linguagem cinematografica, documentadasLecr)n
Franca e no Reino Unido (NOURRISSON e JEUNET, 20?1; B]?VORT e BELLO-
NI, 2009), o que nos mostra que o interesse pelo tema nio é tio novo,

Muito do trabalho pedagogico desenvolvido até aos anc:s.éo,—?o dcz séc. XX
foi pautado por orientagdes ‘protecionistas’ e ‘discrimina.torxas, 1stc.) é procu-
rando maximizar as potencialidades dos media, em particular a.udlc’msuai‘s, e
minorar efeitos tidos por negativos. A verdade ¢ que a pesquisa cientifica foi-se
complexificando e enriquecendo. Ocorreu aquilo que se designou. como perda
tendencial do poder do texto (e dos media), em prol de. um maior papel flafs
mediacGes e de consideragio pelo lugar e iniciativa dos sujeitos e grupos seciais
e seus respetivos contextos de vida e cultura.

Essa virada epistemolégica e tedrica deu-se em diversas partes do mundo ¢
a partir de diferentes probleméticas culturais, sendo aqui de destacar os avangos
nos estudos de recepgio na América Latina, levados a cabo e coordena.ldos I;cé)r
pesquisadores como Orozco, Barbero e Canclini, especialmente a partir da dé-

cada de 80 do século passado.
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Sdo pesquisas que foram gerando novos conceitos a respeito da relagio entre
0 universo e a produgio medidticas, por um lado, ¢ as culturas e os grupos cul-
turais, por outro, orientando-se no sentido de uma visio menos determinista do
papel dos media e mais acolhedora da agao dos sujeitos sociais e da sua leitura
sobre o mundo. E no ato de leitura, do olhar que colocamos sobre as coisas, que
damos sentido ao mundo. E esse ato é também politico, j4 que envolve e requer
compreender o jogo de forcas existente na sociedade.

O olhar ¢ uma forma de apreensdo do mundo, que cruza conhecimento,
objeto, sujeito e contexto de observagdo (...). E um ponto de contato, conheci-
mento ¢ reconhecimento da alteridade (...), é leitura e & apreensio; € assim um
gesto que constréi, gesto de leitura (CHRISTOFOLETTI, 2007, p.80-81). Se a
leitura é um ato de compreensio maior, e se as pessoas léem o mundo pelo filtro
dos media, é preciso revisar sob que condic¢des tal traducio é feita (CHRISTO-
FOLETTI, 2007, p.91). ,

Segundo Christofoletti (2007), dois aspectos sdo importantes para a conver-
sdo do ver em observar: a efetividade de agdes e politicas de educagdo para os
media/alfabetizagio medidtica (ver TORNERQ; VARIS, 2011)ou educomuni-
cagéo, termo utilizado frequentemente no Brasil ~ ver Soares, 2011), e a com-
preensdo da comunicacio como’um direito humano, assim como estabelece a
Declarago Universal dos Direitos Humanos em seu artigo 19,

A Convengio sobre os Direitos das Criancas, aprovada pelas Nacées Unidas
em 1989 e ratificada por todos os paises do mundo com excecio da Somdlia e
dos Estados Unidos da América, reconhece em seu artigo 13° o direito da crian-
¢a a liberdade de expressio, o qual compreende a liberdade de procurar, receber
€ expandir informagbes e ideias de toda a espécie e em todos os formatos, A

-escolha da crianca. Reconhece ainda, no artigo 17°, o direito que lhe assiste

quanto a0 acesso 4 informagio, bem como as responsabilidades que na matéria
cabem aos érgios de comunicaciio social, em especial a de “difundir informaggo
e documientos que revistam utilidade social e cultural para a crianca”

* Antes de olharmos para 0 modo como estas questdes se colocam num qua-
dro sociocultural especifico, importa esclarecer que os conceitos com que aqui
lidamos néo tém um sentido univoco e universal. Pelo contrério, sio fruto de
um processo de construcio situado. Na Europa, isso acontece também. A ex-
pressdo ‘media literacy’ tem sido definida como a capacidade de acessar, ana-
lisar, avaliar e criar mensagens numa variedade de contextos (cf, por exemplo,
LIVINGSTONE, 2004, p-18). Mas o patriménio de experiéncias das dltimas
décadas leva-nos a reconhecer que hd, a montante e a jusante das mensagens,

dimensées que se revelam cruciais para uma visic e uma pratica holfstica da
educagiio para os media,
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A economia politica chama-nos a atengiio para as l6gicas institucionais, para
as culturas profissionais e, sobretudo, para as questdes de poder e para as lestr::
tégias dos interesses que se movimentam em torl.‘lo dos grupos, dos cong 01;1
rados industriais, nas ligages com o campo politico, etc. Por sua vez, os estu 03
culturais e as teorias da recepcio fizeram-nos olhar para as formas de agesso ao
media, modalidades de uso, de significacdo-e de apropriagio epara os contextos
de vida dos utlizadores.

Em muitos estudos europeus denota-se uma tensdo en.tre uma abm:dagem
da educagio para os media que tem como horizonte e s.entldo a educagio para
a comunicagiio e para uma cidadania critica e interventiva, por um ladol, e u(r:lna
abordagem de cariz mais tecnoldgico, mais instrumental, por outro. Talvez de-
vamos entender este campo como um campo de forgas, para convocar Bour-
dieu, e ver aqueles elementos tensionais como pdlos de um continuum que ailun;:
ca pode ser perdido de vista. De qualquer modo, é relativamente consensual que,

a literacia mediética ou sobre os media é o resultado (sempfe provisério, por
certo) de um processo formativo que designamos por educagio para os media,

1. Educagao para os Media em Portugal

O caminho que vem sendo percorrido em Portugal, parti'cularmente desde
os anos 70 do século passado, analisado no seu todo, Pode dlzer‘-se que a;anq:
da fragmentagio para a busca de um todo coarexzte, ainda que diversifica ot
Revolucio do 25 de Abril de 1974 e a instauragfio de um re'glm’e dem;)cra 1c§
estabelece um marco neste percurso, naturailmente. U‘ma colsa ¢ tl‘ab%ldhffll' 53
um regime de censura feroz e de combate & agdo e & expre:ssaf) de 11e1as e
correntes estéticas diferentes de uma linha oficial e ouFra coisa € trab? ha:l e(rin
regime de liberdade de expressdo e de informacio, ainda que esta liberdade
seja sempre um desafio e uma aprendizagem. o .

Importa, contudo, comegar por sublinhar que flao foi 0 25 de Abril qgc.e tro:.ii;
xe as experiéncias de didlogo entre a agdo educatlva. € 0 campo c?os me 1(';1 e -
comunicagio. O jornalismo escolar, por exemplo, ainda que m\‘nto vflgla~ o,do
um terreno de agdo importante nas décadas antecedentes da ‘Revolugio 0s
Cravos’ em muitas escolas, ainda que muitas vezes produzido de costzlls vo]t:fda_s
para as atividades letivas. Algo de andlogo se passou com a pedfigo.gla do‘ cine
ma, em alguns casos em articulagéo com os cineclulbes e os festivais de f;flert_n: :

(como foi o caso do Festival de Cinema de Figueira da Foz e do seu direto !
José Vieira Marques). A ideia era desenvolver nos alunos o gosto pelo cinema
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excegdo, como foi também a aglio continuada de formagio e investigacio em

inicid-los na linguagem e estética cinematogrificas,
actualidade ou ainda sobre determinadas matérias
gia, linguas estfangeiras, etc. Atualmente destaca-se o nome do pesquisador e
professor Vitor Reia-Baptista, da Universidade do Algarve, que continua 08 tra-
balhos nessa linha propondo uma “pedagogia da comunicagdo” (PINTO, 2003).

Sobre a educagdo para a cidadania e a compreensdo dos media enquanto
“instincias de enunciagéo, construgio e significa¢do dos eventos e situagbes que
matcam o que em cada momento se passa no mundo” (PINTO, 2003, p.5), vale
destacar o papel de programas como o ‘Piblico na Escold’ Iniciado em 1989
pelo jornal Pablico, ainda antes de este didrio de referéncia ter aparecido nas
bancas, teve como objectivo primeiro o desenvolvimento de recursos e de inj.
ciativas orientados para uma leitura critica da atualidade, a partir do trabalho
com a imprensa e com os outros media, Este programa organizava visitas ativas
de alunos ao jornal, produzia cadernos pedagdgicos e dossiés de materiais dos

enriquecer debates sobre a
como Histéria, Antropolo-

" media. Promoveu também, em conjugaciio com o Ministério da Educagio, a Se-

mana dos Media na Escola, Porém, a sua iniciativa com mais impacto tera sido,
durante cerca de duas décadas, a organizagdo do concurso nacional de jornais
escolares, em suporte impresso e digital, Hoje, com a crise econémica, o jornal
desinvestiu bastante nesta vertente, ainda que continue a existir um coordena-
dor que participa em iniciativas de escolas, responde a solicitages e alimenta o
blogue Pagina 23 (Disponivel em: <http://blogues.publico. pt/pagina23f>),
Uma das carateristicas das dindmicas desenvolvidas nesta vertente educomy-
nicativa foi a sua falta de continuidade e a sensacdo que se criou de que se estava
sempre a comegar do zero. O ‘Priblico na Escola’ foi, deste ponto de vista, uma

universidades como o Minho e Algarve e a dinamizagiio levada a cabo em virias
regides do pafs por meia diizia de cineclubes mais ativos. Mas tal nio significa
que, nas escolas dos ensinos bésico e secunddrio, nfio acontecesse um importante
trabalho de inovagio pedagdgica que fez da comunicagio o seu leitrmotiv.

Ao longo da primeira década deste século foi ganhando forga a ideia de pro-
mover regularmente o intercAmbio entre as experiéncias no terreno, levadas a
cabo por instituigdes medisticas, por estabelecimentos de formagio de profes-
sores e educadores, por departamentos oficiais, sobretudo do 4mbsito da educa-
¢do ¢, naturalmente, pelos professores e pelas escolas, A este objetivo juntava-se
também a preocupagio de inscrever 3 educacio para os media na agenda das
politicas piblicas, '

Importa contextualizar um pouco. Depois de décadas em que as tomadas
de posicio e os estudos neste ambito foram liderados por organizacdes como a
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Unesco ¢ o Conselho da Europa, também a Comissdo Em.'opffia, 61:g5.3 d; govi:'-
no da Unido Buropeia, desenvolveu ao longo detodaa pnme_lra dec? . Eﬂ.z n;lc; (;
século um conjunto de iniciativas e de estudos flue c.onferlram v1:]1d :1 :: e
questdo da media literacy, sublinhando as suas inc1d‘énc1as 'e potencialida el . nte;
planos da educagio e da cultura, do emprego e da cidadania. Um ponthsar;e e
desse processo foi a aprovagio da Directiva 2007/65/CE do Parlam(einto 1 15.03
e do Conselho, de 11 de Dezembro de 2007, que propunha aos Estados mem

a literacia medidtica como

(...) uma questio de inclusio e de cidadania na sociedade da 1nf0rma<;atc:éde
hoje. E uma competéncia fundamental, néo s6 para os jovens, ma's tat?l dm
“para os adultos e as pessoas de idade, pais, professores e profissionais dos

meios de comunicagio social.

A Convengio instituiu também um mecanismo-de pllressﬁo r.sol.)re :l)s EBsta-
dos Membros no sentido da avaliagio dos niveis de hterac1‘a Izledlétlca -02 se;;
cidadios. Dois anos depois, uma Recomendacio da Cox:mssao Euro;:éela: ia: i
de agosto de 2009 acrescentava que a aquis‘iqao € e.xercfcui fe comp:lh:S e
campo da comunicacio e dos media permite ao ada.dao ellzer esct.d s infor
madas, compreender a natureza dos conteldos e serv1qos.e tirar parti 0.C ol
a gama de oportunidades oferecidas pelas novas tecnologias das comunicagdes.

2. A acdo do Grupo Informal sobre Literacia para os Media (GILM)

Neste quadro, um grupo de entidades publicas portuguesas 3;cid1.rafr;1; n(:l;.
meados de 2009, comegar a reunir-se informalmente‘ para Ifal‘t ar '1nt co;
¢oes sobre (e articular) iniciativas proprias, para organTzar‘agf)ce_s e pro;ecuoz do;
muns e proporcionar o encontro de pessoas, grupos 1e instituigbes preocup
e interessados na literacia relacionada com os media',

! No inicio de 2015, integram o GILM: o Conselho Nacior:;xl t(:l:e Educ‘a;ag ((él\slf():,i g::_
is53 i Centro de Estudos de Cornunicagéo
missdo Nacional da UNESCO (CNU), ) I A
i i i Geral de Educacio do Minis
Universidade do Minho (CECS}, Diregio 4o d .
gf:h:icz;ﬁgl: Ciéncia {DGE), Entidade Reguladora para a C(}munm:}g&(t)F (S:;;ia(l} :llillllf
i iénci ia — Dep. Sociedade de Informagdo ) 1e
Fundacéo para a Ciéncia e Tecnologia el S fores (RBE) B
i icaciio Social (GMCS), Rede de Bibliotecas Esc . ;
B vt de P bém, a titulo individual, Maria Emili
io Televisdo de Portugal (RTP). Integram-no tam| .m, ' s
glrzc'f:r:de Santos e Teresa Calgada, duas personalidades que, por caminhos diversg
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A primeira realizagdo priblica deste auto-designado Grupo Informal sobre
Literacia para os Media (GILM) foi o 1° Congresso Nacional sobre Literacia,
Media ¢ Cidadania, realizado na Universidade do Minho, em Braga, em margo
de 2011. Esse Congresso, de onde saiu a Declaragio de Braga (Disponivel em:
<http://bitly/1ektzVj>), foi palco paraa apresentacio publica dos resultados de
um estudo anteriormente encomendado a0 Centro de Estudos de Comunicagio
e Sociedade (CECS) da UMinho pela Entidade Reguladora para a Comunicagio
Social (ERC),

Esse estudo, que pode ser consultado na integra no site da ERC (Disponfvel
em: <http://bitly/qcCe22>), propds-se fazer o levantamento de projectos, ini-
ciativas e atividades de educagio para os media; conhecer 0s actores, assuntos
¢ contextos do trabalho desenvolvido; e enunciar recomendagées e orientacoes
tendentes 4 promogiio da Educagdo para os Media no pais, com base nos resul-

.tados obtidos. Uma das suas conclusges frisava que, no final da primeira dé-
cada do século XX, a situacdo em Portugal englobava “projectos interessantes,
diversificados, reveladores de capacidade de iniciativa de associagbes, media,
escolas, entidades oficiais”, apresentando, no entanto, “um panorama geral frag-
mentario, sem direcgio, de avangos e de recuos e sem grande horizonte” {ERC,
2011, p.149).

Outros parceiros do GILM tomaram iniciativas na sua esfera de acao. Assim,
© Conselho Nacional de Educaciio, 6rgao representativo de todos os agentes
educativos que se pronuncia e faz recomendacdes sobre aspetos das politicas
educativas, junto do Governo e do Parlamento, fez aprovar em dezembro de
2011 a Recomendagio sobre Educagio para a Literacia Meditica (Disponivel
em: <hitp://bit.ly/11Wwi3u>) dirigida aos poderes legislativo e executivo, na
qual insta “a que se promova a Literacia Medidtica entendida como ym conjun-
to de saberes ¢ capacidades relativas 3s trés dimensdes de acesso, compreensio
critica e utilizagdo criativa e responsavel. Recomenda ainda o investimento na
formagdo de professores e educadores nesta 4rea, e que “se proceda 2 insercio
organizacional e curricular da Educacio para a Literacia Mediética na Educacio
para a Cidadania, através de aprendizagens transversais”

Também a RTP, o operador puiblico de televisio e de radio, entendey langar,
em colaboracio com o Ministério da Educacio e Ciéncia, o Porta| Ensina, que
edita materiais de arquivo com interesse para as virias dreas curriculares ¢ as
disponibiliza no site da empresa. Uma das dreas incluidas no Portal é precisa-

mente a Educagio para os Media (Disponivel em: <http://ensina,rtp.pt/>).

POssuem uma trajectéria ligada as literacias e 3 educagio para os media,
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Ainda na linha da disponibilizagio de recursos de apoio - a pais, alunos,
professores e investigadores - o Gabinete para os Meios de Comunicagao Social,
departamento governamental para a drea dos media e um membro fundador do
Grupo Informal de Literacia para os Media, apostou na criagio do portal Lite
racia Medidtica (Disponivel em: <http://www.ljteraciamediatica.pt/>) Nele St}
podem encontrar documentos de referéncia, sugestdes de atividades, resultados
de pesquisa, legislacio, informages, etc.

O mesmo Gabinete, em parceria com ¢ CECS da Universidade do Minho,
decidiu dar corpo a um observatério sobre educagio para os media e, junta-
mente com a mesma entidade e com a Rede de Bibliotecas Escolares, patrocinou
também um estudo exploratdrio sobre niveis de literacia para os media entre
estudantes do ensino secundario. Quer num case, quer noutro, os trabalhos en-
contram-se ainda em curso.

Finalmente, a Dire¢io Geral de Educagdio, que representa o Ministério da
Educagio no GILM, tomou igualmente a iniciativa de solicitar a uma equipa
da Uminho a concegio ¢ elaboragio de um Referencial de Educagao para os
Media, quer como dimensdo da Educagio para a Cidadania quer como contri-
buto para uma abordagem transversal as diferentes dreas do curriculo, desde a
educagio pré-escolar aos ensinos bdsico e secunddrio. Esse documento, cuja au-
toria envolveu também, na equipa responsével, o Dr Eduardo Jorge Madureira,
do projeto “Piblico na Escold, esteve um més em debate publico, para receber
contributos dos atores e institui¢des interessados, apds o que foi elaborada a
versdo final, entretanto aprovada pelo Secretdrio de Estado do Ensino Bdsico e
Secundirio em abril de 2014 (Disponivel em: <http://bit.ly/1yjevTY>).

Enquanto grupo, o GILM tem organizado também vdrias iniciativas nacio-
nais, de que se destacan:: os congressos bienais de Literacia Media e Cidada-
nia, incluindo a publicagio das respetivas atas (o terceiro ocorre em 2015 em
Lisboa) e a operagdo nacional Sete Dias com os Media (Disponivel em: <www.
literaciamediatica.pt/7diascomosmedia>), uma iniciativa aberta a toda a socie-
dade, que tem anualmente lugar em torno do dia 3 de maio, dedicado pela ONU
4 liberdade de imprensa. A ideia ¢ que pessoas, grupos e instituigbes procurem,
no seu dmbito, com criatividade e com os meios possiveis, fazer dos media
motivo de interrogagio e acdo.

% ainda cedo para proceder a uma avaliagio do contributo deste Grupo
Informal para a efetividade de uma politica piiblica - continuada, consistente

e participada, no ambito da literacia para os media. A informalidade do grupo
dé-lhe versatilidade na a¢io, mas também representa uma debilidade. De tudo
aquilo que j4 fez, h4 matérias que sdo de impacto conjuntural e outras que po-

dem ser de efeitos mais duradouros. Seja como for
a fazer-se. Nio h4 ainda um quadro geral de aciio e,
Para as iniciativas no terreno. £ verdade que aquilo
centros de pesquisa e noutras instituigdes vai mui
pelo GILM, como se pressente dos congressos bie
crescente internacionalizagdo,

hd um caminho que estd
um sistema de incentivos
que ¢ feito nas escolas, nos
to para além do que passa
- nais. Ndo referimog aqui a
orientada sobretudo para o €spago europen e

iberamericano, Ndo evocamos o aspeto da forma
SEUS progressos e retrocessos no ensino sup
sendo .feito, bem como as potencialidades ainda por explorar no que tan

envolvimento de comunicadores e jornalistas e respetivas instituices e
balho de educacio para os media (ver, por exemplo, <www,m§dialggb,d,nngot[tia-
Q‘MA .rfledla§mart.cgm,pt[>). Enfim, no aludimos ao importante esforg'o uee
no 4mbito da Direciio Geral de Educagdo tem vindo a ser feito, no sentidq d )
valorizar as produgées dos alunos e das escolas, nomeadament,e rddios e f)1"\/:

educativas {Disponivel em; <http:££rten.dg§.mec.ptb), jornais escolares (Dis-

ponivel em <http://jornaisescolares.dge.mec.pt/>), etc.

a0 de formadores ~ com o
erior. Ndo sublinhamos o que jd vai

Ficam, neste rapido apanhado, referéncias a iniciativas, acdes e dinamis-
mos que podem servir para divulgar um pouco do que se faz e
para desenvolver intercambios e trabalho em rede num quadro’
largo. Ficam por enunciar e aprofundar as conce¢ées e orient
metodoldgicas vigentes nos trabalhos desenvolvidos nesta dre
l.fma deriva tecnicista na educagio para os media e,
tido 'de tornar esta drea relevante para a vida das pessoas e das comunidades
relacionando-a com a satide, 2 formagéo ao longo da vida, o desenvolviment ’
comunitario, etc. Qutras oportunidades surgirao. ’

eventualmente,
geogrifico mais
acles tedricas e
2, 0 impacto de
também, as buscas no sen-
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