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Resumo:

Este artigo tem como objetivo apresentar o trabalho desenvolvido no ambito do projeto de doutoramento em
Estudos Culturais intitulado “Migracdes e identidades no documentario filmico portugués: a literacia
cinematografica na promocao da interculturalidade”. Este projeto propde estudar os discursos e as
representacdes sociais associados as populacdes migrantes veiculados pelo documentario filmico produzido em
Portugal.

Desenvolvemos uma breve reflexdo sobre o conceito de representacdes sociais € 0 modo como estas sdo
(re)construidas, procurando, de seguida, discutir o papel dos media na difusdo de representacdes sobre a
populacdo migrante. Argumentamos que deve ser fomentada a literacia cinematografica na atualidade,
atribuindo-lhe um papel ativo nas escolas, com vista a desconstrucao de determinados esterettipos sociais e a
promocao da interculturalidade.
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Abstract:

The paper aims to present the work developed within the doctoral program in Cultural Studies with the project
entitled "Migrations and identities in the Portuguese documentary film: film literacy in the promotion of
intercultural dialogue". This project proposes to study the discourses and the representations associated with
migrant populations spread by the documentary film produced in Portugal.

Were developed a brief reflection on the concept of social representations and how they are (re)constructed, in
order to understand the role of the media in the dissemination of representations about immigrants. It is argued
that literacy should be fostered, giving it an active role in the schools, to allow the deconstruction of certain
social stereotypes, promoting the intercultural dialogue.
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1. Introducao

Este artigo integra-se num projeto de investigacao mais abrangente que propoe estudar os
discursos e as representagoes sociais associados as populacées migrantes veiculados pelo
documentario filmico produzido em Portugal. Procuramos perceber de que modo os meios

audiovisuais contribuem para a manutencao ou (des)construcao de determinados
estereotipos associados a esta populagao.
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Varios trabalhos de investigacao, desenvolvidos nos ultimos anos, indicam que persistem
determinados estereodtipos raciais e preconceitos paternalistas, nomeadamente no que as
pessoas de origem africana diz respeito (Cabecinhas 2007; Vala, Lopes & Lima, 2008). Na
opinido de Cabecinhas & Feijo (2010: 30) “esses estereotipos estdo profundamente
enraizados na memdria social, com impactos profundos na vida quotidiana dos imigrantes
africanos em Portugal”. Procurando perceber se o cinema produzido em Portugal contribui
para a manutencao destes estereotipos, pretendemos desenvolver um projeto de
investigacao que tem como objetivo a analise dos discursos humanos e dos significados
veiculados pelo cinema de nao-ficcao produzido em Portugal.

No presente artigo desenvolvemos um reflexao inicial, comecando por discutir os conceitos
de consciéncia coletiva e de representagoes socials, mobilizando para isso os trabalhos de
Emile Durkheim e Serge Moscovici, respetivamente. De seguida, discutimos a sua
pertinéncia para a analise das identidades individuais, assumindo que estas estao em
permanente transformacao, tratando-se de um processo sempre incompleto.

As imagens que nos chegam sobre o outro, imigrante e minoria, através dos varios media,
contribuem para a reformulagcao das nossas opinioes e representagoes sobre o outro. Por
isso, procuramos analisar ainda o papel dos meios de comunicagao social na difusao de
representacoes sobre esta populagao e as potencialidades da literacia mediatica na
formacgao, nos jovens, de um olhar critico e informado, capacitando-os para a percecao e
desconstrucao de determinados esteredtipos sociais.

2. O conceito de representacoes sociais

Nesta parte da nossa reflexdo, partimos do trabalho do sociélogo Emile Durkheim (1858-
1917), que inspirou Serge Moscovici (1988, 1994, 2001) no desenvolvimento da teoria das
representagoes sociais.

Durkheim (1895/1987) encara a sociologia como uma nova ciéncia, que pode ser usada para
esclarecer algumas questdes filosdficas, que devem ser examinadas de modo empirico e
com objetividade. O autor considera que é possivel estudar a realidade social com 0 mesmo
rigor com que se analisam os fendmenos naturais. Os factos sociais sao, de acordo com o
autor, o objeto de estudo da sociologia. Estes influenciam e condicionam as atitudes e os
comportamentos dos individuos na sociedade, constituindo uma realidade sociologicamente
objetiva, sao modos de pensar, agir, sentir.

Um dos principios basicos da sociologia para Durkheim é que se estude os factos sociais
como se fossem coisas. Uma coisa para o autor é “todo o objeto de conhecimento que nao é
naturalmente compenetravel pela inteligéncia (..), tudo o que o espirito s6 consegue
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compreender na condicao de sair de si proprio, por via de observacoes e de
experimentagdes”. Os factos sociais nao sao somente exteriores ao individuo, como possuem
um poder coercivo pelo qual se impdem a ele, ou seja, “consistem em maneiras de fazer ou
pensar, reconheciveis pela particularidade de serem susceptiveis de exercer uma influéncia
coerciva sobre as consciéncias particulares” (Durkheim, 1895/1987: 13). Neste sentido, para
o autor, o individuo sente, pensa e age condicionado e até determinado pela realidade
social, ou seja, pelas normas e padroes estabelecidos na sociedade.

A Divisdo Social do Trabalho (1893/1989) é uma das principais obras de Emile Durkheim.
Nesta obra o autor defende que com o advento da era industrial emergia um novo tipo de
solidariedade. Nas sociedades tradicionais que, segundo o autor, se caracterizavam pela
solidariedade mecanica, havia um nivel reduzido de divisao do trabalho. Este tipo de
solidariedade baseia-se no consenso. De acordo com esta perspectiva, a consciéncia
individual é uma simples dependéncia do tipo colectivo e segue-lhe todos os movimentos,
como o objecto possuido segue aqueles que o seu proprietario imprime. Nas sociedades em
que esta solidariedade esta muito desenvolvida, o individuo nao se pertence (..); €
literalmente uma coisa de que a sociedade dispde (Durkheim, 1893/1989: 152).

Contudo, na opiniao de Durkheim (1893/1989), esta forma de solidariedade foi-se
extinguindo com a industrializagdao que conduziu a uma maior divisao do trabalho e
consequentemente, a um outro tipo de solidariedade: a solidariedade organica. A sociedade
industrial, marcada por uma ampla divisao social do trabalho, criava lagos de
interdependéncia econdmica entre as pessoas. A necessaria integracao da sociedade
moderna seria dada, em parte, pela dependéncia mutua dos diversos papéis desempenhados
pelos individuos. Segundo o autor, enquanto que a solidariedade mecanica implica que os
sujeitos se assemelhem, a solidariedade organica supde que diferem uns dos outros. Nesta
perspetiva, quando é a solidariedade mecénica que esta na base da coesao social, a
consciéncia coletiva envolve completamente a consciéncia individual, tornando os
individuos idénticos. A solidariedade organica, pelo contrario, pressupoe nao a identidade,
mas antes a diferenca entre os individuos nas suas crencas e acoes.

Na perspetiva de Durkheim (1893/1989), os individuos que participam dos mesmos grupos e
da mesma sociedade compartilham valores e normas coletivas que os mantém integrados.
Trata-se daquilo que o autor designa de consciéncia coletiva, ou seja, o conjunto de normas,
valores, atitudes e crencas partilhados por uma comunidade ou sociedade. Para o autor, “os
estados da consciéncia coletiva sao de uma natureza diferente dos estados da consciéncia
individual; sao representacdes de outro tipo. A mentalidade dos grupos nao é a dos
particulares; tem as suas leis préprias” (Durkheim, 1893/1989: 17). Neste sentido, para
compreendermos o0 modo como a sociedade se representa a si prépria e ao mundo é a
“natureza da sociedade, e ndo a dos particulares, que devemos considerar. Os simbolos com
que ela se pensa mudam de acordo com o que ela é” (Durkheim, 1893/1989: 18). Assim,
segundo o autor, o modo coletivo de agir ou de pensar é exterior ao individuo, tendo uma
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existéncia propria. O individuo encontra esta consciéncia coletiva ja completamente
formada, “(...) ndo pode impedir que existam ou fazer que existam de modo diferente; é, pois,
obrigado a toma-las em consideragao, e é-lhe tanto mais dificil (nao dizemos impossivel)
modifica-las quanto elas participam, em diversos graus, da supremacia material e moral que
a sociedade tem sobre os seus membros” (Durkheim, 1893/1989: 23).

Moscovici (2001) partiu do conceito de consciéncia colectiva na sua reflexao sobre
representagoes sociais. De acordo com este autor, os esforgos de Durkheim (1893/1989) no
sentido de estabelecer a Sociologia como ciéncia auténoma levaram-no a criar uma
dicotomia entre individual e coletivo, pessoa e sociedade, sugerindo que as representagoes
individuais seriam o objeto da psicologia social enquanto as representagoes coletivas seriam
0 objeto da sociologia. Na opiniao de Moscovici (2001) é impossivel definir uma distin¢ao
clara entre coletivo e social. Enquanto Durkheim (1893%/1989) vé as representacdes coletivas
como formas estaveis de entendimento coletivo, com um poder coercivo que origina a
manutencao de uma ordem na sociedade; Moscovici (2001) esta mais preocupado em
explorar a diversidade das ideias coletivas nas sociedades modernas. Para este autor, a
propria ideia de diversidade leva-nos a refletir sobre a falta de homogeneidade das
sociedades modernas, onde se observa a desigual distribuicao de poder, originando uma
heterogeneidade de representacdes. Em qualquer cultura existem pontos de tensao e
clivagem no sistema de representacao e é ai que novas representagoes sociais emergem.

O autor menciona que usa o termo ‘social’, e nao ‘colectivo’, porque considera que este se
refere a uma nogao de sociedade, de redes de pessoas a interagirem. Podemos verificar por
esta definicao que, na teoria das representagdes sociais, 0o conceito de representagao
assume um sentido mais dinamico, referindo-se ao processo através do qual as
representagoes sao elaboradas e nao tanto as estruturas estabelecidas. De acordo com esta
perspetiva, as representagoes sociais sao produto da nossa interacao e comunicagao e vao-
se reformulando de acordo com estes processos de influéncia. Para Moscovici (2001),
comunicar faz parte do estudo das representagdes, porque as representacoes sao geradas
neste processo e expressas pela linguagem. Isto significa que o modo como percecionamos
0s acontecimentos é condicionado pelas nossas representagoes, linguagem e cultura.

Individuos e grupos criam representacées no decorrer da comunicacao e cooperagao. As
representagoes, obviamente, nao sao criadas pelos individuos isolados. Uma vez criadas,
contudo, elas levam uma vida propria, circulam, fundem-se, atraem-se e repelem-se, dando
lugar a novas representagoes (... (Moscovici, 2001: 27).

Com efeito, a relagao entre comunicagao e representacao parece indissoluvel e a
comunicagao constitui o processo de transformacao dessas representacoes, no qual nos
fundimos as nossas representagdes com as dos outros grupos. Neste sentido, as
representagoes sociais sao formadas e transformadas no contexto e através de assimetrias,
conflitos, descontinuidades e tensdes (Markova, 2010).
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As representagdes sociais dizem respeito aos conteudos do pensamento quotidiano e ao
conjunto de ideias que dao coeréncia as nossas crengas religiosas, ideias politicas, etc. As
representagdes sociais permitem-nos classificar pessoas e objetos, comparar e explicar
comportamentos e objetiva-los enquanto constituintes do nosso ambiente social (Moscovici,
1988: 214).

Para explicar como € que as cognigdes sociais, coletivamente partilhadas, devem ser para
serem consideradas representacoes sociais, Moscovici (2001) distingue entre representacoes
hegemoénicas, representacdes emancipadas e representacoes polémicas. O autor define
representacoes hegemonicas como aquelas que sao partilhadas pela maioria dos membros
de um partido politico, uma nacao ou outra unidade macro estruturada. Estas representacoes
sao uniformes e prevalecem em todas as praticas simbolicas ou afetivas. Ja as
representacoes emancipadas relacionam-se com subgrupos que criam as suas proprias
versoes, mantendo, contudo, um certo grau de autonomia em relacdao aos segmentos da
sociedade com a qual interagem (Moscovici, 1988). As representacdes polémicas, estao
relacionadas com conflitos sociais e lutas entre os grupos e sao determinadas por relagoes
antagonicas.

Na opinido do autor, todas as representacdes tém por objetivo tornar familiar aquilo que nos
€ desconhecido (Moscovici, 1988). O autor refere dois mecanismos sdcio-cognitivos de
comunicagao que geram representagoes sociais: a ancoragem e a objetivacao. O primeiro
mecanismo, torna o desconhecido familiar, trazendo-o para uma esfera de representagoes
sociais anteriores, para que as possamos comparar e interpretar. O segundo mecanismo,
objetivacao, torna o desconhecido familiar por transformar as representacdes em algo
concreto e percetivel.

Pela comunicacao, as representagoes sociais sao ancoradas de novo em novas
representagoes sociais. Estas novas representagoes sociais sao incorporadas as ja conhecidas
enquanto, simultaneamente, essas Ultimas sao transformadas pelas novas representacoes
que emergem nesta interacao. Gradualmente, ideias inicialmente estranhas, tornam-se
conhecidas e parte dos quadros coletivos de referéncia de uma sociedade. Moscovici (1994:
164) refere que com a nogdo de ancoragem pretendia “expressar a relacao entre gerar
sentido e comunicar”.

Por sua vez, a objetivagao torna o desconhecido familiar transformando-o em algo concreto,
que podemos perceber e experimentar. Objetivar é, de acordo com Moscovici (2001), um
processo muito mais ativo e exige muito mais esforco do que a ancoragem, que ocorre
quase automaticamente cada vez que somos confrontados com novos fenémenos.

De facto, o conceito de representagao, que o autor mobilizou da filosofia (Moscovici, 1988),
encontrou lugar, de um modo ou de outro, em varias ciéncias sociais e humanas. A teoria
das representagdes sociais que direciona a atengao para o pensamento social e cultural da
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sociedade, faz-nos refletir sobre 0 modo como as novas cognigoes sociais ou representagoes
da realidade se tornam familiares e as representacdes antigas sao transformadas através da
comunicagao. Ao estudar como os media e o publico ancoram e objectificam "novos’
problemas cientificos, politicos e sociais, podemos obter informagdes sobre transformagoes
vitais nos sistemas de pensamento e de construcao social dos significados (Wagner & Hayes,
2005; Hoijer, 2011).

Esta teoria permite-nos compreender e intervir na realidade social. Permite articular as
dimensoes sociais e culturais com a histdria, possibilitando uma interpretacao dos processos
e modos pelos quais os individuos e 0s grupos constroem e analisam o seu mundo e as suas
vidas. Sendo uma teoria que possibilita a leitura e compreensao do mundo que nos envolve,
¢ salientada e importancia de se ter em consideracdao a relacdo entre as representagoes
sociais e as configuragdes culturais dominantes, bem como a prépria dinamica social do
contexto em analise (Jodelet, 1999; Cabecinhas, Lima & Chaves, 2006).

3. Os processos identitarios na evolucao das representag¢oes sociais

Refletindo sobre o conceito de identidade, Hall (1994) refere que devemos pensar a
identidade enquanto produgao, nunca completa, sempre um processo, constituido no
contexto dos sistemas de representacao. Ferin et al. (2008: 31/32) corroboram esta
perspectiva. Para os autores, as identidades, sejam singulares, sejam plurais, “sao uma
construcao em progresso, o que quer dizer que nao ha identidades fixas e que o processo de
construgao nunca esta acabado, dando constantemente origem a recontextualizacdes e
reparticularizacdes, muitas vezes conflituantes e contraditérias”.

A este proposito, no seu trabalho Resisting Representations and Identity Processes,
Breakwell (2010) realiza uma breve analise do trabalho por si desenvolvido sobre os
processos sociais, cognitivos, conotativos que envolvem o conceito de identidade. Desde
1986, o autor tem vindo a desenvolver a teoria da identidade como processo (ldentity
Process Theory), que também propde que a identidade de um individuo é um produto social
dinamico, resultado da interagdo entre as capacidades da memoria, consciéncia e organizada
interpretativamente com as estruturas fisicas e sociais e os processos de influéncia que
constituem o contexto social. Esta teoria considera que a identidade reside em processos
psicoldgicos, mas é manifestada através do pensamento, da acao e do afeto. Reconhece que
a identidade é criada dentro de um contexto social particular, que por sua vez se enquadra
num contexto histérico especifico. Para o autor, o contexto social pode ser representado
esquematicamente em duas dimensoes, a estrutura e o processo. A estrutura diz respeito as
relagdes interpessoais, categorias sociais, pertencas grupais e relacdes intergrupais. Os
processos de influéncia social dizem respeito a educagdo, a retdrica, a publicidade, ao
proprio cinema. Através destes processos estabelecem-se sistemas de valores, reificados em
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representagoes sociais, normas sociais e significados, que constituem uma arena em que 0s
conteudos e o valor das identidades individuais € (re)construido. O conteudo refere-se
aquelas caracteristicas que marcam o individuo como unico - identidade pessoal (valores,
atitudes, estilo cognitivo...) e identidade social (pertencas, normas, categorias sociais) - e ao
valor que cada elemento do conteddo tem em termos de efeitos positivos ou negativos.
Estes processos estao em constante mudanca, sujeitos a revisao continua, como
consequéncia das mudangas nos sistemas de valores sociais e na posi¢ao adotada pelo
individuo perante estas transformacoes.

Embora esta teoria coloque énfase no papel da estrutura na construgao das identidades
individuais, nao sugere contudo que a identidade € totalmente determinada pelo contexto
social, tendo o individuo “alguma liberdade de escolha na formulacdo da estrutura
identitaria”, ou seja, o individuo é agente na criacao da sua identidade (Breakwell, 2010:
6.5).

De facto, para que este modelo de criagao e evolucao dinamica da identidade seja Uutil, o
autor considera que este deve ser articulado com uma teoria que explique o0 modo como o
conhecimento e os valores sociais sao gerados e transformados. A abordagem da IPT ao
conceito de identidade real¢a o papel fundamental dos processos de representacoes sociais
na formacao da identidade, mas sugere também que os processos identitarios podem ser
determinantes na evolucao das representacoes sociais.

Todos os aspetos da identidade (nao apenas aqueles derivados da pertenga grupal) sao
fatores muito importantes na participagao dos individuos na producao, transformagao e usos
das representacoes sociais. A personalidade e as pertencas grupais afetam a exposi¢cao dos
individuos as representagdes sociais, a sua aceitacao e uso (Breakwell, 2010: 6.6).

Este uso das representagdes sociais é definido pelo autor como a frequéncia com que a
representagao social é reproduzida, ou seja, comunicada a outros e usada como ponto de
referéncia na tomada de decisdes, na assimilagao de novas informagdes e na avaliagao das
situagdes com as quais nos deparamos.

A maioria das nossas percecdoes, aquilo que vemos e ouvimos, as nossas crencas e
informagdes sobre as pessoas e as coisas nao sao diretamente factuais. Nés adquirimo-las
através das outras pessoas, via interagoes, media, logo a sua origem € interpessoal ou social
(Wagner & Hayes, 2005). O contato cultural e os problemas de compreensao que este
contacto origina podem ser observados em qualquer sociedade. Ideias de pureza, impureza e
tabu fazem parte do sistema cultural da imaginagao social, partilhadas pelas representagoes
de uma cultura, sociedade ou grupo social. E neste contexto que os processos motivacionais,
emocionais e cognitivos de representacao se desenvolvem.
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4. Imagens de imigrantes e minorias étnicas nos media

Como foi referido anteriormente, no trabalho desenvolvido por Moscovici (1961), o autor
concedeu um lugar central a comunicagdo na dinamica das representagdes sociais,
demonstrando como os media participam na construcao de modelos de interpretagao que
nos permitem organizar, avaliar e julgar os acontecimentos sociais. Partindo das referéncias
tedricas de Moscovici (1961), Valence & Rossiau (2009), estudaram as representagoes
mediaticas dos direitos do Homem e da imigracao nos jornais diarios Liberation e Le Figaro
durante seis anos. Os autores vém os media como contextos potenciais de ancoragem para
as representacoes sociais. De facto, a ancoragem, que permite a incorporagao de elementos
novos nas categorias de conhecimento mais familiares, traduz a propensao que os
individuos tém de partirem de pontos de referéncia pré-existentes na sua grelha de leitura.
Os autores partem da ideia de que uma representacao estabelece-se como um ponto de
referéncia possivel e tende a criar um conjunto de significados para além dos quadros
iniciais de pensamento. Com efeito, a representacao deixa de corresponder estritamente ao
objecto, porque o processo de ancoragem pode conferir-lhe uma capacidade de se tornar um
novo quadro de referéncia para a compreens3o da realidade. E precisamente porque este
sistema de ancoragem esta presente no nosso quotidiano, que se revela importante
analisarmos os processos que decorrem do simples facto de vermos um filme ou uma noticia
com referéncias negativas aos imigrantes e a minorias étnicas.

De acordo com esta perspectiva, os media podem ser entendidos como praticas de
construcao de sentido em espacgos publicos, que permitem a configuragao de universos
partilhados, orientam os temas de conversacao dos grupos sociais em funcao de debates e
polémicas determinados pelos interesses especificos destes grupos.

Mills-Affif (2004) investigou as representagdes audiovisuais da imigracao de 1960 a 1986 e
demonstrou a omnipresenca de representacoes pré-estabelecidas e ideoldgicas relativas a
figura do imigrante que conduzem a apreensao da imigracao nao segundo o proprio
processo migratorio, mas tendo como referéncia as pessoas que imigram. Os autores
constatam que a imigragao em Franga é associada aos africanos, aos magrebinos, aos
europeus de leste e também aos asiaticos. De facto, a Europa de uma forma geral, tornou-se
a partir da década de 80 um espaco de imigracao (Machado, 2002; Ferin et al., 2008; Pires et
al.,, 2010). Ferin et al. (2008: 22) acrescentam que “este fendmeno, gerado por desequilibrios
econdmicos, demograficos, culturais e religiosos mundiais, tem-se repercutido nas politicas
da comunidade europeia e constituido um dos temas de maior preocupagao da opiniao
publica”. Na opinidao dos autores, as politicas relativas a imigracao na Unido Europeia tém
tido como prioridades fundamentais os aspectos preventivos e de defesa interna e externa e
o desenvolvimento de mecanismos de integracao, nao discriminagao e acesso dos migrantes
a cidadania, quer dos locais onde vivem, quer a cidadania europeia. Entre estes mecanismos
de defesa e prevengao, os autores referem o Acordo de Schengen, assinado em 1985 e
alargado a todos os paises que integram a Uniao Europeia. Neste acordo esta prevista a
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obrigatoriedade, de todos os paises por ele compreendidos, possuirem centros de
acolhimento temporario para imigrantes em situagao ilegal e terem legislacao que permita a
expulsao e registo destes imigrantes no sistema Schengen. Na perspetiva dos autores, estes
mecanismos tém gerado em Portugal muitas das pecas de imprensa e televisao referentes a
centros de acolhimento, pecas que reportam a expulsao e deportacao de imigrantes
detetados em situacao irregular, assim como aquelas que “enfatizam acc¢des da policia,
terrestre e maritima, contra a imigracao clandestina no Mediterraneo e no Sul da Peninsula
Ibérica” (Ferin et al., 2008: 23). As pecas recolhidas pelos autores em 2005 e 2006 refletem
esta tendéncia. Além disso, os autores também referem terem observado um aumento de
publicidade com pessoas oriundas de outros grupos étnicos e o aumento do numero de
documentarios e reportagens sobre tematicas da migragao.

Nos trabalhos desenvolvidos por Ferin et al. (2006, 2008) sobre representacdes dos
imigrantes e minorias étnicas nos media em Portugal, nomeadamente, na imprensa e na
televisao, os autores concluiram que efetivamente os imigrantes e as minorias estao muito
presentes nas rotinas de producao da imprensa e da televisao nacionais. Embora se verifique
uma diminuicdao do numero de pegas em televisao e na imprensa entre 2003 e 2006, a
tematica que predomina quando as pegas se referem a imigrantes e minorias étnicas € a
tematica do ‘Crime’. Os autores mencionam terem observado algumas alteragoes ao nivel da
discursividade. Em 2003 e 2004 os imigrantes e as minorias surgiam fundamentalmente
como autores dos crimes, mesmo quando nao o eram, enquanto que em 2005 e 2006 ha
uma distingao entre o imigrante/membro de uma minoria enquanto autor ou vitima de um
crime.

Se atentarmos que hoje, nas sociedades ocidentais, formalmente anti-racistas, permanecem
fendémenos racistas, cada vez mais justificados pela percecao das diferencas culturais ou
religiosas em detrimento das justificagbes relacionadas com as percecdes de diferengas
genéticas (Cabecinhas, 2007; Vala, 1999), torna-se pertinente analisar possiveis expressoes
mascaradas ou dissimuladas de racismo no contexto audiovisual portugués.

Procurando avangar com uma reflexao inicial sobre a imigragao em Portugal, importa referir
a publicacao recente do Instituto Holandés de Investigagao Social Measuring and Monitoring
Immigrant Integration in Europe (2012), que inclui um capitulo da autoria de Catarina
Oliveira (Coordenadora do Gabinete de Estudos e Relagdes Internacionais do ACIDI). Neste
capitulo, a autora apresenta um grafico ilustrativo da situagao portuguesa no que diz
respeito aos processos migratorios vividos nas Ultimas décadas. Este grafico permite uma
leitura da imigracdo para Portugal desde 1960 até 2010. E claro o aumento de populacdo
imigrante com residéncia legal em Portugal. Contudo, s6 foram disponibilizados os dados
relativos aos emigrantes portugueses até 2001, dados estes que poderao ter sofrido algumas
alteragoes nos ultimos anos, devido a crise internacional, podendo, eventualmente, ter
acompanhando a tendéncia da imigragao.
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O grafico ilustra 0 aumento da imigragao a partir da década de 70, coincidindo com o fim da
ditadura em Portugal e a consequente mudanca nas estruturas politicas, econémicas e
sociais. De facto, observa-se que a emigracao diminuiu durante os anos 70 e que, em
simultaneo, derivado da independéncia das colénias africanas, se assistiu a um aumento da
imigracao, resultado da chegada de repatriados, requerentes de asilo e portugueses de
regresso a Portugal. Com efeito, até ao final da década de 1990, os imigrantes dos Paises
Africanos de Lingua Oficial Portuguesa (PALOP) parecem ter dominado a populacao
imigrante.

Com a entrada de Portugal para Comunidade Econédmica Europeia em 1986, houve um novo
incentivo a imigragao, resultado da liberalizagao econdmica, que levou ao recrutamento de
trabalho imigrante. Mais tarde, no final da década de 1990, observam-se novos fluxos de
imigracao oriundos da Europa de Leste. Todos estes fendmenos originaram e continuam a
provocar a definicao de politicas e medidas que pretendem responder a complexidade dos
fluxos migratdrios contemporaneos. Ao contrario do que se observava na década de 70, tem-
se verificado o aumento da populacao imigrante sem lagos histéricos com Portugal (Oliveira,
2012).

Sendo Portugal um pais onde o numero de imigrantes tem vindo a aumentar
significativamente, e assumindo como refere Lemiéere (2006), que o cinema portugués tem
vindo a discutir a questao nacional, torna-se relevante compreender que representagoes
sobre esta populacao tém vindo a ser veiculadas pelo cinema produzido em Portugal.
Revela-se também de extrema importancia definir estratégias formativas para as populagoes
sobre os conteudos audiovisuais que tém como tema central os imigrantes e as minorias
étnicas. Se os sistemas nacionais de televisao constituem ainda o quadro dominante para as
representacoes do mundo da maior parte das pessoas (Straubhaar, 2007), importa fomentar
nas familias a leitura critica dos conteudos que chegam até as suas casas, assumindo a
literacia mediatica uma importancia indiscutivel no contexto atual (Pinto et al., 2011).

5. A literacia cinematografica na promocgao da interculturalidade

Como referimos anteriormente, os media veiculam determinadas representacdoes sobre os
imigrantes e minorias étnicas que devem ser objeto de uma analise mais profunda. Na nossa
perspetiva, a literacia mediatica devera ter neste contexto um papel mais ativo na
desconstrucao de determinados esteredtipos que persistem na sociedade portuguesa.
Pretendemos, nesta fase da nossa reflexao, discutir o conceito de literacia mediatica,
focando-nos mais concretamente no cinema e na literacia cinematografica enquanto
instrumento de transformacao da realidade social.
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O consumo de programacao televisiva € uma realidade na sociedade atual. A escola,
juntamente com as familias devem conhecer a TV, aprender a interpreta-la e aos seus
mecanismos de producao. Na opiniao de Perez Tornero (2000), este meio de comunicagao
oferece muitas oportunidades educacionais a serem descobertas. De facto, desde a infancia
sao consumidas elevadas doses de comunicacao audiovisual. Contudo, os telespetadores
nao sao meramente agentes passivos na rececao dessas mensagens. Os jovens vém todo o
tipo de programas, sem conhecerem as estratégias persuasivas que lhes estao inerentes.
Para o autor, esta realidade requer acoes orientadas e o envolvimento da escola, através do
desenvolvimento de programas de literacia mediatica (Perez Tornero, 2000).

O conceito de literacia classico associava a literacia a capacidade do individuo de leitura e
de escrita. Contudo, Livingstone (2003) rejeita a visao a-histdrica que associa literacia a
leitura e a escrita. A autora considera que a literacia se refere a interpretagao de toda e
qualquer mensagem mediatica. Neste sentido, deve ser entendida com base num debate
produtivo multidisciplinar das questoes, até entao estudadas separadamente, relacionadas
com a leitura, o material impresso, as audiéncias de televisao, o uso de computadores e da
internet. As novas literacias envolvem competéncias sociais, desenvolvidas através da
colaboragao e do trabalho em rede. Estas competéncias, sao construidas sob a base da
literacia classica, das competéncias de investigacao, competéncias técnicas e analise critica,
desenvolvidas em contexto de sala de aula (Jenkins et al., 2009). Neste sentido, quando
discutimos literacia mediatica referimo-nos a uma série de competéncias, quer individuais,
quer sociais.

O objetivo da literacia mediatica é aumentar a consciéncia das muitas formas de mensagens
mediaticas com as quais nos confrontamos no quotidiano. Deve ajudar os cidadaos a
perceberem como os media filtram as suas percecoes e crengas, modelam a cultura popular
e influenciam as escolhas pessoais. De acordo com esta perspetiva, a literacia mediatica
deve estimular o pensamento critico e a capacidade de resolucao criativa de problemas.
Neste sentido, “a educacdo para os media constitui parte dos direitos basicos de todos
cidadaos, em todos os paises do mundo, a liberdade de expressao e ao direito a informagao
e e instrumental na construgao e manutencao da democracia” (Cf. 7esting and Refining
Criteria to Assess Media Literacy Levels in Europe: Final Report, 2011).

Em Portugal, o jornalismo escolar e o cinema na educagao foram inicialmente os contextos
em que se desenvolveu a educagao para os media (Pinto et al., 2011), embora, esta seja uma
area que tem sofrido avangos e recuos, nao tendo sido incrementada ainda no curriculo
escolar. Ja em 1998 nas conclusdes do encontro nacional “O audiovisual no ensino, o ensino
do audiovisual”, Anténio (1998: 203) referia ser essencial “integrar a sensibilizacido e o
ensino do cinema e do audiovisual nas estruturas curriculares, por forma a criar uma nova
disponibilidade dos alunos para o usufruto de um meio de comunicacao e de uma forma de
arte que necessitam ser apreendidos e aprendidos tal como ja o &, por exemplo, a
comunicacgao escrita e musical”.
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Contudo, algumas alteragoes estao a suceder atualmente a este nivel. Com a aprovacao da
Proposta de Lei n.° 69/Xll, em 2012, fala-se pela primeira vez na legislacao portuguesa
relativa ao cinema e ao audiovisual, de literacia do publico escolar. Um dos objetivos da
nova lei do cinema é contribuir para a formagao de publicos, nomeadamente através do
apoio a festivais de cinema, cineclubes, circuitos de exibicao em salas municipais e
associagoes culturais de promocao da atividade cinematografica.

Com o objetivo de promover a literacia do publico escolar para o cinema, esta nova lei prevé
o desenvolvimento de um programa de formacao de publicos nas escolas. Esta prevista a
criacao de um programa de literacia para o cinema junto do publico escolar para a
divulgacao de obras cinematograficas de importancia histoérica, em particular de longas-
metragens, curtas-metragens, documentarios e filmes de animagao de produgao nacional.
De acordo com o Comunicado do Secretario de estado da Cultura (1 de fevereiro 2012), a
formagao de publicos e a internacionalizacao sao prioridades e a nova Lei do Cinema vem
reforcar a importancia da formagao de publicos através de uma parceria entre o Instituto do
Cinema e do Audiovisual, a Cinemateca e o Ministério da Educagao. Estao também incluidos
nesta medida os conteudos pedagogicos para professores, com enfoque na ligacao
curricular, bem como o acesso digital a filmes estrangeiros de referéncia.

E neste contexto que consideramos pertinente salientar a importancia da introducdo nos
programas de literacia para o publico escolar de filmes portugueses que discutam a
realidade da imigracao em Portugal, numa perspetiva critica e de (des)construcao e
discussao sobre a realidade/ficcao que a tela nos apresenta. De acordo com esta perspetiva,
a selecao do material audiovisual a integrar nos programas de literacia para as escolas é de
extrema importancia, ja que um filme tem o poder de difundir imagens, percegoes,
representagoes que podem ser centrais na formagao dos jovens.

Tendo esta problematica presente, € nosso objetivo futuro estudar os discursos e as
representagoes sociais associados as populacdes migrantes veiculados pelo cinema,
nomeadamente, pelo documentario filmico produzido em Portugal, com o propdsito de
elaborar um programa de literacia cinematografica que seja promotor da interculturalidade.

6. Reflexoes finais

Nesta reflexao sobre representacdes sociais, migracdes e media, procuramos discutir a
relevancia do conceito de representagdes sociais para compreendermos o modo como 0s
media veiculam determinadas perce¢oes e imagens dos imigrantes e das minorias étnicas.
Interessou-nos também realcar o facto das representacdbes estarem em constante
reformulacao e serem influenciadas pelos conteudos que nos chegam diariamente pelos
diferentes media. Salientamos ainda o papel fundamental dos processos de representacoes
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sociais na formacao da identidade e dos proprios processos identitarios na evolucao das
representagoes sociais.

Como vivemos em sociedade, a representacao que temos sobre o outro, imigrante/minoria, é
reproduzida em contexto social, ou seja, comunicada a outros e usada como ponto de
referéncia na tomada de decisdes, na assimilagao de novas informagdes e na avaliagao das
situagoes com as quais nos deparamos. Pelo facto de consumirmos uma elevada quantidade
de informacgoes audiovisuais, através, por exemplo, da televisao e da internet, se as imagens
difundidas neste contexto sobre os imigrantes/minorias forem de teor negativo, as nossas
representacoes sobre esta populacao tendem a assumir as perspectivas que sao veiculadas
pelos media.

Interessa-nos neste ambito, estudar o cinema produzido e difundido em Portugal. Dai
termos enfatizado a importancia da introducao nos programas de literacia para o publico
escolar de filmes portugueses que discutam a realidade da imigracao em Portugal,
promovendo nos jovens posturas criticas e de (des)construcao e discussao dos conteudos
apresentados.
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