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RESUMO

O texto a seguir problematiza as novas formas de participacdo de
criancas nos diferentes ambientes digitais, observando os novos
conhecimentos necessdrios para a compreensdo das culturas infantis

409 pedagoga, Mestre em Educacdo (UFSM/Brasil) e Doutoranda em Ciéncias da
Comunicagdo pela Universidade do Minho (Braga/Portugal). Professora do Nucleo de
Educacdo da Infancia — Colégio de Aplicacdo da UFRN/Natal/Rio Grande do
Norte/Brasil. Contato: mmilenefigueiredo@gmail.com

410 professora Associada com Agregacdo do Instituto de Ciéncias Sociais,
Departamento de Ciéncias da Comunicagdo, e investigadora do Centro de Estudos

de Comunicacdo e Sociedade (CECS) da Universidade do Minho. Contato:
sarajgp@gmail.com

411 Doutora em Educacdo pela Universidade Federal de Santa Catarina/Brasil,
Professora Titular do Centro de Educacdo da Universidade Federal de Santa Cataring,
professora do Programa de Pés-graduacdo em Educacdo/UFSC/Brasil. Contato:
fantin.monica@gmail.com

1254



VIl SEMINARIO LUSO-BRASILEIRO DE EDUCACAO INFANTIL
Il CONGRESSO LUSO-AFRO-BRASILEIRO DE INFANCIAS E EDUCACAO

Inféncia(s), cidadania e democracia

contempordneas, bem como o papel de instituicdes culturais, como os
cineclubes, na promocdo de espacos que garantam a esse publico o
exercicio do seu direito a cidadania digital.

Palavras-Chave: Infancias. Cinema. Cineclubes. Democracia.
Cidadania digital

Introducdo

Durante a realizacdo da pesquisa de doutorado em Ciéncias da
Comunicac¢do pela Universidade do Minho intitulada “Cineclubes e a
educacdo para o cinema de crianc¢as e jovens: itinerdrios portugueses
e brasileiros”, em fase de conclusdo, investigamos como os cineclubes
podem contribuir na realizacdo de prdticas exitosas de educacdo para
o cinema nos dois paises. Construimos um percurso metodolégico, de
viés qualitativo, que permitiu, através de um “estudo coletivo de
casos” (STAKE, 1999), conhecer quatro instituicdes cineclubistas,
duas em Portugal e duas no Brasil, com acdes e projetos voltados ao
publico infantojuvenil. Através de periodos de observacdo, entrevistas
com os dirigentes e mediadores cineclubistas e da andlise dos
projetos e documentos disponibilizados pelos cineclubes,
constatamos uma diversidade de propostas envolvendo algumas
dimensdes da literacia cinematogrdfica adotadas pelos casos
investigados.

Entretanto, ao longo da construcdo do nosso percurso tedrico, nos
inquietamos com algumas questdes relacionadas diretamente a atual
relacdo entre as criancas e o cinema. Questionamos se o maior fluxo e
interacdo dessas criancas entre os dispositivos méveis de exibicdo e
producdo audiovisual tem |hes permitido ampliar as possibilidades de
participacdo civica e democrdtica, exercendo, por exemplo, o seu
direito a cidadania digital. Assim, através do didlogo entre alguns
autores e de entrevistas realizadas com criancas e jovens envolvidas
nas acdes dos cineclubes investigados, foi possivel a constatacdo de
algumas questdes referentes a constituicdo das culturas infantis na
contemporaneidade, levantadas a seguir.

Participacdo, democracia e cidadania: criancas e cultura digital

Temos testemunhado, em todas as esferas da vida, mudancas de
ordem econdmica, politica, social, cultural e religiosa. Em paralelo,
acompanhamos o desenvolvimento e a proliferacdo de novas
tecnologias de informacdo e comunicacdo, dominando a nossa
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mediacdo com o mundo. Nesse novo terreno, os saberes e certezas
construidos ao longo da Modernidade comecam a ser questionados,
pois acabam, em muitos casos, sendo insuficientes para responder as
novas relacoes estabelecidas na contemporaneidade. Santaella
(2003, p. 26) caracteriza essa nova era pela regéncia da “cultura
digital ou cibercultura”, determinada pela “confraternizacdo geral de
todas as formas de comunicacdo e de cultura, em um caldeamento
denso e hibrido” (SANTAELLA, 2003, pp. 27-28), e que produzem
“novos ambientes sociocultuais” (SANTAELLA, 2003, p. 24). A partir
desses novos contextos de socializacdo, pensamos na formagdo das
culturas infantis contempordneas. Sarmento (2004) aponta como
uma das caracteristicas desse novo periodo os novos processos de
“reinstitucionalizacdo da infdncia”, ou seja, a mudanca do lugar social
das criangcas. Um exemplo desses novos espacgos seria a reinser¢cdo
das infdncias nos indicadores econdmicos, conforme salienta Pereira
(2017). A partir do seu trabalho é possivel acompanhar as mudancas
da sociedade em relacdo aos seus sistemas de producdo (manufatura,
industrial, tecnolégico), bem como do lugar das criancas ao longo
dessas diferentes fases. Identifica a ideia de consumo como a
principal mudanca na passagem de uma sociedade industrial para a
tecnolégica, percebendo a transformacdo de um sentido de consumo
coletivo para individual. Nesse novo cendrio capitalista de producdo, a
crianga comeca a ser vista como consumidora, tornando-se uma voz
mais ativa nas familias, participando e interagindo das decisdes
tomadas. Com o apoio da publicidade, esse novo olhar para as
criancas — no presente e no futuro - acaba gerando “uma nova
subjetividade infantil e novas formas das criancas se relacionarem
com os meios de comunicacdo, a publicidade, o dinheiro, o mercado e
as prdticas de consumo em geral” (PEREIRA, 2017, p. 35).

Todas essas mudancas nos fazem pensar nas alteracdes produzidas
em torno da natureza comunicativa de criancas na
contemporaneidade. Uma dessas transformacdes esta no fato, por
exemplo, das préprias criangcas acessarem e produzirem os seus
conteldos audiovisuais, superando, de certa forma, a andlise feita por
Buckingham (2006) em relacdo aos dois tipos de discursos
predominantes na Modernidade sobre a infdncia: os discursos criados
por adultos e destinados aos adultos, e os discursos sobre as
infancias criados por adultos e destinados as criancas. Poderiamos
concluir que essas novas possibilidades comunicativas,
proporcionadas pela cultura digital, estariam contribuindo para a
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ampliacdo dos niveis de participacdo das criancas na sociedade?
Esse é a questdo que procuramos debater ao longo desse texto,
buscando ainda compreender como os discursos produzidos e
compartilhados pelas préprias criancas nas diferentes midias vem
sendo acompanhados pelas diferentes intituicdes socializadoras.

Essas questdes permeiam a pesquisa de Pereira (2021, p. 15), que, ao
buscar compreender as novas relacées entre criancas e midias,
destaca:
Para se compreender as malhas da socidlizagdo das jovens geracdes e
reconhecer como sdo tecidas, é necessdrio conhecer os modos como as
crian¢as e os jovens usam e se relacionam com os media, como se apropriam
deles e como |hes ddo sentido no seio das suas prdticas quotidianas. A relagcdo
das criancas com os vdrios meios é feita de combinacdes, de

complementaridade, de experiéncias, de oportunidades e de riscos, de escolhas,
de trocas e de partilhas com outros, em particular com os grupos de pares.

Alguns autores tem buscado compreender essas “malhas da
socializacdo”, investigando os niveis de participacdo das criancas nas
diferentes midias, bem como os discursos que suas prdticas tem
produzido sobre si e sobre suas culturas.

No Brasil, por exemplo, temos acompanhado a proliferacdo de canais
na rede social Youtube voltadas ao publico infantil, produzidos por
adultos ou produzidos pelas préprias criancas. Entretanto, Lopes e
Tendrio (2020) observam nessas novas prdticas de acesso, producdo
e participacdo audiovisual os interesses econémicos e de mercado,
que encontraram novas estratégias de acesso as crianc¢as, burlando a
Resolucdo 163/2014 do CONANDA (Conselho Nacional dos Direitos
da Crian¢ca e do Adolescente), que regulamenta o uso abusivo de
publicidade direcionada ao publico infantojuvenil no Brasil:
“influenciadores tem lancado mdo de uma importante estratégia de
insercdo de marcas e produtos em videos: unboxing e review,
respectivamente os atos de desempacotar itens recebidos de
fabricantes e atribuir opinides a eles em frente as cdmeras” (LOPES;
TENORIO, 2020, p. 78).

Sampaio, Pereira e Cavalcante (2021) analisaram, por exemplo, o uso
do Youtube por criancas e jovens em relacdo a garantia do direito a
comunicacdo, defendida pela Convencdo sobre os direitos da Crianca
de 20 de novembro de 1989, adotada pela Assembleia da ONU e
retomada, em 2021, com a aprovacdo do Comentdrio Geral n° 25
relativo especificamente aos direitos da criangca no ambiente digital.
Basicamente, o comentdrio, que levou em consideracdo as vozes das
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criancas na sua producdo, salienta a necessidade de protecdo em
relacdo aos perigos que o ambiente tecnolégico pode oferecer sobre
sua privacidade. O documento também salienta o direito das criancas
na igualdade de acesso e de participacdo nos ambientes digitais
através do acesso a meios e recursos para expressarem-se,
principalmente na defesa dos seus direitos, cabendo aos Estados
Partes a criacdo de mecanismos de vigildncia, manutencdo e criacdo
de recursos para a garantia desses direitos. A partir dessas questoes
é que a pesquisa de Sampaio, Pereira e Cavalcante (2021, p. 15)
buscou analisar se os discursos produzidos (ou reproduzidos) no
Youtube por criangcas garantem o seu direito comunicativo.
Consideradas como “YouTubers-mirins”, os canais e conteudos
analisados refletem que o uso de “performaneces comunicativas
estdo fortemente associadas ao universo do consumo, da
celebrizacdo, da fama, etc” (SAMPAIO; PEREIRA; CAVALCANTE, 2021,
p. 16). Constatou-se que o exercicio comunicativo dessas criancas
acaba voltado a reproducdo de esteriétipos negativos e preconceitos
em rela¢cdo a desigualdade econdémica da populac¢do brasileira.

Além disso, pesquisas como a TIC Kids Online Brasil**?, realizada entre
os anos de 2021 e 2022 com jovens entre 9 e 17 anos nos permitem
constatar um aumento no nimero de usudrios de internet em criancas
e jovens da faixa etdria investigada em relacdo aos dados obtidos em
2019 (de 89% para 93%). Segundo a pesquisq, as plataformas de
criacdo e compartilhamento de contelddos audiovisuais sdo as mais
utilizadas por criancas, chegando a 78% o numero de criancas que
sdo utilitdrias de redes sociais.

Todas essas consideracdoes a respeito das novas modalidades de
ativismo e envolvimento das crian¢as na cultura digital nos permitem
constatar que o conceito de inféncia passa por transformacdes
significativas. Em uma sociedade onde mudam os sentidos do olhar,
da construcdo do conhecimento, das esferas publicas e das praticas
de cidadania conforme pensa Rivoltella (2008), é preciso partir de
novas concecoes sobre ser, estar e consumir na perspetiva das
criancas. Além disso, as suas prdticas de producdo audiovisual
também precisam ser analisadas abrangendo as diferentes
experiéncias e sentidos pelos quais sdo produzidas. As dimensdes
comunicativas, de producdo de sentidos sobre o mundo, suas acdes

412 A pesquisa TIC Kids Online Brasil estd alinhada com as pesquisas EU Kids Online e
o projeto Global Kids Online. Maiores informacdes sobre o resultado dessa pesquisa
em: https://cetic.br/pesquisa/kids-online/
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de cidadania e participacdo politica (CORTESI, HASSE, LOMBANA-
BERMUDEZ, KIM & GASSER, 2020), de reinvencdo das formas e
sentidos sociais (ADERALDO, 2017) também precisam ser
consideradas. Por outro lado, encontramos a reproducdo de
esteredtipos (SAMPAIO et al, 2021) e o agenciamento de prdticas de
consumo e propaganda (LOPES & TENORIO, 2020).

A partir dessa discussdo, pensamos nas possibilidades e
oportunidades que temos criado (ou deixado de criar) para que
criancas e jovens possam construir ferramentas de reflexdo e
intervencdo nas suas comunidades. Hd rompimento das estéticas e
regimes de visualidade ou apenas temos seguido o fluxo dos padrées
visuais hegemdnicos instituidos nas diferentes esferas institucionais e
ndo institucionais que atuam com criangcas e jovens? Nesse sentido,
Fantin (2008, p. 71) considera a importdncia do “estabelecimento de
politicas culturais que possam impulsionar outros tipos de producdo
mididtica e de interacdes que favorecam alternativas aos mercados
globalizados em funcdo de interesses publicos e de processos
formativos”.

Além das escolas, outras instituicbes culturais que podem ser
implicadas para a formacdo das criancas diante das novas
necessidades formativas relacionadas ao uso critico e criativo das
diferentes midias sdo os cineclubes. Ao estabelecerem prdticas de
educacdo para o cinema, por exemplo, podem atuar também na
defesa e manutencdo dos direitos a participacdo social, de vida em
coletividade e alteridade, bem como promover o acesso e reflexdo das
inimeras producdes cinematogrdficas e audiovisuais que permeiam o
passado e o presente. Entretanto, entendemos que essas prdticas
precisam estar pautadas na vivéncia, experimentacdo e reflexdo das
novas culturas infantis em torno do cinema e do audiovisual, além de
estabelecerem o didlogo entre as dreas da educacdo e da
comunicacdo, vislumbrando os ideais cineclubistas de formacdo de
novos publicos para o cinema na contemporaneidade.

Consideracdes finais

A discussdo proposta nesse texto, fruto de uma reflexdo tedrica em
torno das novas prdticas de participacdo das criangcas na cultura
digital, destaca a necessidade de construcdo de espacos, saberes e
tempos onde as criangas possam exercer seus direitos de
participacdo e cidadania digital. Defendemos, por exemplo, a
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presenca e atuacdo dos cineclubes como espacos voltados a
“fruicdo/apreciacdo, andlise/interpretacdo e expressdo/producdo”,
compondo o tripé “ensinar-aprender a ver cinema, educar para o
consumo e produzir audiovisual” (FANTIN, 2014, p.50). O cineclubismo,
atuando dentro e fora da escola, pode permitir aos participantes o
exercicio da democracia, da alteridade e da participacdo coletiva,
pois, ao se constituir como um espaco coletivo em torno do publico
(MACEDO, 2010), permite a vivéncia de prdticas de democracia
cultural (LOPES, 2009), expandido seu viés para além de uma
instituicdo voltada apenas a exibicdo de filmes.
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