(=]
£
8
C_U
o
S
(=)
n—
[=]
=
e
(/]
1]
Q
©
[=]
[=
(=)
-
[=]
(X4
<
[= 3
(7]
()
o

(7]
<]
-
0
-
e
2=
o
[~
o
(7]
(7]
[«}]
Y
Q.
E
(%2]
£
=
p—
©
=
©
©
=
=
©
[a 1R

UMinho | 2023

Universidade do Minho
Instituto de Ciéncias Sociais

Patricia Ferreira Martins

0 espaco do podcast no jornalismo
impresso portugués

outubro de 2023






2|~ /_\

Universidade do Minho
Instituto de Ciéncias Sociais

Patricia Ferreira Martins

0 espaco do podcast no jornalismo
impresso portugués

Relatorio de Estagio
Mestrado em Ciéncias da Comunicacao
Informacao e Jornalismo

Trabalho efetuado sob a orientacédo do
Professor Doutor Luis Miguel Loureiro

outubro de 2023



DIREITOS DE AUTOR E CONDICOES DE UTILIZAGAO DO TRABALHO POR TERCEIROS

Este é um trabalho académico que pode ser utilizado por terceiros desde que respeitadas as regras
e boas praticas internacionalmente aceites, no que concerne aos direitos de autor e direitos

CONEXos.
Assim, o presente trabalho pode ser utilizado nos termos previstos na licenca abaixo indicada.

Caso o utilizador necessite de permissao para poder fazer um uso do trabalho em condicdes nao
previstas no licenciamento indicado, devera contactar o autor, através do RepositoriUM da

Universidade do Minho.

Licenca concedida aos utilizadores deste trabalho

@lose

¥ RG RD
Atribuicao-NaoComercial-SemDerivacoes
CC BY-NC-ND

https://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/4.0/


file:///D:/Patrícia/Relatório/abaixo

AGRADECIMENTOS

Ao meu orientador de estagio no jornal Publico, David Pontes, por me ter proporcionado grandes
momentos de aprendizagem durante os trés meses de estagio.

Ao jornal Publico por me ter dado a oportunidade de integrar uma equipa fantastica de jornalistas,
que foram sempre prestaveis e deram os maiores conselhos.

Ao meu orientador, Professor Luis Miguel Loureiro, pela enorme ajuda e por me ter guiado durante
todo este processo de desenvolvimento deste trabalho.

A minha familia, M&e e Pai, por serem fonte de compreensao, paciéncia e de apoio incondicional
em todas as decisdes que tomei ao longo da minha vida, deixando-me sempre seguir 0 meu sonho
de um dia ser jornalista.

A minha irma por ter sido abrigo enquanto realizava esta experiéncia, mas sobretudo pela ajuda e
pelo apoio infinito demonstrado durante todo o meu percurso académico.



DECLARACAO DE INTEGRIDADE

Declaro ter atuado com integridade na elaboracéo do presente trabalho académico e confirmo que
nao recorri a pratica de plagio nem a qualquer forma de utilizacdo indevida ou falsificacdo de
informacdes ou resultados em nenhuma das etapas conducente a sua elaboracao.

Mais declaro que conheco e que respeitei o Codigo de Conduta Etica da Universidade do Minho.



0 espaco do podcast no jornalismo impresso portugués

Resumo

Os meios de comunicacao social sempre procuraram novas formas de comunicar com 0s seus
leitores, ouvintes e espectadores. Com o surgimento da Internet, que originou o aparecimento de
novas tecnologias, foi possivel transmitir informacao noticiosa de forma diferenciada chegando até
novos publicos. Um exemplo disso é o podcast. Esta ferramenta comecou a aparecer no meio
radiofonico e televisivo, mas também chegou aos jornais e revistas de todo o mundo. Em Portugal,
0 semanario Expresso e o jornal Publico foram dos primeiros meios impressos a criar contetdo
para este formato.

O significativo numero de podcasts desenvolvidos pelo diario Publico, que foi observado durante a
experiéncia de trés meses de estagio na redacao deste jornal, fez surgir a problematica dos
podcasts na imprensa portuguesa. Nesse sentido, este estudo pretende analisar e compreender o
espaco que esta tecnologia tem atualmente nos jornais e revistas de informacdo generalista
portuguesas. O objetivo passa por perceber se este € um fenomeno que estd muito ou pouco
presente nos websites destas publicacdes jornalisticas.

Palavras-chave: podcast; imprensa; jornalismo; audio; Internet



The space of podcast in Portuguese print journalism

Abstrato

The media have always sought new ways to communicate with their readers, listeners, and viewers.
With the advent of the Internet, which gave rise to new technologies, it became possible to transmit
news in a differentiated manner, reaching new audiences. An example of this is the podcast. This
tool began to appear in the radio and television medium but also made its way to newspapers and
magazines worldwide. In Portugal, the newspaper Expresso and the newspaper Publico were
among the first printed media to create content in this format.

The significant number of podcasts developed by the newspaper Publico, observed during a three-
month internship in the newspaper's newsroom, led to the issue of podcasts in the Portuguese
press. In this sense, this study aims to analyze and understand the space that this technology
currently has in Portuguese generalist newspapers and magazines. The purpose is to understand
whether this is a phenomenon that is very or not very present on the websites of these journalistic
publications.

Keywords: podcast; press; journalism; audio; Internet
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1. Introducao
0 jornalismo, nos finais do século XX, lidou com um novo marco na apresentacao da informacao
noticiosa ao seu publico. A imprensa mundial comecou entédo a produzir e disponibilizar contetdo
através de websites alojados na Internet. Em Portugal, a digitalizacao ndo demorou a chegar e a
contagiar os meios impressos. Através da exploracao destas potencialidades, as empresas
jornalisticas decidiram apostar na criacao de novos produtos que fossem capazes de satisfazer as

exigéncias dos consumidores.

Desta maneira, o formato podcast, que junta o audio com o multimédia, foi dando os seus
primeiros passos nas radios, jornais e televisbes de todo o mundo. Em Portugal, o meio radio,
devido a similaridade com este recurso, acabou por ser o primeiro a desenvolver conteudo em
podcast, mas grupos de média televisivos e impressos como o grupo Impresa cedo decidiram que
também deveriam aproveitar a tecnologia. Nesse sentido, os programas emitidos pelo canal de
televisdo SIC foram transformados em podcast, tendo-se o jornal Expresso iniciado também na
producao deste tipo de programas, lancando aquele que seria o primeiro podcast na imprensa

portuguesa.

Este fenomeno de audio comecava assim a conquistar o seu espaco nas paginas de Internet destes
jornais. Em 2017, este tipo de contetidos comecou a ser apresentado de forma regular aos leitores
do jornal Publico. Contudo, um estudo desenvolvido pela investigadora Ana Isabel Reis, lancado
um ano mais tarde, dava conta de que o espaco que esta tecnologia detinha no seio dos jornais
portugueses era ainda reduzido, sendo até caracterizado como “invisivel”. A investigacao
contabilizou a presenca de podcasts na imprensa nacional e apenas foram encontradas trés
publicacdes jornalisticas que apresentavam conteudo audio em formato podcasts nos seus

websites (Reis, 2018).

Neste sentido, percebeu-se que os podcasts ainda ndo eram uma forte aposta nos meios
impressos, uma vez que apenas 0 semanario £xpresso e o jornal Publico revelavam conteudo
sonoro neste formato. Todavia, Ana Isabel Reis denotava uma tendéncia para uma maior aposta
na producao de podcasts por parte da imprensa portuguesa. Esse fenomeno nao se verificou de
imediato, mas uma outra investigacao, que tinha por base os podcasts do jornalismo portugués
(Martins & Vieira, 2021), foi desenvolvida anos mais tarde e verificou-se que um outro meio
impresso proporcionava aos seus leitores informacao no formato de podcast. Ao Expresso e ao

Publico juntava-se agora a revista Visgo.



Apesar de ainda nao se verificar um crescimento acentuado, em 2021 foram analisados 0s
podcasts de origem portuguesa e percebeu-se que existia um aumento no nimero de podcasts
desenvolvidos pela imprensa portuguesa. Este estudo revelou que a grande maioria dos programas
produzidos em Portugal estava associado aos 6rgaos de comunicacao social e que a imprensa era
0 segundo meio que contabilizava mais podcasts, logo a seguir a radio. Observava-se assim uma
tendéncia ja verificada por Ana Isabel Reis, que apontava que o espaco que os podcasts estavam

a obter dentro dos jornais portugueses estava a crescer.

Nesta conjuntura, o presente relatorio, que tem origem depois de uma experiéncia de estagio
vivida no jornal Publico, na redacao do Porto, assume como objetivo principal perceber qual é o
espaco que os podcasts tém atualmente nos jornais e revistas de informacdo generalista
portuguesas. Depois de trés meses em volta de jornalistas e responsaveis editoriais, comecei
desde cedo a perceber que a importancia que davam a area dos podcasts era muito significativa.
Estes profissionais passavam longos dias a discutir novos temas ou até a possibilidade de novos
programas para serem apresentados aos seus leitores. Desta maneira, depois de ter observado
que o Publico dedicava um espaco consideravel a producao de podcasts, decidi realizar uma
analise aos restantes meios de comunicacao impressos para compreender o comportamento
deste fendomeno nos jornais e revistas generalistas portuguesas, isto €, sera que este fenémeno é
apenas notavel neste meio ou ja se expandiu a outros além do Expressoe da Visdo? Qual sera de

facto o espaco que esta tecnologia apresenta na imprensa portuguesa?

Este relatorio procura assim apresentar respostas a estas mesmas questdes e para isso
desenvolveu-se ao longo do segundo capitulo uma descricao da experiéncia de estagio, onde sao
descritas todas as aprendizagens retiradas desta formacao pratica. No capitulo seguinte, a
tematica dos podcasts, isto &, como surgiram e como foram crescendo nos meios de comunicacao
social, foi abordada segundo reflexdes de outros autores que ajudaram a compreender melhor
todo este fendmeno. O capitulo seguinte descreve as técnicas e os métodos utilizados para a
recolha de dados do estudo que foi efetuado para perceber a dinamica dos podcasts na imprensa
portuguesa. Para esta pequena investigacao recorreu-se a uma “pesquisa documental” a todos os
jornais e revistas generalistas de Portugal e ainda a um inquérito por questionario, elaborado
através da plataforma Google Forms, destinado a todos os portugueses para aferir a percecdo que
estes detém sobre os podcasts da imprensa portuguesa. Os ultimos capitulos deste relatdrio
tratam da analise a informacéao recolhida destas duas técnicas e a sua respetiva reflexao tendo

em conta o problema enunciado.



2. Estagiar no Piblico
2.1. Breve Histéria do Jornal Piblico
Da visdo de Vicente Jorge Silva, de criar em Portugal um jornal que fosse diferente do que estava
a ser publicado na altura, nasce, a 5 de marco de 1990, a primeira edicdo do Publico. Na capa
estava uma fotografia de Alvaro Cunhal & entrada da reunido do Comité Central do Partido
Comunista Portugués (PCP) e a manchete indicava "Cunhal: resistir até ao fim". A ideia era clara
desde o inicio: 0 Publico seria um jornal que iria "romper varias regras", desde o "formato tabloide
e impresso a cores, 0 que contrariava o canone dos jornais de referéncia", "duas edicdes
simultaneas e dois cadernos locais diferentes, em Lisboa e no Porto" e '"suplementos
integralmente a cores, um por dia: Economia (segunda), Leituras (terca), Videodiscos (quarta),
Hoje e Amanha (quinta), A Semana (sexta), Jogos (sabado) e Magazine (a revista, domingo)”

(Pacheco, 2018).

Este era o resultado depois de dois anos a idealizar o que seria um novo projeto jornalistico em
Portugal, com varios numeros zero a fazer parte da histéria deste jornal até chegar o produto final
as bancas. O Publico queria chegar até as pessoas, dai "um nome que jogava com duas
referéncias: ecos do antigo A Republica e a contradicdo com o seu financiamento, inteiramente

privado" (Pacheco, 2018).

As bases para a criacao do novo jornal associaram-se, desde o inicio, ao que era produzido na
Europa e nos Estados Unidos da América, em jornais como o La Repubblica, Le Monde, El Pars,
New York Times ou The Washington Post. Desde esse momento que o Publico se assumiu como
um "jornal diario de grande informacé&o, orientado por critérios de rigor e criatividade editorial, sem
qualquer dependéncia de ordem ideoldgica, politica e economica™, retratando dessa maneira
"uma linha editorial de jornalismo de referéncia", que se "caracterizava pela preferéncia das
tematicas nobres do jornalismo e por um estilo grafico sébrio, que contribuiram para a conquista

de um publico de elite" (Reis & Lima, 2013, p.700).

O Publico foi crescendo, nao s6 em tiragens, que, nos primeiros anos, eram de mais de 74 mil
exemplares. Apenas cinco anos depois da sua fundacao, chegou ao online. Registado a 11 de
maio de 1995 e lancado a 22 de setembro do mesmo ano, o Publico foi o segundo diario
generalista a "dar inicio a colocacao das suas edicoes diarias na Web" (Bastos, 2009), mas antes

dessa data "o jornal ja colocava online, de forma esporadica, artigos do jornal impresso" (Bastos,

+ Estatuto Editorial - https://www.publico.pt/nos/estatuto-editorial
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2009) e também em junho de 1995, "ainda numa fase experimental, o site ja tinha disponivel o
dossié 'Publico Eleicdes-95', que fazia uma cobertura das legislativas (disputadas a 3 de outubro),
que incluia a biografia dos candidatos a deputados a Assembleia da Republica e permitia a
visualizacado dos cartazes dos varios partidos" (Bastos, 2009). Contudo, foi apenas em setembro
de 1999 que o universo online do Publico deu um outro salto: para além da disponibilizacdo da
versdo eletrénica do jornal impresso, passou a "produzir informacao propria, com a introducao do

servico 'Ultima Hora' (Bastos, 2009).

De 1995 a 2023, o website do jornal foi-se adaptando aos tempos, criando novos espacos com
informacdo especifica. Atualmente apresenta 13 seccdes que complementam as editorias
principais (Politica, Sociedade, Local, Mundo, Economia, Ciéncia e Ambiente, Cultura, Desporto e
Tecnologia). Uma dessas seccdes é o Cinecartaz, o espaco criado para a area do cinema, mais
concretamente para as estreias de filmes, onde o leitor encontra toda a informacéo disponivel
sobre a obra cinematografica, assim como, em que salas ou plataformas de streaming é possivel
visualizar o filme. Também ligado & cultura esta o ipsilon, a seccdo que aborda musica, cinema,
teatro, danca, livros, artes, arquitetura, design, TV e leituras. A literatura é algo que também
importa para o Publico. No espaco de Leituras, é possivel encontrar novos livros, entrevistas aos
autores e criticas as obras literarias. As viagens e a gastronomia ocupam uma seccao intitulada
Fugas, sendo o espaco onde os leitores podem ler perfis, entrevistas, reportagens acerca dos
melhores locais para viajar, comer, dormir e beber. Dentro do mesmo conceito encontra-se a
seccao Terroir. Criada em junho de 2022, este "é o novo espaco do Fugas que explica e vive o
prazer do vinho" (Maciel, 2022), com o objetivo de dar a conhecer os vinhos portugueses aos

leitores do jornal.

Do mesmo modo, a impar, anteriormente designada Culto, é o local do site em que se pode
encontrar o mundo do /ifestyle. Bem-estar, alimentacao, relacdes, moda, beleza, decoracédo ou
pessoas sao o0s assuntos de leitura principal neste espaco. Uma outra seccao é o P2. Este é o
espaco dedicado as "boas historias" e aqui podem encontrar-se mais informacdes, em reportagens
ou de cronicas, acerca dos assuntos que abalam o mundo. O P3 tem também um carater
semelhante, estando, porém, destinado especificamente aos " millennials e geracao Z'": apresenta
noticias, perfis, reportagens e artigos de opiniao sobre a atualidade, cultura, vicios e causas que
integram o mundo dos jovens e jovens adultos. As alteracdes climaticas e a sustentabilidade tém
vindo a ganhar peso no website do Publico e, no inicio do ano de 2022, surgiu o Azul, uma nova
seccao desenvolvida para responder as incertezas da crise climatica. Através deste espaco, é
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possivel ver retratados temas relacionados com o planeta, o clima, a sustentabilidade, a
biodiversidade e a poluicao. O setor do imobilidrio esta também representado com uma seccéo
propria no site do Publico. Neste espaco sao desenvolvidas noticias e artigos de opinido sobre o

mercado imobiliario em Portugal.

Com o online a crescer no Publico, com diversos conteudos e para todas as faixas etarias, seguiu-
se a aposta na area multimédia. O video, o0 som ou o0s cartoons sao esferas do jornalismo que tém
também destaque no jornal. A seccédo Ao Vivo da a conhecer aos leitores e utilizadores da Internet
varias entrevistas em video sobre a atualidade de Portugal e do mundo. PGlobal, Interesse Publico
ou Hora do Publico sdo exemplos de subseccdes criadas para apresentar as entrevistas. A seccao
Podcasts é o espaco onde se pode encontrar a atualidade em forma de audio. P24, Poder Publico
ou Desordem Mundial, alguns dos diferentes programas que sdo produzidos, abordam as
tematicas principais de cada semana para as varias editorias que compdem o jornal. A seccao
Bartoon é a area mais humoristica do site. Neste espaco, & possivel encontrar todos os cartoons

gue acompanham a edicao impressa do Publico.

Para além de todas estas seccdes desenvolvidas especialmente para o website do Publico, o jornal
nao deixa de lado a versdo impressa. Com mais de 12 mil edi¢cdes produzidas, o Publico da a
conhecer a atualidade de Portugal e do mundo, através de oito editorias (Politica, Sociedade, Local,
Economia, Mundo, Ciéncia e Ambiente, Cultura e Desporto), dedicando varias paginas aos
classificados, sugestdes de leituras, cinema ou lazer e & opinido. E ainda de salientar que as
primeiras paginas de cada edicdo retratam o assunto que marca o dia, apresentando esse

conteudo em formato de reportagem, entrevista e de opinio.

Apesar do sucesso que a versdo online do Publico regista, com um crescimento verificado nas
assinaturas digitais no terceiro trimestre de 2022, num total de 47 019 na circulacdo paga digital?,
Manuel Carvalho, diretor do jornal, numa entrevista a radio TSF, em que assinalava o 30°
aniversario do Publico, reconhecia que "o futuro [do jornal] é digital”, mas um diario como o
Publico "nao pode deixar de ter uma edicdo impressa" (Domingues, 2020). No terceiro trimestre
do ultimo ano, a circulacao paga para a venda de exemplares em banca era de 11 2052, ocupando

o terceiro lugar dos jornais diarios portugueses mais vendidos nesse periodo.

= Numeros retirados da Associac@o Portuguesa para o Controlo de Tiragem e Circulacao (APCT) - https://www.apct.pt/analise-simples
= Numeros retirados da Associacdo Portuguesa para o Controlo de Tiragem e Circulacao (APCT) - https://www.apct.pt/analise-simples

12


https://www.apct.pt/analise-simples
https://www.apct.pt/analise-simples

0 ano de 2022, para além de um crescimento nas assinaturas, trouxe igualmente uma gratificacao
em forma de prémio para varios trabalhos desenvolvidos pelos jornalistas do Publico, durante os
anos de 2021 e 2022. A pobreza, a economia, a sustentabilidade, os direitos humanos e
integracao, o ciberjornalismo, a sustentabilidade alimentar, a saude, o design e a infografia foram

algumas das areas em que o jornal se destacou a nivel nacional e/ou europeu.

2.2. Porqué o Meio Online e Porqué o Publico?
A escolha pelo meio onde iria realizar o estagio curricular nao revelou ser dificil. Produzir conteudo,
nomeadamente escrito, para o universo digital € um interesse que me acompanha desde a minha
adolescéncia, quando o jornalismo comecgou a entrar na minha vida. Desde esse momento que a
maioria da informacao que consumia provinha da Internet e 0 que imaginava nessa altura era um
dia conseguir realizar o mesmo que estava a ler nas diversas plataformas que este universo

oferece.

O ambiente digital sempre me conquistou enquanto plataforma para produzir contetdo
jornalistico, pois possui a capacidade de oferecer mais informacao ao leitor para além de um s6
texto. O meio online é a forma mais completa para se fazer jornalismo. A publicacdo de uma
histéria no website de um 6rgao de comunicacao social vai muito além de publicar um texto e uma
fotografia a ilustrar. As potencialidades que este meio oferece enriquecem estes dois contetdos.
As “fotogalerias”, videos e infografias, que podem ser alojados no mesmo espaco que o texto, e
as hiperligacoes, que podem ser criadas ao longo do artigo, permitem que o leitor tenha acesso a
mais informacdo sobre um determinado tema ou assunto, aprofundando ainda mais o
conhecimento do leitor. Para além disso, o meio online € o Unico que se caracteriza por ser
"permanente", isto &, o conteudo jornalistico produzido para este universo esta sempre disponivel

e pode ser consultado de acordo com a disponibilidade do leitor.

Por estas caracteristicas e devido a minha enorme vontade de continuar a aprender sobre o mundo
do jornalismo online, para que, no futuro, possa seguir uma carreira neste universo, a minha
decisao acabou por ser muito simples de tomar no momento em que tive de optar entre televisao,

radio, imprensa ou online.

Depois de escolhido o meio, era 0 momento de eleger um local para realizar o estagio curricular.

A escolha pelo jornal Publico também nao foi complicada de tomar. Desde que ingressei na
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licenciatura em Ciéncias da Comunicacdo que tinha como objetivo conseguir estagiar neste jornal.
Sempre vi 0 Publico como uma boa escola para dar os primeiros passos na pratica jornalistica.
Neste sentido, como nao tive possibilidade de realizar o estagio neste meio de comunicacéo
durante a licenciatura, tendo, com o ingresso no mestrado em Ciéncias da Comunicacdo na
Universidade do Minho, a oportunidade de abracar uma nova formacéao pratica, a decisdo apenas

poderia ser uma.

Esta escolha vai também ao encontro daquilo em que acredito no jornalismo. Para além de ser
um dos jornais que sempre leio, o Publico destaca-se do panorama mediatico portugués por ter
na base critérios como o rigor, a qualidade, a inovacao e a ética. Também a aposta que faz em
disponibilizar informacado diversificada, que abrange os interesses de diferentes publicos-alvo,
chegando desta maneira a todas as pessoas, € algo que valorizo num 6rgao de comunicacao

social.

2.3. Experiéncia de Estagio

2.3.1. Primeiro Dia e Primeiras Aprendizagens
A experiéncia de estagio na redacao do Porto do jornal Publicocomecou a 16 de agosto de 2022.
Os primeiros momentos foram de apresentacao a todas as sec¢des (Cultura, Desporto, Fugas, P3,
Sociedade, Politica, Economia, Local e Azul) e aos jornalistas que estavam, nesse dia, presentes
neste novo espaco que iria ser a minha nova "casa" durante os trés meses que se seguiam. A
redacdo do Porto, devido ao facto de 0 més de agosto ser més de férias, nao estava completa,
encontrando-se apenas alguns jornalistas espalhados pelas varias secretarias. A subeditora do P3,
Amanda Ribeiro, era a pessoa que estava encarregue de receber os estagiarios. Nesse dia,
juntamente comigo estava também uma outra pessoa para iniciar o estagio. Depois das
apresentacdes entre a coordenadora do P3 e as estagiarias, seguiu-se 0 momento mais técnico,
de instalar programas e atribuir credenciais de acesso ao backoffice, plataforma onde iriamos
desempenhar a maior parte das nossas tarefas. O apoio técnico foi realizado pelo técnico de
informatica, José Vicente, e por uma outra estagiaria, em estagio profissional, Ana Isabel Ribeiro,

gue se encontrava na mesma secretaria que as recém-chegadas estagiarias.

Posteriormente a termos tudo preparado para iniciar o percurso como jornalistas estagiarias,
faltava apenas estabelecer a seccao para a qual iriamos comecar a trabalhar. Tanto a seccao P3

como Local estavam abertas a rececao de estagiarios. Nesse sentido, as nossas funcdes iniciaram-
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se na editoria do P3, tendo sempre a liberdade de trabalhar de igual forma para a seccao de Local,
propondo temas relacionados com a cidade do Porto. Para além destas editorias, foi ainda
transmitida a mensagem de que poderiamos também trabalhar para outras seccdes através de

propostas nossas ou dos editores.

A primeira proposta de trabalho chegou-nos de Manuel Carvalho, diretor editorial do Publico,
depois de alguns momentos a ler a imprensa nacional e internacional, a procura de temas que
fossem ao encontro das caracteristicas do jornal. A sugestao do diretor editorial do jornal passava
por acompanhar um jornalista e um fotojornalista para cobrir o reacendimento dos incéndios na
Serra da Estrela. A ideia era apenas observar e aprender a trabalhar "em campo", em momentos
criticos e de muito stress, de modo a perceber como se procede a recolha de informacdo num
evento desta magnitude. Apds conversa com a minha colega estagiaria, para decidirmos quem iria
acompanhar o jornalista, concluimos que, nesta primeira vez, seria eu e, numa proxima

oportunidade, iria ela.

Ao inicio da tarde seguimos os trés em direcao a Serra da Estrela. Ainda nao sabiamos muito bem
qual a localidade a que dirigir-nos. Por isso, no trajeto, acompanhamos as noticias que iam sendo
transmitidas pelas radios Renascenca e TSF, de forma a obtermos mais indicacdes sobre os
incéndios que iam deflagrando na regido, para perceber que zona se encontrava mais critica. As
noticias levaram-nos até a aldeia de Orjais, no concelho da Covilha. O fogo estava ja na éarea
residencial da aldeia. Esse foi 0 momento de recolher alguns testemunhos de habitantes que viam
o fogo cada vez mais perto das suas casas. O jornalista, ao falar com as fontes, neste caso, os
proprietarios das habitacdes, teve o cuidado de ndo fazer a tipica pergunta de "como é que se
sente?", pois isso ja era visivel no estado da pessoa. Em vez disso, fez algumas perguntas de
contextualizacao, como por exemplo, "ha guanto tempo mora nesta casa?", "é a primeira vez que
incéndios desta categoria atingem esta regiao?"' ou "o que esta a achar do trabalho das

autoridades?".

O incéndio nesta aldeia apresentava varias frentes ativas, o que nos levou a dirigir-nos a mais do
que um local para perceber como é que as autoridades estavam a lidar com a situacao. O jornalista
tentou falar com alguns bombeiros, que estavam numa posicao mais defensiva, ndo propriamente
de combate as chamas, porém, devido as circunstancias, pouco nos foi dito. Para além dos
bombeiros, o jornalista pretendia também falar com algum representante da Autoridade Nacional

de Protecao Civil (ANEPC) que estivesse pelo local, mas n&o foi possivel localiza-lo.
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Depois de recolhidos varios testemunhos de habitantes da aldeia de Orjais e de termos
acompanhado a situacao, seguiu-se a escrita do artigo, que iria sair tanto na edicao online como
na edicao impressa do jornal, no dia seguinte. Dado estarmos longe da redacao, a solucéo foi
encontrar um café com acesso a Internet para conseguir proceder a escrita do texto e a edicao
das fotos. Apesar de apenas ter ido para observar e para aprender a trabalhar nestas
circunstancias, ao longo da tarde fui também tirando notas e apontando o que era dito pelas fontes
entrevistadas pelo jornalista, para que, caso faltasse alguma referéncia, pudesse desta maneira

auxilia-lo.

Esta foi a primeira vez que estive enquanto "jornalista" num ambiente desta magnitude. Considero
que esta experiéncia foi muito enriquecedora, por me ter proporcionado ferramentas essenciais
para saber enfrentar cendrios como este e conseguir encontrar fontes de informacao, que sdo
primordiais em momentos deste género. Além disso, esta ida para o “campo” em circunstancias
como as descritas, ajudou-me também a perceber como € o trabalho de um jornalista quando esta
a cobrir eventos deste tipo, isto &, quando tem um deadline muito limitado e o fator tempo nao

deixa explorar outros angulos do acontecimento.

2.3.2. Estagiar no P3
O P3 é a seccao do jornal Publico que esta destinada a populacdo mais jovem. “Um site para
miflennials e geracao Z"” é o que se |é ao abrir a pagina de Internet deste projeto, que ja conta com
mais de 10 anos de existéncia. Lancado a 22 de setembro de 2011, o P3 tinha, e mantém, como
objetivo aproximar os jovens “que se encontram afastados dos 6rgdos de informacdo por nao se
reverem nos temas tratados”:. Dado este proposito, este projeto pretende “explorar novas
narrativas multimédia, pensadas em funcdo da nova realidade dos media, e desenvolver a

aplicacao de novas ferramentas”-.

Esta seccdo engloba varias areas de atuacéo: Atualidade, Cultura, Vicios, Causas e PET. Na altura
da criacao do P3, a Atualidade era definida como o espaco onde “coexistem os temas classicos
do Desporto, Economia ou Educacao, de acordo com o angulo de abordagem mais apropriado ao
publico-alvo™. Atualmente, esta area vai ainda mais longe e aborda temas relacionados com a

atualidade nacional e internacional, como eleicoes, guerras, protestos, ou mudancas de leis,

« Informacéo retirada do website do programa financiador do P3, COMPETE (Programa Operacional Fatores de Competitividade) - P3, uma
experiéncia de jornalismo comunitario (gren.pt)
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sempre com o enfoque nos jovens. A Cultura “vive de forma auténoma e nela ha espaco para o
MP3 [musica], os palcos [concertos], os livros, o design ou a arquitetura”s. A fotografia é também
um assunto que faz parte desta area. Exposicoes fotograficas ou concursos fotograficos sao alguns
dos temas retratados neste espaco. A subseccédo de Vicios “é uma espécie de suplemento, na
qual serado destacados temas como a tecnologia, a moda ou as séries”. As redes sociais, 0s jogos
ou até comportamentos dos jovens que se tornaram recorrentes sao alguns dos assuntos
abordados atualmente nesta area. O P3 foi crescendo, ao longo dos anos, e adicionou mais duas
areas de atuacdo: Causas e PET. Na subseccdo de Causas sdo referidos temas como alteracdes
climaticas, direitos humanos ou voluntariado. No caso da area PET, este € um espaco dedicado
apenas a animais, que podem ser de estimacdo, como caes ou gatos, ou que vivem fora de um

ambiente doméstico.

A minha primeira experiéncia no P3 foi a realizacdo da traducdo de um artigo do jornal 7he
Washington Post sobre a distribuicdo gratuita de tampdes e pensos higiénicos em locais
especificos, como farmacias, associacdes e centros comunitarios da Escocias. Como ainda me
estava a ambientar a toda uma nova rotina, os primeiros trabalhos foram muito a base deste tipo
de publicacbes, isto &, traduzir algum artigo de um jornal ou agéncia de noticias internacional ou
adaptar textos oriundos da agéncia noticiosa Lusa, segundo os critérios de estilo do jornal Publico.
Este foi um bom exercicio para adquirir pratica na construcdo do aspeto visual e grafico dos artigos,
pois era necessario atribuir uma entrada, uma fotografia de destaque, hiperligacdes, tanto internas
(de artigos ja publicados no jornal) como externas (de outras paginas da Internet que se
relacionassem com o assunto tratado no texto), noticias relacionadas com o tema, e hashtags,
que ajudassem o leitor a encontrar mais informacéo sobre a tematica dentro do site do Publico.
Este foi um trabalho que, nos primeiros dias, ainda levou algum tempo a concluir, por ainda néo

ter muito conhecimento de como operar dentro do backoffice do jornal.

No P3, sempre fui incentivada a propor temas ou trabalhos que gostasse de realizar. Desta
maneira, ainda na primeira semana do estagio, fiz a minha primeira sugestao. Tratava-se de algo
que tinha lido na imprensa internacional, no jornal 7he Guardian, e apresentava tracos que iam
ao encontro das caracteristicas desta seccdo. Um casal inglés desenhou a maior bicicleta do

mundo num mapa, ao pedalar por sete paises europeus para alertar as pessoas e 0s governos

» Informagao retirada de uma noticia publicada no website do jornal Publico - PUBLICO disponibiliza novo site para jovens leitores a partir do dia
22 | Projecto desenvolvido pelo PUBLICO com a Universidade do Porto e INESC Porto | PUBLICO (publico.pt)
¢ https://www.publico.pt/2022/08/17/p3/noticia/escocia-pais-distribuir-tampoes-pensos-higienicos-gratuitamente-2017477
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para a problematica das alteracdes climaticas’. A subeditora do P3 aprovou a proposta e sugeriu
que realizasse uma entrevista ao casal para obter mais informacoes sobre esta iniciativa. Depois
de alguma pesquisa, enviei e-mail para um endereco eletronico que estava no blogue do casal.
Devido a indisponibilidade do casal para se reunir através de uma plataforma de videoconferéncia,
acabei por enviar as perguntas por escrito e, um dia depois, obtive as respostas de que
necessitava. A partir desse momento, iniciei a escrita do texto com recurso as respostas da

entrevista e mais algumas informacdes que encontrei no blogue.

Durante o periodo de espera pelas respostas, procurei por outras sugestdes que pudesse propor.
Ao mesmo tempo foram-me também atribuidos novos temas para a realizacdo de artigos. O
primeiro assunto que me foi proposto era sobre a detecdo do virus da variola-dos-macacos num
animal de estimacao. Porém, o artigo acabou por ndo ser publicado devido a existéncia de um
outro artigo sobre 0 mesmo tema no jornal. No caso da segunda proposta, a ideia partiu de uma
noticia do jornal 7he Guardian, em que uma foca entrou na casa de um casal neozelandés e andou
por la a passear. Todavia, devido a ndo ter acesso as fotografias que acompanhavam o artigo do
jornal britanico, a editora Amanda Ribeiro sugeriu enviar um e-mail ao casal para disponibilizar as
fotografias. Nesse contexto, aproveitei também a oportunidade e enviei algumas perguntas que
me ajudassem a compreender como toda a situacéo ocorreu. Contudo, como n&o obtive nenhuma

resposta por parte do casal, a construcao do artigo nao se desenvolveu.

0O trabalho no P3 tinha muito esta base de desenvolvimento, em que 0s estagiarios podiam sugerir
propostas de temas, assim como os editores propunham tarefas aos “aspirantes a jornalistas”.
Dessa maneira, ao longo do estagio tive sempre a preocupacao de estar atenta a imprensa
nacional e internacional, bem como as redes sociais, na tentativa de encontrar tematicas que
fossem ao encontro do contetido modelado para esta seccdo. O facto é que atualmente as redes
sociais sao importantes meios que funcionam como aliados do trabalho dos jornalistas, e foi nesse
ambito que encontrei algumas das propostas sugeridas para o P3. A titulo de exemplo, destaco
duas dessas sugestdes: apos ter visualizado um video, partilhado na rede social Instagram, de
uma mae que manifestava desagrado pelo facto de os cinemas no Brasil nao disponibilizarem
sessOes legendadas em filmes de animacao, para que pessoas com deficiéncia auditiva pudessem
ter acesso a este tipo de filmes, decidi entdo apresentar a subeditora Amanda Ribeiro esta

tematica. A proposta foi aceite e em forma de conselho sugeriu entrar em contacto com algumas

7 https://www.publico.pt/2022/08/25/p3/noticia/casal-desenhou-maior-bicicleta-mundo-mapa-pedalar-europa-clima-2017954
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associacOes de apoio a pessoas surdas portuguesas para perceber se a situacao descrita no Brasil
era também uma realidade em Portugal. A ndo obtencéo de respostas por parte das associacdes
portuguesas levou-me a realizar uma pesquisa pelas paginas de Internet das principais empresas
distribuidoras de filmes em Portugal e apenas alguns filmes de animacdo é que apresentavam
sessOes legendadas. Nesse contexto, o passo seguinte foi entrar em contacto com a mae que
publicou o video no Instagram para realizar uma entrevista, na medida de perceber as dificuldades
de acesso a este tipo de cultura. Apesar da aprovacdo por parte da editora, o artigo acabou por

nao se realizar devido a falta de respostas por parte das fontes de informacao contactadas.

Uma outra sugestao que tinha também proposto era realizar uma entrevista ao tiktoker portugués,
Lucas With Stangers, aquando do lancamento do seu novo livro. A sugestdo nao foi ao encontro
dos interesses da jornalista Amanda Ribeiro que apresentou como contraproposta a elaboracao
de uma lista dos tiktokers mais influentes em Portugal. A ideia era fazer um pequeno perfil de
cada um destes jovens. Porém, devido a falta de informacdo e de respostas para realizar

entrevistas, o artigo acabou também por nao passar das ideias.

Nao obstante, as propostas elaboradas pelas editoras acabaram por se tornar os trabalhos que
mais gostei de realizar. Um desses casos foi 0 artigo acerca da exposicdo sobre a pintora mexicana
Frida Kahlo, a acontecer num estabelecimento, em Lisboa, sobre o qual havia acusacdes de falta
de acessibilidade para pessoas de mobilidade reduzidas. Este foi um dos artigos em que mais senti
o papel de jornalista, no sentido em que, para apresentar todos os factos, teria de ouvir todas as
partes envolvidas, sendo, neste caso, a jovem que se manifestou nas redes sociais pela falta de
acessibilidade a exposicao, e a organizacao do evento. O contacto facilitado pela jornalista Mariana
Duraes ajudou na marcacdo da entrevista com a jovem que se queixava pela alegada falta de
acesso ao estabelecimento da exposicdo. Porém, apos varias tentativas de agendamento de

entrevista com a organizacédo do evento, apenas foi possivel obter respostas via e-mail.

Um outro trabalho que saliento, também sugerido pelas jornalistas do P3, é um texto que expde
conselhos dados por estudantes que ndo conseguiram ingressar no ensino superior®. Quando a
proposta me foi feita, considerei logo ser uma tematica interessante dada a ajuda que poderia
fornecer a estudantes que se encontravam nessa situacaéo. Essa € uma das caracteristicas que

acredito que deve fazer parte do jornalismo, isto €, ajudar, de alguma maneira, pessoas que se

¢ https://www.publico.pt/2022/09/21/p3/naticia/ cadeiras-rodas-nac-entravam-exposicao-frida-apos-denuncia-havera-elevador-2020854
* https://www.publico.pt/2022/10/12/p3/naticia/naoc-entrei-universidade-tres-conselhos-seguir-frente-tentar-2023142
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encontram perdidas. O artigo acabou por se concretizar, apds a realizacdo de entrevistas a duas

estudantes e a uma psicologa.

A maneira de trabalhar no P3 nao é sempre a mesma. Um dia podemos estar a escrever um texto
sobre a atualidade, que se rege pelas normas aprendidas durante a formacao académica em
Jornalismo, como noutro dia ja estamos a construir um artigo que ¢é feito através de dicas ou
conselhos, seguindo uma estrutura completamente diferente. Trabalhar no P3 significa que ha
uma maior liberdade na criacdo das historias e as “fotogalerias” sdo um exemplo disso. A partilha
de uma galeria de imagens com um pequeno texto a contextualizar as fotografias foi algo em que
também pude trabalhar durante o estagio. A primeira “fotogaleria” que construi apresentava
imagens de um projeto urbanistico desenvolvido na aldeia da Paradinha, em Arouca. Foi a
primeira vez que escrevi algo relacionado com o mundo da arquitetura, o que me levou a fazer
uma pesquisa mais intensa sobre varios temas relacionados com a construcao deste
empreendimento. Para obter ainda mais informacdes, realizei uma entrevista com o arquiteto
responsavel pelo projeto e, dessa maneira, elaborei entdo a minha primeira “fotogaleria”. Este tipo
de trabalhos era muito recorrente, algo que considerava interessante por ser uma outra maneira

de mostrar a informacao ao leitor.

Além disso, as "fotogalerias" podem abordar diversos temas. Nas primeiras vezes que tive
contacto com esta forma de contar histérias, era frequente utilizar imagens e textos produzidos
por agéncias de noticias internacionais, como ¢ o caso da Reuters. Fotografias de um hotel em
Parist destinado apenas para gatos ou imagens do Festival Vegetariano de Phuket'?, na Tailandia,
sd0 alguns dos exemplos deste tipo de artigos que construi com a informacdo das agéncias
noticiosas, em que apenas tinha de traduzir o texto, bem como as legendas que acompanhavam
as fotografias. Todavia, para além de elaborar "fotogalerias" sobre temas como a arquitetura ou a
partir de outros meios de comunicacao, em muitos casos, os temas destes trabalhos surgiam por
sugestdes enviadas as editoras do P3. Esta seccdo, por ser muito direcionada para os jovens,
também motivava este grupo etario a partilhar trabalhos ou opiniées com o jornal e foi dessa forma

que nasceram alguns dos artigos que escrevi, como os casos de “Carolina junta fotografia e

© https://www.publico.pt/2022/09/02/p3/fotogaleria/numa-floresta-arouca-cresceram-pequenas-casas-madeira-para-acordar-natureza-408705
» hitps://www.publico.pt/2022/08/29/p3/noticia/ neste-hotel-paris-so-entram-gatos-lotacac-esgotada-2018666
= hitps://www.publico.pt/2022/09/29/p3/fotogaleria/ piercings-religiac-vegetarianismo-ingredientes-deste-festival-tailandia-408938
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bordado para mostrar o desgaste de ser trabalhadora-estudante” ou “Uma tradicao quase extinta

¢ renovada pelas méaos de Marta: assim é a Barro Alto”».

A partilha do resultado de trabalhos desenvolvidos por jovens adultos € uma tematica que tem
bastante destaque na pagina de multimédia do P3. Neste ambito, um dos artigos que mais gostei
de escrever foi “De centrais elétricas a avides abandonados: é um outro lado da China"*. Este
trabalho abordou a viagem de varios meses, pela China, de um explorador urbano, a fotografar
locais abandonados. Saliento esta peca por ser uma das primeiras que realizei em inglés. A
entrevista foi desenvolvida através de uma plataforma de videoconferéncia, tendo a conversa
ocorrido toda em inglés. Nao se tratou de um problema para mim, por ter bons conhecimentos
nesta lingua, mas a realizacdo da entrevista ajudou-me a ganhar mais confianca para o futuro,

sabendo que tenho agora percecao de como € entrevistar alguém numa lingua que nao a materna.

O trabalho de um estagiario no P3 também passa por escrever, em muitos casos, textos que ndo
dao tanta liberdade criativa como as “fotogalerias” ou as reportagens. O género jornalistico breve
fez muitas vezes parte das tarefas dos estagiarios. No caso desta seccao, este género estava mais
relacionado com a abertura de concursos ou bolsas de estudo para estudantes ou jovens. A
realizacao deste tipo de artigos ocorria muitas vezes quando estava numa altura de pouco trabalho.
Por ser um género que, na maioria das vezes, nao necessita de estabelecer um contacto com
fontes de informacéao, a elaboracao destes artigos acontecia, em alguns casos, quando estava a
espera de respostas para outras pecas. A escrita de breves apenas dependia da informacédo que
era enviada pelas editoras ou jornalistas para o e-mail, completando com referéncias das paginas
de Internet das instituicdes abordadas no texto. Ainda assim, apesar de as breves nao serem tao
cativantes no que toca a escrita, com a realizacao deste tipo de textos tive a oportunidade de
trabalhar em todos os géneros que o P3 tem para oferecer aos leitores, o que traz vantagens para
uma “aspirante a jornalista”, uma vez que assim obtive conhecimentos distintos na pratica

jornalistica.

= https://www.publico.pt/2022/09/25/p3/fotogaleria/ carolina-junta-fotografia-bordado-mostra-desgaste-trabalhadora-estudante-408879
 https://www.publico.pt/2022/11/06/p3/fotogaleria/uma-tradicao-quase-extinta-renovadas-maos-marta-assim-barro-alto-409124
= https://www.publico.pt/2022/10/25/p3/fotogaleria/ centrais-electricas-avioes-abandonados-e-um-outro-lado-da-china-408800
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2.3.2.1. Balanco de Estagiar no P3
Durante os trés meses de estagio, nesta seccao, reconheco que experienciei e aprendi muito mais
sobre a pratica jornalistica. Até este momento, a experiéncia que tinha no mundo do jornalismo,
depois de realizados dois estagios curriculares, apenas transmitia o conhecimento adquirido no
meio académico, isto &, todos os artigos elaborados seguiam os critérios aprendidos durante as
aulas de jornalismo. O estagio no P3 permitiu-me encarar o jornalismo de uma outra forma, de
uma maneira mais criativa. Tudo no P3 ¢ criado no sentido de atrair o publico-alvo, os jovens, para

a leitura das suas pecas.

Nesse sentido, estagiar nesta seccao possibilitou-me aperfeicoar o meu lado mais criativo no que
toca a producdo de textos. No inicio, nem sempre foi facil corresponder a esta demanda,
principalmente no que toca a escrita de titulos e leads. Estes séo os principais elementos que tém
de induzir o leitor a ler o artigo, por isso, ndo devem ser simples e informativos, respondendo
apenas as tipicas perguntas jornalisticas (o qué, quem, quando, onde, como e porqué), mas antes
criativos e originais. Foi um pouco complicado atingir o nivel de criatividade que era esperado. Os
titulos que propunha foram muitas vezes alterados por nao corresponderem a estes critérios.
Porém, com o passar do tempo e de muita leitura aos artigos publicados nesta seccédo, consegui
aprender a ser mais imaginativa e, com isto, deixou de ser necessario fazer alteracdes a titulos ou

a leads.

A experiéncia de estagio no P3 vai além da aprendizagem de criatividade na producéo de textos.
Nesta seccao, pude também explorar areas com as quais nunca tinha tido oportunidade de
trabalhar, como foi 0 caso da arquitetura ou das tematicas relacionadas com os animais. Os temas
abordados no P3 sdo muito diversificados, o que considero ser interessante, pois desta maneira
estou sempre a aprender novos contetdos, a saber como retratar esses mesmos conteudos e,

com isso, aumento o meu nivel de conhecimentos e de pratica em mais areas jornalisticas.

O P3, nesta perspetiva, acaba por ser uma boa escola na formacao de aspirantes a jornalistas.
Ensina a ter outras nocdes do universo do jornalismo e a trabalhar outras areas, que nao as
comuns, mas nao se fica por aqui. A edicao e/ou correcao dos trabalhos desenvolvidos pelos
estagiarios por parte das editoras é também uma parte fundamental no processo de aprendizagem
dos futuros jornalistas. Durante este estagio, tive a oportunidade de assistir a edicao de alguns
artigos que produzi. Esses momentos tinham o proposito nao so de verificar coeréncias ou rigor

na escrita, mas eram também ocasides que possibilitavam aprender e questionar sobre as
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correcOes e como se poderiam melhorar os artigos. Em geral, as edicdes que foram feitas com a

minha presenca acabaram por ser cruciais para conseguir evoluir na profissao.

A autonomia que é dada aos estagiarios € algo que também saliento nesta experiéncia de estagio.
A minha caixa de correio eletrénico chegavam apenas propostas de trabalho das editoras.
Enquanto estagiaria, cabia-me escolher o angulo que o texto iria ter, fazer a preparacao do tema
descrito no e-mail, lendo mais artigos ou outras informacdes encontradas na Internet sobre o
assunto e, se fosse necessario realizar uma entrevista a alguma fonte de informacéo, procedia a
marcacao e realizacdo da mesma. Neste sentido, todas as tarefas eram realizadas pelo estagiario
e fazendo parte também do papel de jornalista, era importante incluir essas aprendizagens no
percurso de estagio, pois o estagiario cresce muito mais enquanto profissional quando lhe sdo

dadas mais liberdade e autonomia.

Contudo, apesar de todos estes pontos positivos em relacdo ao estagio no P3, tenho também de
realcar um aspeto negativo. Enquanto aspirante a jornalista, acredito que em todas as
oportunidades profissionais que tenha ou venha a ter, haja sempre a possibilidade de sair da
redacdo para realizar entrevistas ou reportagens. Mas isso foi algo que ndo aconteceu enquanto
estagiaria do P3. A minha experiéncia nesta seccdo foi muito a base de um “jornalismo de
secretaria”. Todos os momentos em que poderia ter a eventualidade de sair para realizar
entrevistas, foram transformados em chamadas telefénicas ou videochamadas. Apenas tive a

possibilidade de sair da redacéo quando trabalhava para outras seccoes, como a Fugas ou o Local.

2.3.3. Estagiar em Local
O Local é uma das seccdes que acompanha o jornal desde o inicio da sua existéncia. Uma vez
que o Publico cobre todo o pais, esta seccao esta dividida em duas edicoes distintas, Porto e
Lisboa. Desta maneira, consegue-se, para além de noticiar acontecimentos nos principais centros
de decisao de Portugal, cobrir também situacdes e acontecimentos noutras cidades das regides
norte e sul do pais. O Publico destaca-se do panorama da imprensa nacional por vender
simultaneamente duas edicdes. A norte de Coimbra a versdo disponibilizada ¢ a que contém
informacdes sobre o norte e centro do pais. A sul da “cidade dos estudantes” é vendida a versao
que retrata os acontecimentos referentes a regiao centro interior e sul de Portugal. Esta seccao,
devido a sua abrangéncia, acaba por apresentar diversas tematicas relacionadas com sociedade,

transportes, politica das autarquias ou ordenamento de territorio.
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O primeiro contacto com a seccdo de Local ocorreu logo na primeira semana de estagio. O
jornalista André Borges Vieira apresentou-se as estagiarias e incentivou-nos a sair da redacao para
encontrar possiveis temas de serem retratados nesta editoria. Por sugestao deste jornalista, acabei
por iniciar o dia seguinte com um pequeno passeio pelos principais pontos da cidade do Porto
para tentar recolher historias que pudessem interessar a esta seccéao. Por ainda nao estar ciente
do que poderia ser considerado tema para Local, acabei por ndo apresentar nenhuma ideia.
Porém, o jornalista ajudou-me com um assunto que podia dar algum conteudo para a seccao.
Assim sendo, no primeiro momento em que me encontrei mais livre no P3, sai novamente a rua,
e fui investigar a presenca de bicicletas elétricas nos pontos de partilha espalhados pela cidade.
Umas semanas antes de iniciar o estagio tinha sido noticiado que a cidade do Porto iria estar
abastecida com bicicletas elétricas, para além das ja existentes trotinetes elétricas. O objetivo da
minha saida era averiguar se ja existiam mesmo estas bicicletas nos pontos de partilha. Este tema
acabou por nado dar em nada, uma vez que, nas principais zonas da cidade (Aliados, Trindade e

Boavista), os pontos de partilha estavam ja equipados com bicicletas elétricas funcionais.

Nao querendo desistir de encontrar alguma tematica que pudesse noticiar nesta seccao,
novamente em conversa com o jornalista André Borges Vieira, decidi sugerir um assunto que ja
tinha sido reportado em outros meios de comunicacao social, mas que, para mim, era algo que
me afetava diretamente e ainda nao tinha visto o jornal a tratar. No inicio do verdo de 2022, a
Camara Municipal do Porto decidiu remover os abrigos das paragens de autocarros, substituindo-
0s, em alguns pontos estratégicos, por abrigos virados contra a estrada. Sendo natural de uma
cidade do distrito do Porto, usava muito os transportes publicos, incluindo os autocarros, para
chegar a redacao. A partir desse momento, comecei a perceber que a decisao tomada pela
Camara estava a ser alvo de criticas dos utilizadores de transportes publicos. Apresentei este
angulo de tratamento do tema ao jornalista, que aprovou, dando-me o conselho de falar, para além
dos utilizadores de transportes publicos, com a assessora da Camara Municipal do Porto para
perceber qual era o real objetivo de os abrigos de paragens de autocarros estarem colocados de

frente para os edificios.

Quando fiquei novamente mais livre dos trabalhos desenvolvidos para o P3, sai em reportagem
para duas zonas da cidade do Porto, onde ja tinham sido colocados 0s novos abrigos das paragens

de autocarros. Depois de recolher varios testemunhos em ambos locais, voltei novamente a

s https://www.publico.pt/2022/09/01/local/noticia/substituicao-paragens-autocarros-stcp-causa-desagrado-portuenses-2018905
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redacao para entrar em contacto com a assessoria do municipio, que sé respondeu as perguntas

por e-mail passados alguns dias, atrasando a publicacao do artigo.

Enquanto estagiaria nesta seccédo ainda tive a oportunidade de sair novamente da redacao para
cobrir um evento. Tratava-se da apresentacdo de um novo projeto da Casa da Arquitetura em
parceria com o Turismo de Portugal’. Desta maneira, dirigi-me a Casa da Arquitetura, em
Matosinhos, e retirei da sessado de apresentacdo todas as informacdes que considerei serem
necessarias para elaborar o artigo. Tal como o texto das paragens de autocarros, este trabalho foi
também editado pela responsavel da editoria de Local, Ana Fernandes. Todavia, a edicao foi feita

sem ter presenciado esse momento, uma vez que a editora estava em Lisboa.

Também de Lisboa chegou um novo trabalho para realizar. A editora da seccao de Sociedade, Rita
Ferreira, sugeriu fazer uma reportagem sobre o primeiro dia da vacinacao sazonal num centro de
vacinacao do Porto. Nao tendo fornecido mais informacdes sobre o pretendido da reportagem,
iniciei uma pesquisa na Internet para saber quais os centros que iriam comecar naquele dia a
vacinacao. Acabei por sugerir fazer a reportagem no Centro de Vacinacdo do Cerco. Tendo ja
fotografo marcado para me acompanhar, seguimos para o Cerco para acompanhar a inoculacao.
Porém, o centro ainda nao tinha iniciado a nova campanha de vacinacédo, além de que era
necessaria uma autorizacdo da Administracdo Regional de Saude do Norte (ARS Norte) para
realizar a reportagem naquele espaco, algo de que nao tinha conhecimento até chegar ao local.
De volta a redacao, através de uma conversa com a editora, foi-me fornecido um contacto da ARS
Norte para conseguir a autorizacdo para realizar a reportagem noutro centro de vacinacdo que
estivesse aberto. Contudo, devido aos horarios de fecho das instalaces dos centros de vacinacéo
da regiao norte, nao foi possivel elaborar a reportagem, tendo ficado acordada uma visita ao Centro

de Vacinacao do Cerco no dia seguinte.

Ultrapassados todos estes problemas, dirigi-me com um fotografo até ao centro de vacinacédo
acordado realizando entrevistas a enfermeira responsavel por aquele centro e a varios utentes.
Depois de recolhidos os testemunhos e as fotografias regressamos a redacao, onde iniciei logo a
escrita do artigo. Assim que terminei, avisei a editora para que pudesse ver o texto. Uma vez que
também estava em Lisboa, a edicéo do trabalho teria de ser feita sem a minha presenca. Porém,

0 artigo nao chegou a ser publicado e nao me foi dada uma justificacéo para esta deciséao.

v https://www.publico.pt/2022/11/11/local/noticia/novo-projecto-promove-turismo-arquitectonico-roteiros-edificios-emblematicos-20274 17
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A minha experiéncia em Local também envolveu desenvolver trabalhos com base em press
releases enviados para o e-mail da editora Ana Fernandes. O primeiro em que tive oportunidade
de trabalhar foi referente ao anuncio da criacao de um sistema de bicicletas partilhadas na regiao
de Viseu Dao Lafdes®. O segundo estava relacionado com um evento que iria ocorrer no Parque
de S. Roque, no Porto®. Estes dois trabalhos n&do revelaram ser dificeis de realizar, uma vez que
todas as informacdes necessarias para noticiar os acontecimentos estavam presentes nos

documentos enviados ao jornal.

2.3.3.1. Balanco de Estagiar em Local
Poder fazer parte da equipa de Local, mesmo que por alguns momentos breves, na escrita de trés
artigos, foi algo bastante enriquecedor. Nesta seccéo, tive a oportunidade de contactar com uma
realidade mais "séria" (em relacéo ao conteuido que é produzido no P3), o que me ajudou também

a crescer mais enquanto futura profissional desta area.

Durante o periodo em que trabalhei para esta seccao, houve momentos em que tive a possibilidade
de preparar bem um tema, fazendo uma pesquisa mais aprofundada sobre o assunto. Em outras
situacdes isso ja nao foi possivel. Cheguei a receber uma mensagem ao final do dia para, no dia
seguinte de manha, estar a trabalhar numa reportagem, nao existindo quase nenhum tempo para
preparar o tema. Estes momentos também fazem parte do trabalho de um jornalista, isto €, o
estar preparado para cobrir os assuntos de Ultima-hora. Através desta experiéncia consegui
perceber que mesmo estando um pouco nervosa por nao ter feito uma pesquisa sobre o assunto
e nao me ter preparado como pretendia, controlei as minhas inquietacdes e insegurancas e realizei
o planeado para esta reportagem. Contudo, como nao recebi nenhum feedback por parte da
editora, nem o artigo foi publicado, senti que ndo correspondi as expectativas que foram
depositadas em mim e que o meu trabalho nao apresentava a qualidade necessaria para ser

publicado.

O feedback transmitido ao estagiario durante a edicdo de um artigo é importante, porque o ajuda
a perceber onde é que errou ou 0 que pode alterar para melhorar o texto. Nao existindo estes
momentos, isso pode significar ndo haver espaco para aperfeicoar determinadas caracteristicas

gue envolvam a escrita do estagiario. Todavia, nos trabalhos publicados nesta seccao, apesar de

= https://www.publico.pt/2022/09/06/local/noticia/viseu-dao-lafoes-aposta-sistema-publico-bicicletas-partilhadas-2019536
= https://www.publico.pt/2022/11/14/local/noticia/pargue-s-rogue-junta-amantes-natureza-ultima-visita-rota-arvores-20276 34
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nao existir uma conversa propriamente dita sobre erros ou aspetos a melhorar, os artigos foram
publicados sem sofrer muitas alteracdes. Naquilo que tive oportunidade de verificar depois de
publicado o artigo, na maioria, os textos estavam apresentados tal como os tinha deixado para
edicdo. Este aspeto permite refletir uma confianca no trabalho desenvolvido pelo estagiario, que,
apesar de nao ter tido um comentario durante a edicao do texto, pode ver na mesma o seu artigo
publicado inteiramente como o idealizou, servindo de certa forma, como um incentivo para

continuar o trabalho que tem feito.

Nao obstante, estagiar nesta seccao foi também um modo de explorar outras areas e rotinas do
jornalismo. Até ao momento do estagio, ainda ndo tinha tido a oportunidade de trabalhar com
base em press releases, um instrumento que, ao longo dos anos, tem sido essencial para
desempenhar esta profissdo. Através dessa experiéncia, senti que conquistei mais um marco
naquilo que ¢ a profissdo de jornalista. Também o campo da satde foi algo que nao tive igualmente
possibilidade de contactar ao realizar os dois estagios feitos anteriormente. Desta forma, consegui

adquirir novos conhecimentos numa area na qual nao imaginava trabalhar.

2.3.4. Estagiar na Fugas e na impar
As editorias Fugas e impar refletem uma outra maneira de fazer jornalismo. Assuntos como
“viagens, moda, estilo-de-vida, saude, fitness, bem-estar, entretenimento, lazer, comida, musica,
artes, jardinagem” (Hanusch, 2012, pp.3-4) passaram a estar presentes nos conteudos
publicados na imprensa, seja através do universo online, com paginas proprias para estes temas,
seja através de revistas que acompanham os jornais numa periodicidade especifica. O jornalismo
lifestyle, como é conhecido o tratamento noticioso destes assuntos, procura “abordar o publico
como consumidor, fornecendo-lhes informacdes e conselhos factuais, muitas vezes de maneira

divertida, sobre bens e servicos que podem usar no seu dia-a-dia” (Hanusch, 2012, pp.3-4).

E com base nestes critérios que as seccdes Fugas e impar operam. A Fugas é um suplemento em
formato de revista que se dedica as “melhores escolhas para apurar a arte de viver” no que toca
a viagens, passeios, hoteéis, gastronomia, bares, vinhos e carros, e € distribuida ao sabado,
funcionando nos restantes dias no website do Publico. Relativamente & /mpar; esta é também um
suplemento em formato de revista que aborda tematicas como o bem-estar, alimentacao, relacoes,
moda, beleza e casa. O foco da producao de conteludo esta maioritariamente no online, uma vez

que o suplemento é distribuido trimestralmente.
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O primeiro trabalho que recebi partiu de uma proposta do jornalista Luis Octavio Costa. Tratava-
se de um evento sobre viagens que iria acontecer durante o fim de semana, em Arouca®, e 0
objetivo era escrever um artigo de antecipacao, sobre os varios momentos e convidados que iriam
fazer parte do evento, dando destaque a mesa-redonda em que o jornalista do Publico iria estar
presente. Por sugestdo do jornalista, contactei o embaixador do evento para obter mais
informacdes sobre o mesmo. Com as informacdes que encontrei na Internet sobre o programa e
as respostas do entrevistado, construi o artigo, que apenas foi publicado dias depois, devido a um

atraso na rececao de fotografias por parte da fonte contactada.

Na Fugas, € comum noticiar eventos de viagens ou gastronomia que acontecem pelo pais e
enquanto estagiaria nesta seccao tive a oportunidade de realizar trabalhos dentro desta area.
Depois da publicacdo do artigo sobre o evento em Arouca, a jornalista Ana Isabel Pereira fez uma
proposta semelhante. A ideia era acompanhar uma conferéncia de imprensa sobre um novo evento
que iria decorrer em Lamegoz. Antes de me dirigir até ao local da conferéncia de imprensa, tomei
nota de algumas informacdes de maneira a perceber um pouco melhor do que se tratava este
novo evento. Acompanhada por um fotégrafo, dirigimo-nos até ao Porto Welcome Center, onde
nos foi apresentado o Douro & Porto Wine Festival e todos os convidados que iriam estar presentes
neste festival. De regresso a redacao, foi 0 momento de analisar as notas e as gravacoes feitas

para proceder a escrita do artigo.

Este nao foi o ultimo artigo de antecipacdo a um evento que realizei. A editora da Fugas, Sandra
Costa, delegou-me uma tarefa semelhante. Com a aproximacao da data de inauguracdo da
primeira edicao do festival de chocolate em Portugal, a editora sugeriu fazer um artigo sobre o
evento, propondo falar com a organizacdo do mesmo para conseguir mais informacdes para além
das que estavam no press release. Apds estabelecer contacto com a assessoria de imprensa do
evento, foi possivel marcar entrevista com o diretor do espaco que iria abrigar o festival, bem
como, com o organizador do evento internacional. De maneira a preparar-me para a entrevista,
realizei uma pesquisa sobre outras edicdes que aconteceram fora de Portugal para perceber qual
a razao de o Porto ter sido a cidade escolhida para receber este evento. Posteriormente a
realizacdo da entrevista, a assessora de imprensa levou-me a conhecer o Museu do Chocolate,

como forma de perceber a dinamica em que iria ocorrer o festival. De regresso a redacao, chegou

= https://www.publico.pt/2022/09/02/fugas/noticia/bora-arouca-ponto-encontro-viajantes-portugueses-fimdesemana-2019053
= https://www.publico.pt/2022/09/13/terroir/noticia/douro-porto-wine-festival-evento-onde-vinho-rei{unta-musica-gastronomia-2020375
= https://www.publico.pt/2022/10/19/fugas/noticia/atencao-gulosos-chegar-wow-chocolat-festival-2024488
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o0 momento de pdr “maos a obra” e comecar a escrever o artigo. Este trabalho demorou um pouco
a ser publicado, devido a algumas sugestdes de melhoria feitas pela editora, como alterar a ordem
como era apresentada a informacao, bem como acrescentar mais contetido sobre o objetivo do

evento.

Para além destes trabalhos, estagiar na Fugas significou também poder elaborar reportagens. O
jornalista Luis Octavio Costa sugeriu acompanhar um evento sobre viagens que iria decorrer
durante o fim de semana em Matosinhos=. Devido a abrangéncia de convidados que iriam estar
presentes nestes dois dias de festival, o jornalista propds escrever uma reportagem a dar conta
das mensagens transmitidas pelos viajantes. Durante esse fim de semana, fui gravando e tomando
nota do que era transmitido pelos convidados para, assim, quando estivesse de volta a redacao,
organizar e escrever tudo aquilo que tinha acontecido no evento. Este também foi um dos trabalhos
que nao foi logo publicado depois de ser revisto. Um atraso no envio das fotografias tiradas durante

o festival impossibilitou o artigo sair no dia em que estava previsto, saindo dois dias depois.

Também o artigo “No Porto e Lisboa, a Gelatopia quer dar sabores portugueses ao Inverno. Vai
um Queijo Serra da Estrela?” é uma outra reportagem que desenvolvi para a Fugas. Foi uma
sugestao do jornalista Luis J. Santos, que passava por ir até a propria gelataria conhecer 0s novos
sabores de inverno. Acompanhada por um fotégrafo do Publico, fui até este novo espaco para
saber mais sobre 0s novos sabores como também da histéria desta pequena gelataria. A entrevista
acabou por se transformar numa conversa animada sobre gelados e numa prova de sabores
incomuns. A escrita do artigo demorou um pouco mais do que aquilo que desejava. Era necessario
acertar algumas informacoes que estavam em duvida entre a estagiaria e o jornalista. Depois de
conversar com a relacoes-publicas do espaco, esclareci essas duvidas e consegui terminar a peca,
porém a mesma ficou adiada na sua publicacdo devido a um atraso de inserir as fotografias no

backoffice do Publico, nao sendo possivel colocar logo as fotografias no artigo quando terminei.

Estagiar na impar n&o foi muito diferente do trabalho desenvolvido na Fugas. Estas seccées tém
uma dinamica semelhante e faco esta observacdo devido a uma sugestao da editora Sandra Costa
que, quando terminado o artigo, ficou na duvida se iria ser publicado na Fugas ou na impar. A

proposta era referente a um programa de um hotel no Douro que foi criado especialmente para

= https://www.publico.pt/2022/09/21/fugas/reportagem/travel-fest-viajantes-nao-viajam-viajar-viagens-sao-transformadoras-sao-vidas-2021110
= https://www.publico.pt/2022/11/03/fugas/noticia/ porto-lisboa-gelatopia-quer-dar-sabores-portugueses-inverno-vai-queijo-serra-estrela-
2025706
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0s participantes alcancarem o bem-estar fisico e espiritual®. Este trabalho ndo trouxe muitas
dificuldades. Reuni toda a informacao que encontrei sobre o evento na Internet e, como nao fiquei
com duvidas, passei logo & producao escrita. A peca foi revista pela editora da impar, Barbara

Wong, e nao necessitou de nenhuma alteracao.

Um outro trabalho que saliento dentro desta seccao, foi algo que gostei particularmente de realizar.
Por sugestao do diretor-adjunto do Publico, David Pontes, a nova edicdo da revista impar estava a
precisar de alguém para escrever um texto sobre mudancas de emprego. A proposta centrava-se
em realizar uma entrevista aos membros de um casal sensacao da rede social Instagram, que
deixaram os empregos para os quais se formaram, para partilharem conteudo das suas viagens
nas plataformas digitaisz. Esta proposta levou algum tempo de preparacdo para conhecer melhor
a histodria do casal. Uma vez que se tratava de pessoas que tinham como trabalho a producéo de
contetdo, nomeadamente em video, a sugestao passou também por incluir o video, uma vertente
na qual também tenho bastante interesse. O objetivo desta proposta era bastante simples:
conhecer a historia que levou a mudanca de vida deste casal e que conselhos dariam as pessoas
que quisessem fazer o mesmo. Este trabalho entusiasmou-me muito, ndo sé por gostar desta area,
mas também por ter tido a possibilidade de assistir a producao de video. Sempre tive muita
curiosidade pela producao de video, porém nunca tive oportunidade de me envolver neste tipo de
conteudo, por isso, através desta experiéncia consegui fazer novas aprendizagens nesta forma de

comunicar.

2.3.4.1. Balanco de Estagiar na Fugas e na impar
Os momentos em que pude trabalhar para a Fugas e para a impar traduzem-se em oportunidades
de obtencao de novos conhecimentos. Até ao momento deste estagio, temas como viagens,
gastronomia ou /ifestyle ainda nao faziam parte da minha experiéncia enquanto jornalista. Ter tido
a oportunidade de escrever sobre estas tematicas possibilitou-me crescer enquanto profissional

dos media.

Uma das vantagens que retiro de estagiar nestas seccdes € a possibilidade de maior criatividade.
Tal como o P3, a Fugas e a impar também assumem como critério de escrita, a originalidade.

Tantos os textos como os titulos t€m de ter a funcdo de captar a atencéo do leitor, e escrever sob

= https://www.publico.pt/2022/10/13/impar/noticia/six-senses-douro-valley-promove-retiros-bemestar-especialistas-internacionais-2023798
= https://www.publico.pt/2022/12/02/impar/noticia/explorerssaurus-casal-arriscou-conquistou-milhoes-2027408
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esse mote revelou-se um desafio, devido a minha pratica estar mais direcionada para conteudos
mais factuais. Mas, o objetivo principal de realizar um estagio é aprender e ganhar experiéncia na
area e, com a ajuda dos editores e dos jornalistas destas editorias, consegui introduzir estas

caracteristicas nos meus trabalhos, o que significou aperfeicoar a minha escrita.

Além disso, produzir contelido para estas seccdes deu-me a possibilidade de sair da redacao,
contactar fontes de informacao e realizar entrevistas e reportagens, algo que considero essencial
quando se esta a dar os primeiros passos nesta profissdo. Apesar dos beneficios que as
tecnologias trazem para a vida profissional dos jornalistas, como entrar em contacto mais
diretamente com fontes de informacao, através de chamadas telefonicas, videochamadas ou pelas
redes sociais, realizar entrevistas pessoalmente permite captar uma outra esséncia da conversa
entre o jornalista e a fonte e ¢ também uma maneira de o estagiario ganhar mais pratica e

habilidade num contacto “cara-a-cara”, como foi 0 meu caso.

2.4. Porqué os Podcasts?
Em agosto de 2022, quando iniciei o estagio tive sempre em consideracdo que tudo o que
observava no ambiente da redacdo, para além do trabalho que desenvolvia, poderia ser um
possivel assunto para abordar como tema de investigacao. Nesse sentido, partilhando a secretaria
de trabalho com mais jornalistas, especialmente com o diretor editorial Manuel Carvalho, o diretor
adjunto David Pontes e a jornalista de multimédia Aline Flor, comecei desde cedo a perceber que
a importancia que davam a area dos podcasts era muito significativa. A procura de novos temas
para 0s varios programas que o Publico produz ou a possibilidade de elaborar novos programas
foram questdes muitas vezes discutidas naquela secretaria, na qual tive oportunidade de assistir
enquanto trabalhava para outras seccdes do jornal. SO no ano de 2022 foram desenvolvidos nove
podcasts pelo Publico ou com o apoio deste meio de comunicacao através da Rede Publico, um

programa criado para dar a conhecer podcasts independentes.

Através deste numero percebe-se que o jornal Publico dedica um espaco consideravel a producéo
de podcasts. Uma rapida pesquisa pela pagina do jornal onde esta alojado este tipo de programas
de audio da conta da presenca de 55 podcasts, lancados desde 2017. A partir desta pequena
exploracao, questionei pela primeira vez se outros jornais ou revistas generalistas portuguesas
tratavam os podcasts com a mesma relevancia que o Publico. Até ao momento do estagio, apenas

tinha conhecimento da existéncia de alguns podcasts do Publico e do semanario Expresso. Nessa
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perspetiva, questionei qual seria 0 espaco que este tipo de programas de audio tem realmente na
imprensa generalista portuguesa, isto &, para além destes dois jornais que outros meios de
comunicacao € que produzem podcasts. Desta maneira, cheguei até a pergunta que conduz a
investigacao que se segue: Qual é o espaco que os podcasts tém, atualmente, no seio da imprensa

generalista portuguesa?
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3. Do Surgimento da Internet ao Aparecimento dos Podcasts nos Meios de
Comunicacao Social
3.1. Jornalismo e Internet
Desde os finais do século XX e inicios do século XXI, o mundo sofreu grandes alteracdes na area
da comunicacao, que provocaram o surgimento de novas técnicas de producao, distribuicao e
consumo da informacdo. A Internet seria a responsavel por estas mudancas. Um “novo” meio
aparecia no seio da sociedade e com ele vinham varias potencialidades na transmissao da
informacé&o. De facto, este “novo” meio apresentava-se como revolucionario para a humanidade,
uma vez que “nada causou efeitos tao profundos na existéncia do Homem quanto a Internet {...),
nada na historia do Homem causou tanto impacto e mudou tanto o seu comportamento [como a
Internet]” (Aleluia, citado em Jesus et al, 2018, p.2). Esta rede de computadores interligados
permitiu “encurtar distancias e facilitar o processo comunicacional, ja que as pessoas comecaram
a ter acesso a uma grande variedade de informacdes e contetidos sobre qualquer tipo de assunto
em qualguer momento do dia e em qualquer lugar” (Ferreira, 2016, p.4). Desta maneira, “pela
primeira vez, a comunicacao [passou a ser] de muitos com muitos num momento escolhido e

numa escala global” (Castells, 2003).

A Internet acabaria assim por transformar o modo como se consumia e produzia a informacao,
algo que nao ficou indiferente ao jornalismo. Também esta area ficou rendida as potencialidades
e possibilidades que este meio oferecia aos cidadaos. A obtencédo da informacao passava a estar
apenas a distancia de um “clique” e podia agregar varios formatos, o que significou que, a partir
desse momento, o jornalismo deixava de estar fechado e circunscrito a cada meio individual
(imprensa, radio e televisdo) e passava a incluir todos estes modos de producdo no mesmo
espaco. Esta era uma das caracteristicas que o jornalismo encontrou com a sua associacao ao
meio online. Marcos Palacios (2003) denominou-a de multimedialidade, pois representava a
convergéncia dos formatos dos meios de comunicacao tradicionais, nomeadamente, a imagem, o

texto e 0 som, no que concerne a narracao da informacéo noticiosa (Palacios, 2003, p.77).

Para outros autores, como Ramdén Salaverria, a multimedialidade é a "combinacao de pelo menos
dois tipos de linguagem em apenas uma mensagem” (Salaverria, 2014, p.30), podendo ser texto,
fotografia, graficos, iconografia, ilustracées, video, animacdes, som, musica, efeitos sonoros ou
vibracdo. Porém, Salaverria explica ainda que para a mensagem ser compreendida na sua

plenitude pelo utilizador/leitor, é necessario que a uniao destes formatos ou linguagens cumpra
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alguns critérios, que passam pela “combinacdo de elementos compativeis entre si” (Salaverria,
2014, p.41), “todos os elementos multimédia devem versar, de um modo ou de outro, do mesmo
assunto” (Salaverria, 2014, pp.41-42), nao deve existir redundancia entre os elementos, isto &,
“um certo grau de repeticdo entre texto, som, imagens e video & sempre desejavel, [pois] tal
similitude contribui para a coesao geral de uma peca que, de outro modo, correria o risco de ser
incoerente e fragmentaria” (Salaverria, 2014, p.42) e deve existir uma correta hierarquizacao dos
elementos, ou seja, “determinar qual € a linguagem que melhor se adequa a transmissao desse

conteudo” (Salaverria, 2014, p.43).

Para além da multimedialidade, Marcos Palacios (2003) apresentou uma outra potencialidade que
este meio online oferecia ao utilizador da Internet. Intitulou-a de memoria e é a capacidade de o
utilizador ter acesso a contetdos ja difundidos de forma imediata, pois a acumulacdo de
informacédo e producdes noticiosas ¢ muito maior na Web do que nos meios de comunicacéo
tradicionais (Palacios, 2003, p.78). De facto, uma espécie de “memoria” ja era utilizada no
jornalismo antes da Web. Segundo Barbie Zelizer, a “memoria” assentava na construcao de
referéncias do passado, que podiam ser “um ponto de comparacao” entre eventos do presente
com eventos do passado, “uma oportunidade de analogia”, “um convite a nostalgia” ou entao
“uma reparacao de acontecimentos anteriores” (Zelizer, 2008, p.82). Todavia, com o surgimento
da Internet estas capacidades transformaram-se e o leitor passou a ter acesso a mais contetdo
noticioso, muito em parte devido a criacdo de bases de dados que permitiam guardar toda a
informacéo produzida no ciberjornal, o que possibilitou ao utilizador ndo estar dependente das

pecas noticiosas que eram desenvolvidas apenas naguele momento.

Também a possibilidade de o utilizador configurar os produtos jornalisticos de acordo com os seus
interesses pessoais, € uma outra vantagem que Marcos Palacios enumera no seu artigo intitulado
de “Jornalismo online, informacao e memoria: Apontamentos para debate”. O autor explica que a
personalizacdo acontece quando “ha sites noticiosos que permitem a pré-selecdo dos assuntos,
bem como, a hierarquizacdo e escolha do formato de apresentacao visual, assim, quando o site é
acedido, a pagina de abertura é aberta atendendo a padrdes previamente estabelecidos pelas suas
preferéncias” (Palacios, 2003, p.78). Mirko Lorenz acrescenta ainda que o objetivo fundamental
desta caracteristica € que o produto ou servico noticioso deixe de ser uniforme e que va mais ao
encontro das diferentes necessidades dos utilizadores (Lorenz, 2014, p.139), dai existir uma
demanda maior em “deixar o utilizador selecionar os temas mais relevantes para a criacao de
uma pagina com base em preferéncias pessoais” (Lorenz, 2014, p.140).
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Uma outra potencialidade oferecida pela Internet, nomeada por Palacios, é a instantaneidade ou
atualizacao constante, que esta relacionada com a rapidez no acesso a informacéao disponibilizada
neste meio. O autor constata que a facilidade de producao e de disponibilizacao dos conteudos
noticiosos permitem que o utilizador tenha um acompanhamento continuo dos desenvolvimentos
dos assuntos jornalisticos de maior interesse, além de que com a unidao a este meio online, os
meios de comunicacdo passaram também a conseguir difundir noticias de todo 0 mundo com
uma maior facilidade e brevidade (Palacios, 2003, p.78). Antes do surgimento desta tecnologia, o
processo produtivo de conteudo jornalistico era caracterizado, pelas palavras de Paul Bradshaw,

como restrito por limitacdes fisicas (Bradshaw, 2014, p.115).

Os reporteres tinham de recolher informacao para a estéria, escrevé-la ou edita-la em
algum tipo de unidade de producao e, entdo, passa-la para outros que a reeditavam,
diagramavam, programavam, imprimiam e distribuiam. Cada estagio dependia do
trabalho realizado na etapa anterior. Era como uma linha fabril, com planilhas e prazos

de entrega visando entregar o produto na hora determinada (Bradshaw, 2014, p.115).

A Internet foi assim capaz de acabar com estas limitacdes no papel do jornalista, o que significou
gue “a captacao de noticias, a producao e distribuicdo podem, agora, ocorrer simultaneamente -
e serem potencializadas” (Bradshaw, 2014, p.116). O jornalismo alterou-se com o
desenvolvimento da instantaneidade, tendo passado a enfrentar “instantaneidade em publicar,

mas também em consumir e, sobretudo, em distribuir” (Bradshaw, 2014, p.112).

Marcos Palacios verificou ainda que este meio online possibilitava um novo nivel de interacao entre
o utilizador/leitor, a informacao produzida e entre o proprio jornalista. A interatividade &, de acordo
com este autor, a capacidade que o leitor tem de conectar-se mais diretamente com a informacéao
noticiosa, podendo desenvolver-se através da troca de emails entre leitores e jornalistas ou da
disponibilizacao da opinido dos utilizadores (Palacios, 2003, p.77). Noutra perspetiva, Alejandro
Rost analisou que esta caracteristica esta marcada por uma transferéncia de poder que engloba
dois sentidos, um que esta relacionado com os caminhos de navegacao, recuperacao e leitura que
podem ser seguidos entre os contetdos oferecidos e o outro que se refere as opcoes para se

expressar e/ou comunicar com outros utilizadores (Rost, 2014, p.55)

Neste sentido, Rost destacou dois tipos de interatividade: a interatividade seletiva e a interatividade
comunicativa. Como deu para perceber anteriormente, a interatividade seletiva vai ao encontro

das “possibilidades de controlo que tem o utilizador sobre o processo de rececao dos conteudos”
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(Rost, 2014, p.56). O autor explica que esta potencialidade acontece na medida em que o
utilizador pode eleger o ritmo e a sequéncia das mensagens, isto &, “quantas mais opcdes de
acesso aos contetidos ofereca o0 meio, e quantas mais se ajustem as necessidades do utilizador,
maior sera o grau de interatividade seletiva” (Rost, 2014, pp.56-57). No caso da interatividade
comunicativa, esta representa “as possibilidades de comunicacao e expressao que o utilizador tem
entre os contetdos do meio” (Rost, 2014, p.58), que podem ir desde o “dialogar, discutir,
confrontar, apoiar” ou “expressar uma opinido individual, dar uma informacéo, mas sem procurar

deliberadamente uma resposta” (Rost, 2014, p.58).

Uma ultima caracteristica enumerada por Palacios é a hipertextualidade. Segundo o autor, esta
potencialidade permite que o leitor acompanhe outras informacdes, para além do texto jornalistico
apresentado (Palacios, 2003, p.77), isto é, através da criacdo de hiperligacdes, o utilizador pode
visualizar outros formatos que complementam a histéria, como imagens, sons, videos ou outros
textos jornalisticos. Além disso, para Angéle Murad, “o hipertexto criou a possibilidade de leitura
nao linear”, ou seja, através desta particularidade “é possivel saltar de um documento a outro e
fazer tanto a leitura linear classica quanto um percurso individual [sendo possivel] navegar em
fragmentos, compostos ndo necessariamente de textos, segundo os desejos, interesses e intuicoes

do leitor” (Murad, 1999).

A todas estas caracteristicas apresentadas por Marcos Palacios, John V. Pavlik acrescentou uma
outra potencialidade oferecida pela Internet aos utilizadores, a ubiquidade. Para o académico
norte-americano, esta especificidade significa “ser encontrado em todo lugar” (Pavlik, 2014,
p.160), o que no contexto jornalistico implica que “qualquer um, em qualquer lugar, tem acesso
potencial a uma rede de comunicacao interativa em tempo real”, o que quer dizer que “todos
podem n&o apenas aceder a noticias e entretenimento, mas também participar e fornecer a sua
propria contribuicdo com conteudos para partilhar e distribuir globalmente” (Pavlik, 2014, p.160).
Sucintamente, esta rede tornou-se “cada vez mais valiosa e poderosa”, o que também possibilitou
“envolver os cidadaos de todo o mundo num debate sobre temas de importancia publica” (Pavlik,

2014, p.163).

Desta maneira, todo este conjunto de potencialidades acabou por se traduzir na definicdo do que
¢ este jornalismo que emerge do meio online. Para muitos autores, como Elias Machado, o

ciberjornalismo, um dos nomes adotados, a seguir ao webjornalismo ou jornalismo online, para
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denominar este tipo de jornalismo, consiste na uniao de caracteristicas como hipertextualidade,

multimedialidade ou interatividade, que proporciona uma liberdade narrativa para os utilizadores.

O ciberjornalismo é a modalidade jornalistica no ciberespaco fundamentado pela
utilizacdo de sistemas automatizados de producao de contetidos que possibilitam a
composicao de narrativas hipertextuais, multimidias e interativas. O seu processo de
producao contempla a atualizacdo continua, o armazenamento e recuperacdo de
conteudos e a liberdade narrativa com a flexibilizacdo dos limites de tempo e espaco, e
com a possibilidade de incorporar o utilizador nas etapas de producdo (citado em

Schwingel, 2008, p.94).

Por outro lado, este modelo de jornalismo é visto por Sandra Amaral e Gustavo Cardoso como
uma nova forma de produzir informacao noticiosa, que mantem na sua base os principios que

estdo na origem do jornalismo, mas que foi adaptado a realidade do ciberespaco.

Trata-se de um modelo de jornalismo que integra os valores do jornalismo tradicional
(imparcialidade, rigor, veracidade e objetividade), mas que inova ao integrar todas as suas
formas tradicionais (a escrita como na imprensa, 0 som como na radio e o audiovisual
como na televisdo), e ao ser fortemente marcado pela interacdo entre jornalistas e
utilizadores e pelo facto da noticia (atual, curta mas ramificada, de vocabulario simples e
multimédia, ser construida como ponto de partida e ndao como um fim em si proprio
(hipertexto), sendo a sua interpretacdo possivel a partir de qualquer ponto (Amaral &

Cardoso, 2005, p.1358).

3.1.1. Uso do Jornalismo na Internet
Esta tecnologia foi ganhando espaco nos meios de comunicacao ditos tradicionais, nomeadamente
nos jornais impressos, que segundo Maria Cabrera Gonzalez (2001), foram os primeiros a adotar
este meio nas suas producdes jornalisticas, seguindo-se da radio e, posteriormente, da televisao
(citado em Sousa, 2008, p.246). O ano de 1994 marcava por ser o0 ano da conquista do universo
digital pela imprensa. Jornais como Los Angeles Times, The Washington Post, The New York Times
ou 0s europeus como o 7he Daily Telegraph, The Guardian, Irish Times, Die Welt ou Frankfurter
Allgemeine Zeitung foram alguns dos exemplos que comecaram a produzir e disponibilizar

conteudo para a Internet (Sousa, 2008).
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Em Portugal, a mesma tendéncia chegava um ano depois. Em julho era inaugurada a “edicéo
online do Jornal de Noticias, que se tornou deste modo no primeiro diario de informacao geral a
atualizar, diariamente, a informacéo na sua edicao na Web” (Bastos, 2009). Uns meses mais
tarde, foi a vez do jornal Publico, que se tornou no “segundo diario generalista a dar inicio a
colocacdo das suas edicoes didrias na Web"” (Bastos, 2009). O Didrio de Noticias seguiu o
movimento e no final de 1995 também comecou a disponibilizar informacao noticiosa neste meio.
Em julho de 1997 chegou a vez do jornal semanario Expresso e em marco de 1998 o Correlo da

Manha lancava pela primeira vez aos portugueses uma edicdo online (Bastos, 2009).

Contudo, assistiu-se a uma certa resisténcia a adocao das ferramentas oferecidas pela Internet.
Helder Bastos (2015) verificou que inicialmente a publicacao de contetidos jornalisticos neste meio

era ainda vista como um complemento a outros formatos existentes, principalmente o jornal.

Em vez de encararem a Web como um novo meio para desenvolver novas formas
narrativas, as empresas jornalisticas tradicionais viram [na Internet] uma nova ferramenta
para distribuir conteudos, produzidos originalmente para outros formatos. (...) A presenca
na rede foi encarada como uma extensao ou complemento do produto tradicional (Bastos,

2015, p.13).

De facto, a Internet e as suas caracteristicas nao conseguiram logo conquistar a imprensa, a radio
ou a televisao. John V. Pavlik (citado em Canavilhas, 2005) analisou a evolucao da utilizacao destas
ferramentas no jornalismo online e constatou que este tipo de jornalismo apresentava trés fases
de desenvolvimento. A primeira fase consistia na disponibilizacdo online dos contetdos que ja
existiam nas versdes tradicionais dos meios (Canavilhas, 2005, p.2). Maria Cabrera Gonzalez
(2001) denominou esta fase de “fac-simile” e caracterizou-a como sendo a mais primitiva, pois
tratava-se de uma “reproducao do jornal impresso através da digitalizacéo das paginas do jornal
e da sua conversao em formato PDF” (Gonzalez, 2001, p.75). Para esta autora, esta fase era
representada como sendo “um modelo estatico de pouca utilidade para o leitor, que de forma
alguma tira partido das possibilidades de interatividade oferecidas pelo novo meio” (Gonzalez,
2001, p.75). Também Rosental Alves (2006) constatou que esta primeira fase era ainda “precaria
e com predominancia de texto” (Alves, 2006, p.93), acrescentando que a “pagina inicial
(homepage) assemelhava-se a tradicional primeira pagina dos jornais e as camadas interiores de

conteudo reproduziam as mesmas seccdes da edicdo em papel” (Alves, 2006, p.93).
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Na segunda fase observada por Pavlik, os jornais ja apresentavam conteudos desenvolvidos
apenas para as versdes online, contendo em alguns casos caracteristicas cibernéticas, como
hiperligacoes e fotografias (citado em Canavilhas, 2005, p.2). Esta era a fase a que Cabrera
Gonzalez chamou de “modelo adaptado”, pois ja era possivel verificar algumas mudancas na
producao do conteudo, porém ainda “de uma forma simples e pouco elaborada” (Gonzalez, 2001,
p.75). Para Jodo Canavilhas (2008), apesar do crescimento da utilizacdo da hipertextualidade, “os
links [ou hiperligacbes] sao muito usados em menus, mas pouco nos [proprios] textos”, e “mais
do que uma ferramenta narrativa, os links ficam assim restringidos a uma mera funcao
organizacional” (Canavilhas, 2008, p.153). Também Rosental Alves (2006) vé que a linguagem

utilizada em todo o meio online era ainda simples, optando sempre pelo mais facil de produzir.

A utilizacdo de narrativas que aproveitassem o hipertexto e a multimédia foi deixada de
lado, enquanto se optava por ficar com o mais facil: tomar emprestada uma linguagem
mais simples, baseada principalmente em texto e na reciclagem de material ja usado em
outro meio, desperdicando-se as novas possibilidades narrativas que a Internet oferecia

(Alves, 2006, p.94).

Aterceira fase evidenciava a presenca de contetdos criados exclusivamente para a Web, utilizando
todas as ferramentas que este meio podia oferecer. Para Jodo Canavilhas (2005), “esta fase
caracterizava-se pela producéo de informacédo de cariz noticioso com recurso a uma linguagem
constituida por palavras, sons, imagens — estaticas ou em movimento, e hiperligacdes, tudo
combinado num todo coerente, interativo, aberto e de livre navegacao para os utilizadores”
(Canavilhas, 2005, p.2). Esta era a fase do “modelo digital” e a partir deste momento, de acordo
com Cabrera, 0os meios de comunicacdo passaram a conceber “expressamente para o digital” e
tentaram “aproveitar ao maximo as qualidades” deste meio. “Os jornais que estdo em
conformidade com este modelo sdo mais interativos, visuais e oferecem servicos e conteudos
diferentes dos do jornal impresso. Desta forma, a edicdo online torna-se verdadeiramente um

complemento da versdo impressa” (Gonzalez, 2001, p.75).

Por outro lado, Canavilhas (2008) verificou ainda que apesar da aplicacao da ferramenta de video
nesta terceira fase, este produto afigurava-se como “pecas informativas com caracteristicas
semelhantes as da televiséo e nao um elemento integrado na base textual da noticia”. Segundo o
autor, “as publicacoes oferecem o mesmo contetido em dois formatos e ndo um novo formato
jornalistico, como seria desejavel” (Canavilhas, 2008, p.153). Também na adocdo da
interatividade, o mesmo levou algum tempo até fazer realmente parte das caracteristicas
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proporcionadas pelos jornais. Jodo Canavilhas (2008) constatou que o “leitor/ utilizador raramente
tem a possibilidade de fazer parte do processo noticioso, ficando reduzido ao papel de recetor
passivo, cuja Unica possibilidade de interacao é comentar, sem obter resposta, ou saltar de noticia

em noticia” (Canavilhas, 2008, pp.153-154).

Nao obstante, sé apds 0s meios de comunicacdo tradicionais atingirem esta ultima fase, é que o
jornalismo online comecgou a ser uma escolha mais atrativa para os leitores. Também com o
aparecimento de novas tecnologias, como os computadores, smartphones ou tablets, os leitores
conseguiram ter aqui mais possibilidades de escolha para consumirem a informacéo de acordo
com as suas preferéncias. Com estas ferramentas e plataformas, deu-se uma exploracao de novos
territdrios, linguagens e géneros no meio jornalistico (Bastos, 2012, p.284), levando a que as
empresas de comunicacdo social apostassem na criacdo de novos produtos para satisfazer as
exigéncias dos consumidores. E é através do aproveitamento destas potencialidades, que a
Internet oferece, que um novo produto em formato audio comeca a aparecer nos sites dos meios

de comunicacao social.

3.2. Podcasts
Uma nova tecnologia desenvolvida apenas com recurso ao audio conseguiu ao longo dos anos
conquistar um espaco significativo no seio da sociedade, acabando também por alcancar as
radios, jornais e televisdes de todo o mundo. Mas o que é esta ferramenta em audio que coleciona
cada vez mais ouvintes? A primeira vez que o termo para definir esta tecnologia surgiu data do
ano de 2004, quando Ben Hammersley, jornalista britanico, escreveu no 7he Guardian um artigo
sobre esta ferramenta. Caracterizava-a por ser uma “revolucao do audio”, mas nédo sabia ao certo
qgue nome lhe daria, divagando entre “audioblogging”, “podcasting” ou “GuerrillaMedia” (Tigre,
2021). A designacao que acabou por ficar seria a de podcast, devido ao sucesso do leitor de audio
MP3, o iPod, algo essencial na altura, para consumir este tipo de recurso. Assim sendo, a palavra

deriva da uniao de “iPod” com “broadcast”, que em portugués significa “transmissao”.

Esta ferramenta nada mais ¢ do que o desenvolvimento de contetdo audio, normalmente em
formato MP3, que é depois distribuido, através da Internet, para o utilizador que subscreveu ou
descarregou este programa para o seu leitor de MP3 (Berry, 2006, p.143). No fundo é “um meio
convergente, que retine o audio, a Web e os dispositivos de multimédia portateis” (Berry, 2006,

p.144). Qutros autores também estudaram o aparecimento deste novo formato de consumo de
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audio, como foi o caso de Alex Primo e Tiziano Bonini. Para Alex Primo (2005), esta tecnologia é
como um processo mediatico que emerge a partir da publicacao de ficheiros de audio na Internet
(...) e que oferece formas particulares de interacdo com o ouvinte (Primo, 2005, pp.1-2). Para
Tiziano Bonini, o podcast € como “uma tecnologia para distribuicao, rececao e audicao de
conteudo sonoro criado por tradicionais editores da radio, de companhias editoriais, jornalistas e
instituicdes educacionais, como escolas ou centros de ensino profissionalizantes, ou até mesmo

por produtores independentes de radio, artistas e amadores” (Bonini, 2020, p.14).

Em termos mais tecnolodgicos, esta ferramenta sonora “apresenta uma técnica descentralizada,
em que o conteudo audio é armazenado em toda a Web e ¢ ligado através de RSS (Real Simple
Syndication) [um formato que distribui informacao pela Internet]” (Sullivan, 2019, p.2) e permite
aos utilizadores “localizar, subscrever e ouvir novos conteudos sem necessidade de visitar uma
plataforma de armazenamento ou website especifico” (Markman & Sawyer, 2014, citado em

Sullivan, 2019, p.2).

Durante os primeiros anos da existéncia do podcast, ter acesso a este tipo de produto sonoro era
ainda um processo complicado para os ouvintes. De acordo com o autor John L. Sullivan (2019),
“os utilizadores durante esta era eram obrigados a utilizar um processo de varias etapas para ouvir
com sucesso um podcast” (Sullivan, 2019, p.3). Numa primeira etapa, era necessario localizar o
podcast através de pequenos diretdrios, para depois copiar o endereco de alimentacao RSS e colar
esse endereco num software de podcatcher [uma ferramenta que funcionava para encontrar
podcasts] e s6 assim é que era possivel ter acesso ao ficheiro de audio para descarrega-lo para

reproducao (Sullivan, 2019, p.3).

Com o aparecimento de aparelhos portateis para a audicdo de contetido sonoro, como leitores
MP3 ou iPods, e mais tarde, os smartphones, é que o podcast comecou a tornar-se mais acessivel,
“uma vez que a reducao do atrito e 0 aumento da capacidade de pesquisa e partilha ajudou a
trazer novas audiéncias ao podcast” (Berry, 2015, p.303). Tom Webster, um investigador da
Edison Research, analisou esta questao e constatou que “o telemovel mudou drasticamente o
consumo de podcasts — a sincronizacao e os dowrnloads foram efetivamente suplantados pela
gratificacao imediata de um Unico clique” (Webster, 2014). Os dados desta investigacao revelaram
que, em 2013, 34% dos americanos inquiridos para esta pesquisa utilizavam um dispositivo movel,

como um smartphone, tablet ou leitor de audio portatil, para a audicao de podcasts, algo que
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aumentou em 2014, com 51% da populacdo dos Estados Unidos da América a utilizar este tipo

de aparelhos para o consumo de podcasts.

Esta conjuntura foi também possivel devido ao aparecimento e crescimento de plataformas de
streaming, que passaram a distribuir os podcasts de uma maneira mais eficiente, o que
possibilitou ao utilizador ter acesso a este tipo de programas sonoros com mais facilidade.
Segundo Sullivan (2019), a aplicacéo iTunes da empresa Apple “foi o primeiro servico a oferecer
(...) uma ‘plataforma’ para podcast, na medida em que forneceu um repositorio centralizado de
podcasts para facilidade de descoberta” (Sullivan, 2019, p.4). E visto assim que a empresa de
tecnologia Apple teve um forte impacto no aumento da visibilidade deste contetido sonoro, porém
também outras empresas, como a Google e o Spotify, comecaram a apostar na integracdo deste
formato de audio nas suas plataformas, o que fez expandir ainda mais o alcance potencial desta
tecnologia (Sullivan, 2019, p.4). Alexandre Pereira e Jean Monteiro (2020) também véo ao
encontro desta opiniao. Para estes dois autores, “o podcast encontrou nas aplicacdes de streaming
um canal de propagacdo de contetido de forma mais eficiente, dando ao ouvinte uma maior

possibilidade de acesso a este material” (Pereira & Monteiro, 2020, p.123).

Em 2004, esta tecnologia dava os primeiros passos, onde era visivel que “os primeiros podcasters
[pessoa que produz o podcast] nao dispunham de espacos online para acolher os audios e tudo
girava em torno de blogs que cada criador ja tinha ou tinha de construir” (Garcia-Martin, 2019,
p.186). Quase uma década depois, “a expansao no uso de smartphones” e “a crescente
popularidade das redes sociais de base sonora” (Bonini, 2020, p.27), como o Soundcloud, iTunes
ou Spotify, o podcast tornava-se numa tecnologia de “consumo massivo” pela populacdo mundial,
porque representava uma outra maneira de consumir informacdo para além dos tradicionais
meios. Este produto de contetido sonoro foi conseguindo nao so cativar a atencéo dos utilizadores
da Internet para a sua audicdo, como também conquistou os meios de comunicacéo social para

a sua producao. Tudo isto devido também as caracteristicas que esta tecnologia emprega em si.

3.2.1. Caracteristicas dos Podcasts
A Internet, com o seu desenvolvimento, estava a criar espaco para novas formas de consumo e
também de producao de contetdos, que antes estavam dominados pelo meio radiofonico. As
caracteristicas associadas a este formato eram o que estava a aumentar a popularidade de tal

meio. “O podcasting, que emergiu com inesperada rapidez em 2005, atingiu grande popularidade
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devido a duas das suas caracteristicas: a mudanca na temporalidade e a portabilidade” (Madsen
citado em Bonini, 2020, p.17). Todavia, estas nao foram as unicas particularidades apontadas

pelos investigadores que se dedicaram ao estudo deste “novo” meio.

Flexibilidade, liberdade e autonomia sao algumas dessas caracteristicas nomeadas pelos
estudiosos que estudaram esta tecnologia. Caso disso foram Beatriz Correyero Ruiz e Antonio
Baladron Pazos (2007), num estudo realizado sobre a presenca de podcasts nos meios de
comunicacao espanhdis, observaram algumas particularidades que levavam esta ferramenta a ser

atrativa e uma escolha para os ouvintes.

Consumo flexivel e portabilidade sao dois desses atributos. Os autores explicam que ¢ o utilizador
quem decide quando e onde quer consumir o produto. “O conteudo audio ndo requer atencao
exclusiva, mas pode ser ouvido enquanto se realizam outras atividades da vida quotidiana, como
conduzir, praticar desporto, cozinhar ou viajar em transportes publicos” (Ruiz & Pazos, 2007,
p.158). Uma outra caracteristica enumerada por estes investigadores espanhois ¢ o que lhe
chamam de “fidelidade do publico”, em que a descrevem como algo em que “ndo & necessario
procurar informacao num website ou ir & banca de jornais para comprar um novo nimero porque
¢ automaticamente descarregado para o computador [ou outras plataformas] do utilizador através
de agregadores de conteudo, como o iTunes [agora Apple Podcasts] ou o Spotify” (Ruiz & Pazos,

2007, p.158).

O sentimento de liberdade que os ouvintes experienciam quando podem escolher como querem
consumir este produto audio é uma outra particularidade apontada pelos autores. Para Ruiz e
Pazos, “os consumidores escolhem o que querem ouvir e tornam-se programadores da sua propria
oferta de conteudos” (Ruiz & Pazos, 2007, p.159). Desta maneira, ¢ observado por Luana Viana
(2021) outra caracteristica também assinalada anteriormente por Richard Berry (2019), a
intimidade. “O facto de o ouvinte fazer uma escolha deliberada ao ouvir um podcast cria um
vinculo, que pode ser duradouro ou nao, entre o ouvinte e o produtor, 0 que proporciona uma
abertura para a intimidade” (Viana, 2021, p.1). Mia Lindgren acrescenta ainda que essa ligacao
de intimidade pode ser mais facilmente conseguida quando utilizado auriculares ou auscultadores

por parte do ouvinte.

Diferentemente de historias produzidas para as telas, em que emocdes sao representadas
de forma visual, histérias em audio exploram as nossas vidas por meio de sons e da

palavra falada, sussurradas intimamente nos nossos ouvidos. O espaco personalizado de
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escuta criado por fones de ouvido acomoda ainda mais o vinculo criado entre as vozes

na historia e o ouvinte (Lindgren, 2020, p.114).

Para além da enumeracdo destes tracos caracteristicos, Luis Padilha (2020) constata um outro
atributo. Este autor observa que o podcast tem a possibilidade de ser consumido a qualquer
momento e em qualquer lugar, mediante apenas de download, e pode ainda ser pausado e
retomado a qualquer hora (Padilha, 2020, p.5), um aspeto que vai ao encontro da opinido tracada
por Richard Berry. O académico britanico observa que embora haja a possibilidade de o podcast
ser ouvido logo no momento em que fica disponivel, “trata-se de uma experiéncia que pode ser
facilmente adiada, pausada ou abandonada, pois, 0s ouvintes podem optar por escolher um
momento para ouvir quando € menos provavel que se distraem, caso o podcast mereca atencao

especial” (Berry, 2016, p.12).

Também, o facto de esta ferramenta néo estar tao “presa” como o meio radio € também apontado,
por varios investigadores, como uma caracteristica atraente para o seu consumo. Alex Primo
(2005) vé que na radio a audicao de algum produto sonoro acontece sincronicamente com a
emissao do sinal, mas no caso do podcast “essa sincronia é quebrada, pois o tempo de producao
e publicacdo nao coincide com o da escuta, isto &, apos gravar a versao final do programa num
ficheiro de audio, o podcaster/produtor envia esse mesmo ficheiro para um servidor” (Primo,
2005, p.b) e s6 a partir desse momento é que o ouvinte consegue ouvir o programa, sendo livre
de escolher como, quando e onde o pretende consumir. Neste sentido, podemos perceber que o
podcast “é um processo em que o ouvinte tem um maior grau de autonomia, fazendo escolhas
sobre quais podcasts especificos ouvir, e também quando e onde, o que sugere que o ouvinte do
podcast & um participante mais ativamente empenhado do que o ouvinte de radio” (Berry, 2016,

p.12).

Yoshimoto (citado em Padilha, 2020) também analisou alguns tracos caracteristicos associados a
esta ferramenta auditiva. De acordo com este autor, “o podcast ¢ produzido no formato de
episédios que variam na sua duracao e periodicidade e podem abordar os temas num Unico
episodio ou numa sequéncia definida pelo produtor” (Padilha, 2020, p.6), ou seja, é o ouvinte que
escolhe como quer consumir o podcast. Também Spinelli e Dann (citado em Morais & Paiva,
2022) apontam um outro atributo desta tecnologia. “O podcast é um formato maével, consumido
através de dispositivos moveis, sobre os mais variados temas, segmentados, e sem restricoes

quanto a periodicidade do lancamento” (Morais & Paiva, 2022, p.75).
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Desta maneira, consegue-se perceber que 0s podcasts apresentam um formato generalizado
quanto a sua producao e distribuicao, isto €, normalmente os produtores destes conteudos audio
produzem os podcasts em formato de episodios, que variam depois de acordo com a duracao,
periodicidade, tipo e tematicas abordadas. Segundo, a obra Podcasts para Ensinar e Aprender em
Contexto de Ana Carvalho e Cristina Aguiar (citado em Junior, 2020), as autoras oferecem um
conjunto de dimensdes, como o tipo e a duracdo dos podcasts para classificar estes programas

sonoros de acordo com as suas caracteristicas.

Os podcasts podem ser, relativamente a sua tipologia, expositivos/informativos, em que “fornecem
informacdes de natureza variada”; com feedback ou comentarios, que “corresponde a episodios
contendo comentarios criticos” ou com instrucbes/orientacées, em que “disponibilizam
indicacdes e/ou instrucdes para realizar tarefas, orientar o estudo ou fornecer recomendacdes,
entre outras utilizacdes”. Quanto a duracdo, estes contetidos de audio podem ser classificados
entre curtos, médios ou longos. “Os podcasts considerados curtos sdo aqueles que duram no
maximo cinco minutos; os moderados tém duracdo superior a cinco minutos, mas inferiores a 15

minutos; os longos sao aqueles que ultrapassam esse tempo” (Junior, 2020, p.11).

Ivan Santos (2009) apresenta uma outra maneira de classificar esta tecnologia sonora. Segundo
0 autor, existem sete grupos distintos de tipos de podcasts, que sao classificados de acordo com
o contetdo e a argumentacdo do programa. O primeiro grande grupo é o de noticias e nesta
categoria estdo presentes o tipo “sintese de noticias”, que sdo “resumos informativos,
continuamente atualizados, nos quais se apresentam as manchetes e se comentam as diferentes
noticias que sdo produzidas entre os periodos de atualizacdo dos episodios do podcast em
questdo”; “news flash”, que se “baseia na apresentacao de uma noticia em forma de manchete,
de forma breve, e sem um comentario que a decomponha”; debate, em que sdo “apresentados
varios topicos, de forma monologica e sequencial, de modo a que, um a um, os comentadores
comentam a noticia levantada”; “resumo informativo”, onde “as noticias mais importantes sao
selecionadas a partir dos periodos de atualizacao e a documentacéo sobre as mesmas € analisada,
fornecendo opinides de peso e/ou declaracdes diretas das pessoas afetadas” e a edicao especial,
que ¢ “um espaco de podcast, centrado num Unico tdpico, devido a sua relevancia” (Santos,

2009).

Outro grupo de classificacdo dos podcasts, de acordo com o autor, é o intitulado de “magazines”,

qgue podem ser referentes a atualidade, em que se “combina a informacéo com a opinido e o
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entretenimento com o espetaculo com a participacdo do ouvinte/utilizador da Internet” e relativo
ao “lazer cultural”, onde se foca em “contetdo mais leve, com noticias menos informativas e mais
relacionadas com o mundo da cultura, lazer, natureza, fugas, animais de estimacao e uma maior
abertura a participacdo do ouvinte em geral”. A tipologia “musicais” ¢ mais um grupo de
classificacdo dos podcasts. Para o autor, este grupo da énfase a contelido mais tematico
relacionado com o mundo da musica, seja “um determinado estilo musical, um grupo em questao
ou os gostos de um DJ de radio ou podcaster que, devido a sua relevancia, seleciona temas
musicais de diferentes estilos, mas que tém em comum o filtro seletivo do comunicador que

apresenta o espaco” (Santos, 2009).

Adicional a estes trés grupos de podcasts, esta o tipo de desporto, de cultura, de ficcdo e tematicos.
Em relacao ao tipo desportivo, Santos constata que este tipo de podcast conseguiu adquirir uma
identidade prdépria, com uma narrativa e linguagem especifica, onde o desporto e a informacao
desportiva sdo o “eixo central do conteudo destes programas” (Santos, 2009). No que diz respeito
ao tipo cultural, o autor salienta que estes programas tém uma “vocacao educativa”, em que sao
apresentadas informacdes das diferentes areas da cultura, podendo ainda, incluir uma “revisao
de uma agenda de atividades de lazer e culturais” (Santos, 2009). Relativamente ao tipo de ficcao
ou drama, o escritor espanhol evidencia que estes programas eram muito produzidos nas décadas
de 1930 e 1940 para as estacdes de radio de todo o mundo, porém com o aparecimento da
tecnologia de podcast foi possivel transformar alguns destes programas em podcasts, que agora
podem ser encontrados na Internet, mesmo depois de terem desaparecido das programacdes da
radio (Santos, 2009). Quanto ao ultimo grupo de distincdo de podcasts, este baseia-se em
“programas monograficos sobre um tema ou area especifica”, que foi surgindo com o desenvolvido

de outras formas de comunicacao, como é o caso dos podcasts (Santos, 2009).

Nao obstante, todas estas caracteristicas salientam uma associacdo ao meio radio, o que
transmite um conjunto de duvidas, por parte de muitos investigadores, em relacéo a caracterizacao
desta tecnologia, isto &, sera o podcast considerado como um produto radiofénico, como se fosse
radio, ou transcende a esse conceito, e entre radio e podcast apenas existe a partilha de praticas
de escuta e de distribuicdo? Para Richard Berry (2016), o formato podcast apresenta-se como
“uma extensao da radio”, ou seja, esta tecnologia vé& o meio radio como um “ponto de referéncia”,

que evidencia tanto semelhancas como diferencas.
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Um programa de radio pode ser tanto um artefacto como um podcast, e embora a forma
como um ouvinte pode consumi-los possa ser diferente, sdo essencialmente 0 mesmo
texto. Os podcasts podem ser de radio, feitos por estacdes de radio ou por antigos
profissionais da radio. Outros podcasts podem ser criados por individuos sem qualquer
experiéncia ou qualquer interesse em soar como radio, e embora possam soar de forma

diferente, partilham praticas de escuta e de distribuicao (Berry, 2016, p.9).

As semelhancas sao mais do que evidentes. O facto de ambos os formatos utilizarem o contelido
sonoro como forma de reproducdo da informacéo é o que aproxima estes dois meios. Porém, para
Berry, ¢ no espaco e no publico que sdo visiveis as diferencas. “Para que o ouvinte de radio
experimente a ‘radio’, so precisa de se aproximar do seu aparelho de radio e liga-lo. Em seguida,
€ apresentado um qualquer programa que a estacao para o qual estao sintonizados esteja a
transmitir”, por outras palavras, & a “linearidade da radio”, que significa que o “ouvinte s6 pode
aderir ao programa no ponto em que sintoniza (Berry, 2016, p.11). No que diz respeito ao publico
de podcasts, como observado anteriormente, este ouvinte € quem procura o que quer consumir,
de acordo com os seus gostos e interesses, o que demonstra um outro nivel de autonomia por
parte deste ouvinte, que revela ser mais participante e empenhado do que o ouvinte de radio

(Berry, 2016, p.12).

Também Tiziano Bonini estudou a ligacdo entre a radio e o podcast. No artigo “A ‘segunda era’
do podcasting: reenquadrando o podcasting como um novo meio digital massivo”, o académico
italiano expde algumas opinides elaboradas por varios autores que se dedicaram ao estudo deste
formato. Bonini, em 2006, observava que o podcast tinha sido “uma evolucdo na tecnologia de
streaming (...) o que representou o proximo passo no processo de desinstitucionalizacéo da radio”
(Bonini, 2020, p.16). Massarelli e Perrota, também em 2006, viram o podcasting como “uma
tecnologia desafiante para os radiodifusores tradicionais (...) [porque representava] uma mudanca
nos habitos de escuta dos ouvintes tradicionais de radio”. Os autores, através da realizacdo de um
estudo, perceberam que a “escuta assincrona era o principal estimulo para os ouvintes italianos
de radio baixarem podcasts” (Bonini, 2020, p.16). Menduni, em 2007, compreendeu o formato
podcast como o “ultimo passo da digitalizacao do som iniciado nos anos 1990”, mas também
como o “elo perdido entre a radio tradicional e a Internet, em que as estacdes de webradio nao
tinham sido capazes de estabelecer, provendo aos utilizadores uma ferramenta mais democratica
para a producdo de contetido baseado em sons” (Bonini, 2015, p.17). Em conjunto com todas

estas ideias, Bonini (2020) percebeu que o podcast “deve ser visto como um meio digital massivo
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em si e ndo como uma alternativa a radiodifusao”, isto €, deve ser visto como uma forma renovada
de fazer radio, que conquistou “novos mercados emergentes (...) e um crescente numero de

ouvintes e produtores” (Bonini, 2020, p.19).

David Garcia-Marin (2019) foi igualmente um outro autor que analisou a relacdo entre os formatos
radio e podcast. Na investigacdo desenvolvida pelo autor, intitulada de “A radio pijama. Origem,
evolucao e ecossistema do podcasting espanhol”, o podcast € uma espécie de “meio de
comunicacao autonomo e independente que mostra uma clara descontinuidade em relacdo ao

meio que mais se assemelha: a radio” (Garcia-Marin, 2019, pp.194-195).

Se 0 modelo de radio tende a homogeneizar as audiéncias, o podcasting oferece um
modelo de nicho que fragmenta as audiéncias. O conteudo padronizado da radio choca
frontalmente com a diversificacdo tematica oferecida pelo podcasting. Ao contrario da
radio, o podcasting permite uma escuta multilinear, flexibilidade no consumo e a
possibilidade de escuta assincrona, ao mesmo tempo que encoraja uma maior

participacdo do ouvinte (Garcia-Marin, 2019, pp.194-195).

3.2.2. Podcasts e os Meios de Comunicacao
A liberdade e a flexibilidade oferecida por esta tecnologia, que se foi desenvolvendo ao longo dos
anos, tornou este produto sonoro muito atrativo para difundir novas informacdes ao publico em
geral, mas também aos consumidores dos meios de comunicacéo social tradicionais. Desde o seu
surgimento em 2004, que os podcasts conseguiram conquistar um espaco significativo nas radios,

jornais e televisdes de todo o mundo.

O meio radiofénico, pela similaridade deste formato de audio, tornou-se no primeiro grupo de
meios de comunicacao a desenvolver contetdo em podcast. Em Portugal, a radio TSF foi, em
2005, a primeira a apostar na producao e distribuicao de podcasts, em que se destaca o programa
Radio.com. Contudo, antes da chegada deste programa, Duarte Velez Grilo marcou por ser o
primeiro a criar um podcast portugués, denominado de Blitzkrieg Bop (Martins & Vieira, 2021,
p.102). Meses mais tarde, o fendmeno fazia as suas aparicdes por outros grupos de comunicacao,
como a televisdo e os jornais. A SIC, no meio televisivo, comecou a disponibilizar os seus
programas neste “novo” formato e o jornal £xpresso abriu caminho para a producao prépria de

conteudos jornalisticos em formato podcast (de Sousa, 2022, pp.49-50).
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3.2.2.1. Podcasts e a Radio
O meio radiofénico, assim como a imprensa, também encontrou na Internet um espaco para
expandir o contetdo sonoro produzido nas estaces de radio. Como observado por Alexandre
Pereira e Jean Monteiro (2020), seguindo a linha de pensamento de Pollyana Ferrari, a radio, com
a chegada da Internet, ofereceu aos ouvintes um novo olhar sobre os formatos de distribuicdo e
consumo de musica em tempos de convergéncia mediatica e conectividade, isto €, 0 meio radio
tradicional deixou de ser o principal veiculo de transmissao de musicas e informacéo e passou a
dividir a audiéncia com as webradios, as radios online e as aplicacdes de reproducao sonora para

os smartphones (Pereira & Monteiro, 2020, p.118).

O desenvolvimento de novos formatos de distribuicdo do contetldo sonoro, como as webradios ou
radios online, proporcionou a este meio encontrar-se enquanto um meio de comunicacdo de
massas, conseguindo alcancar novos publicos. De acordo com Luis Antdnio Santos, o meio radio
no seu formato tradicional encontrava-se num declinio face ao seu consumo, devido ao aumento
do tempo de antena da publicidade, ao decréscimo do espaco da informacao e a reducdo dos
custos com programacao de autor (Santos, 2015, p.193). Nos Estados Unidos da América, o
consumo de radio no seu formato tradicional, em AM/FM, representava apenas 21% do tempo
despendido pelos ouvintes, enquanto a escuta online registava um aumento significativo. Segundo
dados de um estudo realizado pela consultora Edison Research, em 2014, 47% da populacao
norte-americana consumia radio via Internet e, um ano mais tarde, 0 mesmo estudo revelou que

o valor tinha aumentado para 53% (Santos, 2015, p.195).

Com a Internet, o0 meio radio crescia e com ele ndo surgiram apenas novos formatos de
distribuicao do contetudo. Era também visivel uma aposta em novos formatos de producao do
conteudo, como foi 0 caso dos podcasts. Inicialmente, estes programas sonoros centravam-se na
disponibilizacdo do conteudo que era transmitido via ondas hertzianas, como observado por
Simone Murray (citada em Berry, 2016), “muitos podcasts foram originalmente criados como radio
e sao distribuidos como podcasts para oferecer oportunidades adicionais para o publico se
envolver com o conteldo nos seus proprios termos e horarios” (Berry, 2016, p.11).
Posteriormente, 0 meio radiofonico percebeu a atracao que este novo formato estava a originar e
comecou a produzir contetidos exclusivos para consumo na Internet, sem terem qualquer ligacao
com o conteudo produzido para o formato hertziano. Para alguns autores, como Silvio Santos e
Ana Peixinho (2019), o podcast enfrentava um periodo de prosperidade porque chegava onde a
radio tradicional nao conseguia.
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Nao obstante, a radio nunca ter deixado de ser ouvida, a sua escuta foi-se tornando mais
rara. A radio foi-se tornando “invisivel” (Lewis & Booth, 1989) e “nao intrusiva” (Winocur,
2005, p.321). No espaco doméstico, ouvir radio tornou-se um ato distraido e simultaneo,
listo €], deixou de ser comum vermos alguém sentar-se para escutar a radio (Winocur,
2005) {(...). Com efeito, embora esteja longe de ser transversal, ha um movimento de
recuperacdo do velho habito de parar para escutar. Como explica Berry (2016), os novos
ouvintes do podcast dedicam-lhe atencgéo total e envolvem-se com o contetido e com as

suas dinamicas transmedia (Santos & Peixinho, 2019, pp.153-154).

Desta maneira, os investigadores constatam que o podcast apareceu nos meios radiofénicos
porque perceberam as fragilidades que os formatos tradicionais estavam a apresentar e, com isso,
comecaram a desenvolver contetdo diferente, que fosse ao encontro das expectativas do publico
e assim conseguiram “entrar onde a radio cada vez menos conseguia fazé-lo: no lugar da escuta

atenta” (Santos & Peixinho, 2019, p.155).

De facto, o formato podcast conseguiu conquistar um espaco significativo no seio deste meio,
muito também devido as novas mensagens que eram transmitidas a partir desta tecnologia.
Carolina de Sousa, apoiada na visao de Abraham Moles, indica quatro tipos de rececdo de
conteudo proveniente de meios radiofénicos: ouvir (apenas para perceber o som); escutar (a
audicao nesta fase ja supde uma atitude mais ativa); prestar atencao (neste ponto ha a presenca
de uma dose de intencionalidade na audicdo) e compreender (uma combinacao entre escutar e
prestar atencédo, com a finalidade de assimilar a mensagem). Para a autora, no que se refere a
audicao do meio radio, este pode incluir as quatro funcdes, porém no caso dos podcasts, “a
tendéncia é de que o ouvinte adote uma postura de compreender, ou seja, da prioridade a
mensagem radiofonica, ja que foi o ouvinte que foi em busca dessa mensagem e ha uma
predisposicdo em digerir o conteudo, objetivando a compreensao da informacao” (de Sousa, 2017,

p.26).

Richard Berry no seu artigo “Podcasting: Considering the evalution of the medium and its

m

association with the word ‘radio’” revela um conjunto de evidéncias que vao ao encontro de que
0s ouvintes de podcasts sao um publico mais atento e mais envolvido no conteudo que é
reproduzido neste formato. “Uma investigacdo da ABC na Australia [uma estacao de radio publica],
citada por Quirk (2015), revelou que os ouvintes [do formato podcast] estdo altamente envolvidos

com o contetido do principio ao fim” (Berry, 2016, p.12). Também um inquérito realizado aos
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ouvintes de um conceituado podcast norte-americano, “Serial”, indicou que “93% desses ouvintes

deram sempre ao podcast a sua ‘atencao total’” (Berry, 2016, p.12).

Os podcasts estavam, desta maneira, a comecar a ter um lugar de destaque nas estacdes de
radio, nomeadamente as consideradas de renome, como a British Broadcasting Corporation
(BBC), no Reino Unido, a Canadian Broadcast Corporation (CBC), no Canada, ou a National Public
Radio (NPR), nos Estados Unidos da América, que perceberam que esta seria uma alternativa a
“a contrariar o declinio do meio radiofonico” e, por isso, decidiram “comecar a produzir 0s seus
préprios podcasts” (de Sousa, 2022, p.49). Como resultado, este formato foi adotado pelo meio
radio de varias formas diferentes. Como observado anteriormente por Simone Murray (citada em
Berry, 2016), e também pelo estudo desenvolvido por Ruben Martins e Jorge Vieira (2021), as
estacdes de radio apresentam trés composicdes diferentes no que se refere a producdo de
podcasts: “conteudo ja emitido na transmissao linear; producado de contelidos especificamente
para as plataformas digitais; e spin-offs dos contetidos da grelha de programacao, com o objetivo
de expandir a abrangéncia dos seus contetdos para além do publico da emissao linear” (citado

em Viana & Oliveira, 2022, p.33).

E neste sentido que se destacam dois podcasts, produzidos por uma estacdo de radio publica
norte-americana — 7his American Life e Serial — que tiveram um papel importante no
reconhecimento do que é a tecnologia e o formato podcast no mundo. No que diz respeito a 7Ais
American Life, trata-se de um podcast, que comecou como um programa radiofonico transmitido
pela estacao de radio WBEZ, em Chicago, nos Estados Unidos da América, em 1995. Até aos dias
de hoje, o podcast continua ainda a ser produzido, desta vez em dois formatos, como programa
de radio, que vai para o ar durante os fins de semana em mais de 500 estacdes de radio dos
Estados Unidos, e como podcast, que pode ser ouvido através do website do mesmo ou de um
conjunto de aplicacoes de reproducdo sonora, como a Apple Podcasts ou o Spotify, e a cada
semana ha um novo episodio que apresenta “um tema diferente, através do qual sdo contadas
varias histérias narrativas na primeira pessoa” (Lubowski, 2023). “Através de uma mistura de
humor, emocao e reportagem profunda, [este podcast/programa de radio] tornou-se (e ainda
continua a ser) um dos podcasts mais populares e influentes de todos os tempos” (Passell, 2023).
O proprio website do podcast refere que o programa é ouvido por “mais de dois milhdes de
ouvintes” nos EUA e por “mais de 2,3 milhdes de pessoas, que descarregam cada episodio”. Este

podcast € um marco na historia da producao deste formato de audio, pois foi o “primeiro a
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alcancar uma audiéncia verdadeiramente vasta, e ao fazé-lo, definiu um formato de narracéo de

historias” (Passell, 2023), que até entdo nao tinham qualquer visibilidade (Glass, 2020).

Relativamente a Serial, este trata-se efetivamente de um programa que nasceu em formato
podcast, em 2014. Atualmente, apresenta trés temporadas que contam a histéria de casos
marcantes na justica norte-americana, como € o exemplo da primeira temporada que descreve o
homicidio de uma jovem estudante de 18 anos, em Baltimore, nos Estados Unidos da América.
Richard Berry, através do artigo “Serial and ten years of podcasting: Has the medium finally grown
up” analisou o sucesso que este podcast estava a ter e verificou que a aposta neste formato foi
uma mais-valia para o programa. “Os produtores de Serial puderam utilizar o podcasting para criar
uma historia, para a qual ndo teriam conseguido encontrar um lugar na radio tradicional [e, por
isso, decidiram] distribui-lo eles proprios” (Berry, 2015a, p.304). O autor acrescenta ainda que,
aos produtores, direcionar a sua atencao para este formato, “deu-lhes a flexibilidade que uma rede
estruturada de difusdo programada ndo poderia dar” (Berry, 2015a, p.304). Berry cita ainda uma
das produtoras do podcast, Dana Chiwis, que aponta que “o formato permite tantas liberdades
que ndo se tem na radio — sem restricées de tempo ou prazos dificeis por exemplo - e isso significa
muito espaco para a ingenuidade” (Berry, 2015a, p.305). Para este investigador, citando Simone
Murray, esta aposta significou uma oportunidade também para as emissoras publicas, como é o
caso da estacao de radio que esta por detras da producao de Serial, pois oferece uma oportunidade
de “as audiéncias se libertarem da ‘tirania da transmissao ao vivo'” (Berry, 2015b, p.172). De
acordo com Eduardo Vicente (citado em da Silva & dos Santos, 2020), Seria/foi o “podcast que
mais rapidamente alcancou a marca de cinco milhdes de downloads no iTunes [aplicacdo de
reproducao sonora da empresa Apple] (...) [o que acabou por dar] uma inédita visibilidade ao
mundo dos podcasts” (da Silva & dos Santos, 2020, p.63). Também Marcelo Kischinhevsky
(2018), abordava o sucesso deste podcast que “em marco de 2017 contabilizava nada menos do
que 250 milhdes de downloads das suas duas temporadas (175 milhdes sé da primeira)”
(Kischinhevsky, 2018, p.78). Com todo este éxito, Richard Berry (2015b) verificou que com o
lancamento deste podcast isso significou uma mudanca na histéria deste formato de audio.
“’Serial’ representou um momento chave para o podcasting, passando-0 de uma atividade de

nicho para uma plataforma mainstream” (Berry, 2015b, p.171).
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3.2.2.2. Podcasts e a Imprensa
Da mesma forma que o0 meio radio se cativou pelas caracteristicas e oportunidades oferecidas
pelo formato podcast, também a imprensa comecou rapidamente a aperceber-se do significado
que os podcasts estavam a ter no publico. O jornal britanico, Daily Telegraph, marca por ser o
primeiro meio impresso a lancar um podcast. Este surgiu em 2005 e tinha uma periodicidade
diaria, que consistia na leitura de trés dos artigos publicados na versao impressa. Da mesma
forma, outro jornal inglés, o 7he Guardian, seguiu 0S mesmos passos € iniciou 0 seu caminho na
producdo e distribuicdo de podcasts. Lancou um conjunto diversificado de programas sonoros,
com diferentes formatos e temas. Noticias diarias, conversas com politicos, apresentacdo de
assuntos ligados aos média, as ciéncias e tecnologias, as artes e performances e a musica (Bonini,
2015, p.22), eram os temas abordados nos podcasts deste jornal generalista do Reino Unido. O
éxito que esta “nova” tecnologia estava a produzir no continente europeu rapidamente se alastrou
até aos Estados Unidos da América. O jornal New York Times destacou-se neste panorama, tendo

lancado até 2011 dez novos podcasts (Bonini, 2015, p.22).

0 fendbmeno chegou também aos jornais portugueses a partir do ano de 2006. Pioneiro nesta area
foi o jornal Expresso, marcando por ser “o primeiro jornal portugués a apresentar os formatos
audio no seu site e com caracteristicas inovadoras” (Reis, 2018, p.212), bem como, foi 0 primeiro
jornal a divulgar uma entrevista politica nesta tecnologia. “O Expresso publicou uma entrevista
com José Socrates e ndo a deixou apenas nas paginas do jornal. Pela primeira vez em Portugal

uma entrevista de grande relevancia deu origem a um podcast” (Martins & Vieira, 2021, p.102).

Os meios de comunicacao social portugueses continuaram a apostar nesta forma de produzir
audio. Em 2011, o portal agregador deste formato, o Sapo Podcasts, registou “169 podcasts ativos
em Portugal sendo 87 (52%) produzidos por érgaos de comunicacao social, a larga maioria radios”
(Martins & Vieira, 2021, p.103). Porém, o éxito deste formato comecou a estagnar nos anos que

se seguiram.

O podcast entrou num periodo de relativa estagnacao no que toca a producédo de novos
conteudos, sem grandes lancamentos de novos programas com audiéncias assinalaveis.
Depois de um impulso inicial, potenciado pela novidade associada ao formato, nao houve
uma clara aposta dos players de mercado de desenvolver contetdos para esta tecnologia

(Martins & Vieira, 2021, p.103).
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Também Gallego Pérez (2012) evidencia uma certa descrenca em relacdo ao podcast, depois de
alguns anos apos o seu surgimento. “Mesmo que durante os primeiros anos [deste formato] tenha
recebido bastante atencdo nos midia, depois a sua importancia esmaeceu no contexto da
tecnologia contemporanea (Pérez, 2012, p.25). O autor Andrew J. Bottomley (2015) vai ao
encontro deste ponto de vista e observa que o podcast teve dificuldades em crescer depois dos

primeiros anos de existéncia.

Entre 2005 e 2013, o podcast lutou para se impor como um meio verdadeiramente “de
massa”. Os observadores da industria atribuiram o crescimento relativamente limitado
do podcast a tudo, desde dificuldades de monetizacao do meio, a competicdo do video
[que em 2006 ganhou cada vez mais popularidade], até ao proprio nome, sendo o termo
“podcast” estreitamente associado a uma unica empresa (Apple) e a um produto (iPod)
que se tinha tornado praticamente obsoleto na era dos smartphones” (Bottomley, 2015,

p.165).

Contudo, esta tendéncia alterou-se e o formato podcast “entrou numa nova fase da sua evolucao,
em que comecou a gerar um mercado nao complementar ao da radio, mas um mercado
alternativo, que caminha para a profissionalizacdo da producdo e a normalizacdo do consumo”
(Bonini, 2015, p.13). Surgiu, assim, nos Estados Unidos da América, em 2012, uma nova era na
historia do podcast, que foi apelidada de “segunda era” por Tiziano Bonini, devido ao facto de este
formato de audio estar a transformar-se numa “pratica produtiva comercial” e num “meio de

consumo massivo” (Bonini, 2015, p.13).

Assim, a partir desta altura o podcast comecou a afirmar-se, ndo sé como uma tecnologia que
podia ser realizada por pessoas independentes, sem qualquer ligacao a area radiofénica, como
também foi crescendo, tornando-se cada vez mais “um fenémeno de producédo e consumo nos
variados meios, principalmente em drgaos de comunicacao social que nao tém o audio como
principal fonte” (Morais & Paiva, 2022, p.73), como é o caso do jornal Publico que revela uma
clara aposta neste formato de audio a partir de 2017. “O podcast & incluido de forma regular em
2017 quando foram comemorados os 22 anos do Publico online, data em que é apresentado o

novo site com uma clara aposta no podcasting” (Reis, 2018, p.213).

Desta maneira, torna-se importante analisar o espaco que esta “nova” tecnologia foi ganhando
com o passar dos anos nos meios de comunicacdo impressos portugueses. De acordo com um

estudo realizado por Ana Isabel Reis, em 2018, sobre o espaco que os podcasts ocupam no seio
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dos jornais portugueses, a autora classificou o fendmeno como sendo invisivel. O estudo
acompanhou a analise aos websites de jornais de carater diario e semanal, como também a

revistas e jornais com presenca unicamente na Web, tudo no formato generalista da informacao.

A primeira conclusao a que chegou revela que este tipo de meios de comunicacao nao apresenta
esta tecnologia nos seus sites. “A grande maioria ndo tem contetidos sonoros produzidos para a
edicdo online. Em apenas trés publicacdes foram encontrados formatos audio exclusivos e
apresentados como podcast” (Reis, 2018, p.214). Reis completa esta conclusao expondo que 0s
“ciberjornais portugueses ainda nao apostam nos produtos sonoros e no podcast” (Reis, 2018,
p.222). Do estudo realizado, o jornal £xpresso, o jornal Publico e o Observador sao 0s meios que
revelam a presenca deste formato de audio nas suas paginas da Internet. O Expresso apresentou
cinco podcasts de carater jornalistico, o Publico mostrou oito podcasts, sendo que sete deles eram
de carater jornalistico e um de humor, e, por fim, o Observador, mesmo ndo tendo podcasts na
forma de audio, apresenta o contetdo em video que intitula de podcast e, assim sendo, evidenciou
seis programas video com distribuicao podcast, em que cinco deles retratavam conteudo

jornalistico e um era de entretenimento.

Com isto, percebe-se que os audios em formato podcast tém “uma presenca discreta nas
homepages dos jornais”, o que acaba por mostrar “a secundarizacao do som no universo dos
conteudos dos ciberjornais portugueses” (Reis, 2018, p.222). Desta maneira, para a autora, “o
audio € um produto duplamente invisivel: nao se ouve nem se vé nos sites dos jornais. Os produtos
sonoros ainda nao sao tao valorizados como outros recursos multimédia nomeadamente o video

ou a fotografia” (Reis, 2018, p.222).

Apesar deste panorama, Ana Isabel Reis, denota ainda uma tendéncia para uma maior aposta na
producao de podcasts por parte da imprensa portuguesa. “A relacao entre podcast e jornais
contribui para a adaptacao a uma nova realidade [0 que mostra que] os jornais ja nao estao
fechados no seu velho nicho tradicional, abrem-se a outras linguagens e experimentam-nas com
a vantagem de nao estarem ‘espartilhados’ pelas regras que regem os contetidos da radio” (Reis,

2018, p.223).

Embora a perspetiva de Reis retratasse um aumento da presenca de podcasts nos jornais e
revistas generalistas portuguesas, o fenomeno nao se destacou passado dois anos da publicacao
do estudo. De acordo com uma andlise feita por Ruben Martins e Jorge Vieira, em 2021, aos

podcasts no jornalismo portugués, apenas um outro meio de comunicacdo social & que abriu
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espaco para inserir os podcasts nos conteudos a oferecer aos leitores. A 31 de agosto de 2020,
dia em que a pesquisa foi realizada, os autores encontraram 10 podcasts no site do jornal
Expresso, 17 podcasts no website do jornal Publico e 4 podcasts no site da revista Visdo (Martins
& Vieira, 2021). Durante este periodo de dois anos, o que revela este estudo é que os podcasts
consolidaram-se e cresceram nos meios que criaram espaco para esta tecnologia, mas fora desses

orgdos de comunicacao social o fenémeno nao foi ainda visivel.

Contudo, um estudo desenvolvido no dia 8 de janeiro de 2021, sobre podcasts portugueses, da
conta de um aumento no numero de podcasts desenvolvidos pela imprensa de Portugal. A
investigacao, realizada por Jodo Miranda, Silvio Santos, Catarina Magalhdes, Ana Tereza May e
Paulo Cardoso, analisou os podcasts presentes nos tops de programas sonoros deste género da
Apple Podcasts e do Spotify. Ao todo foram encontrados 433 podcasts, sendo que a maioria desta
amostra (245) é de origem portuguesa. Esta analise destaca, entdo, uma componente importante

para a investigacao da tematica dos podcasts, que € a origem destes conteudos audio.

Entre o total de 433 podcasts que compdem a amostra, apenas 31,4% podem ser
classificados como projetos independentes [que nao tem origem nos meios de
comunicacao social]. A maioria dos projetos esta associada a 6rgaos de comunicacao
social (OCS) estabelecidos, também chamados legacy media: 22,4% dos podcasts sao
dinamizados por OCS radiofonicos; 22,2% por OCS escritos (impressos ou online); 4,6%
por OCS televisivos; e 2,8% sdo dinamizados por conglomerados de media ou resultam,

formalmente, de uma parceria entre meios de comunicacao social (Miranda, et al., 2021,

p.9).

Também o relatdrio anual da OberCom em parceria com a Reuters, o “Digital News Report” de
2021 para Portugal, revela a mesma tendéncia evidenciada pelo estudo de Miranda et al. (2021).
O espaco que os podcasts estdo a obter dentro dos jornais portugueses esta a crescer. “O
podcasting afigura-se, cada vez mais, como um fendmeno a acompanhar, uma tendéncia de
mercado que podera ditar de forma muito significativa a componente de oferta digital das marcas
de comunicacao social no nosso pais”. A mesma perspetiva era igualmente observada no relatorio
da OberCom com a Reuters no ano de 2020, “as marcas noticiosas recorrem cada vez mais a
este suporte como forma de monetizacao de conteudos e de exploracéo de novas narrativas e de

novas formas de relacionamento com os publicos”.
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3.2.2.3. Consumo de Podcasts em Portugal
Tal como apresentado anteriormente, os meios de comunicacao social, nomeadamente os meios
impressos, estao a apostar na producao de contetido no formato de podcast, assim como, o0s
cidadaos portugueses estao também a consumir mais este tipo de contetdo sonoro. De acordo
com o relatério “Digital News Report”, da Obercom, de 2021, Portugal mostra uma tendéncia
crescente no numero de portugueses a ouvir podcasts. “Em 2021, 41,5% dos portugueses que
utilizam a Internet dizem ter escutado algum podcast no més anterior [0 que representa ser] mais

3,1 pp. que em 2020 (38,4%) e 7,2 pp. que em 2019 (34,3%)".

0O mesmo estudo aponta ainda a faixa etaria dos consumidores deste tipo de contetido. O grupo
etario que mais consume podcasts é entre as idades 18 e 24 anos, com uma percentagem de
71,8%, o que representa um aumento no consumo face a 2020, onde foi registado 66,3% da
populacdo que consume este formato de dudio. Dos 25 aos 34 anos ¢ o segundo grupo etario que
ouve mais podcasts, representando 55,9% desta populacdo. Contudo, a audicdo por parte desta
faixa etaria representou uma descida na audicao de podcasts, tendo sido registado em 2020, uma
percentagem de 59,2%. A mesma tendéncia nao se verificou com o terceiro grupo etario que mais
consume podcasts. Os adultos de 35 aos 44 anos representam 52,6% da populacdo que mais
ouve este tipo de programas, o que evidencia um aumento face ao analisado em 2020, em que

foi registado uma percentagem de 45,3%.

Os seguintes grupos etarios indicam um interesse maior pela audicdo de conteudo pelo meio
radiofonico. Porém, entre 2020 e 2021 estas faixas etarias representaram também um aumento
no consumo de contetudo em formato podcast. Dos 45 aos 54 anos, a percentagem foi de 33,2%
em 2020 para 35,4% em 2021. Dos 55 aos 64 anos, passou de 25,7% em 2020 para 30,3% em
2021. E, por ultimo, dos 65 ou mais anos, a percentagem subiu de 20,5% em 2020 para 21,1%
em 2021. Neste sentido, o relatorio anual revela que a “audicdo de podcasts diminui de forma
consistente com a idade”, porém nao deixa de mencionar a penetracédo que este formato de audio
tem com idades mais superiores: “1/3 dos inquiridos entre os 55 e os 64 anos utilizaram podcasts

no més anterior, bem como 1/5 dos que tém 65 anos ou mais”.

O “Digital News Report” elaborado para Portugal conclui que o mercado dos podcasts ndo deve
apresentar contetidos para um nicho unico, necessariamente os mais jovens, uma vez que todas

as faixas etarias apresentam valores significativos de audicao deste formato sonoro.
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Estes dados sao relevantes na medida em que uma taxa de utilizacao expressiva em todos
0s escaldes etarios é significado de que este € um mercado relevante, com possibilidades
de muitas formas de monetizacdo e exploracdo de contetdos de todos os tipos nao
devendo, portanto, seja para contetdos noticiosos ou nao, ser considerado uma esfera

de contetdos nicho orientada Unica e exclusivamente para consumidores mais jovens.

A mesma investigacdo evidencia também a utilizacdo de podcasts por género. Lifestyle, com
tematicas relacionadas com a gastronomia, arte, literatura, viagens ou lazer, € o género mais
consumido, tanto em 2020 (15,9%) como em 2021 (14,2%). O segundo género mais ouvido é
referente a temas especializados, que podem ir desde a ciéncia e tecnologia aos negocios e
financas até aos média ou saude e em 2020 representava 15% dos podcasts mais consumidos e
em 2021 registava uma percentagem de 14,1%. Os podcasts noticiosos, nomeadamente sobre
politica ou temas internacionais, sao o terceiro género mais ouvido, em 2020 representava 13,7%
e em 2021 a percentagem era de 13,9%. Os géneros de desporto e de temas contemporaneos,
que envolvem a exploracao de temas como crime ou questdes sociais, sofreram alteracoes entre
2020 e 2021. No ano de 2020, o género de temas contemporaneos € o quarto mais ouvido pela
populacdo portuguesa (10,6%) e o género desporto marca por ser o quinto mais consumido (9,9%).
Contudo, em 2021, desporto tornou-se o quarto género mais ouvido (11,5%) e temas
contemporaneos desceram para o quinto género mais consumido (8,5%) pelos consumidores

portugueses.

Apesar de estes dados serem de 2020 e 2021, principais anos que envolveram Portugal e o
mundo na pandemia por covid-19, os resultados apresentados nestes relatérios ndo focam
necessariamente o consumo de podcasts durante este periodo pandémico. Neste sentido, com o
objetivo de conhecer o comportamento dos portugueses sobre o consumo de média durante a
primeira fase da pandemia, uma investigacado realizada por Miguel Paisana e Ruben Martins
(2021) revela que houve muitas alteracdes no consumo da informacao, muito em parte devido a
“cessacdo abrupta da relacdo com o trabalho e com a mobilidade” (Paisana & Martins, 2021,

p.65).

Percebeu-se, desta maneira, que a venda em banca de jornais e revistas, assim como, a circulacao
impressa paga sofreu uma diminuicdo; o numero de ouvintes na radio também apresentou uma
quebra; e 6 mesmo o meio televisivo é que mostrou um aumento do consumo, nao s6 no formato
tradicional como também através de plataformas de streaming, como a Netflix, HBO Max ou Disney
+ (Paisana & Martins, 2021, p.65).
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No caso do consumo de podcasts, este “nao foi impactado de forma negativa pelo confinamento
provocado pela pandemia de covid-19 tendo, alias, crescido” (Paisana & Martins, 2021, p.72).
Este estudo observa também algo detetado igualmente pelos relatorios da OberCom em parceria

com a Reuters: a audicdo deste formato de audio diminui com o avancar da idade.

Na esfera do podcasting observa-se uma distincdo mais vincada entre os mais jovens e
0s mais velhos, tendo o consumo de audio on demand aumentado em maior grau entre
os mais jovens. 20% dos inquiridos entre os 16 e os 23 anos dizem ter passado a escutar
mais podcasts durante o confinamento, face a 22% dos inquiridos entre os 24 e os 37
anos, 13,4% dos individuos ente os 38-56 anos e 12,4% dos individuos que tém 57 e

mais anos (Paisana & Martins, 2021, p.65).

Esta investigacdo nao se centrou somente no consumo de podcasts. A producao deste formato
sonoro também foi algo analisado durante este periodo. Para Paisana e Martins (2021), “no
intervalo de dois anos entre os dois levantamentos, em 2018 e 2020, foi possivel observar o

aumento substancial da producao de podcasts portugueses” (Paisana & Martins, 2021, p.71).

Olhando especificamente para o numero de contetidos produzidos fora dos circuitos
profissionais vemos que ha um crescimento de 200%, representando mais 300 formatos
independentes no universo dos tops de podcasts da Apple Podcasts. A este numero
podemos somar mais 220 formatos produzidos por radios e outros oOrgdos de
comunicacdo social nacionais que figuram entre os 200 programas mais bem cotados

das suas categorias (Paisana & Martins, 2021, p.71).

Desta maneira, através destas conjunturas, nota-se que ha um esforco por parte da imprensa
portuguesa em apostar em novos conteudos, de diferentes formatos, para, na possibilidade, atrair
novos publicos para este meio mais tradicional de fazer jornalismo. Mas a questao que se impde
é: mesmo existindo aqui uma tendéncia para os jornais e revistas portuguesas apostarem mais
neste tipo de tecnologia, que espaco & que os podcasts tém atualmente nestes meios de
comunicacao social? Sera que passado quase cinco anos do estudo realizado por Ana Isabel Reis,
0s podcasts ainda se encontram fechados no mesmo numero de publicacdes jornalisticas ou
expandiram-se ja a outros meios? E existindo também uma tendéncia de crescimento no numero
de portugueses que consomem podcasts, sera esse um aspeto que leva a imprensa portuguesa a

apostar nesta tecnologia?
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4. Metodologia
Os podcasts, como vimos, estao a surgir cada vez mais na oferta dos jornais e revistas generalistas
portuguesas, revelando, também um crescimento no consumo por parte do publico portugués.
Mas apesar desta tendéncia, qual é atualmente o espaco que este formato tem nestes meios de
comunicacao social? Em 2018, através do estudo realizado por Ana Isabel Reis, foi possivel
observar que apenas trés publicacdes produziam contetdo em podcast. Cinco anos depois desta
conclusdo, queremos perceber se, apesar do aumento de oferta que o formato registou na
imprensa portuguesa, se mantém “invisivel” nas respetivas paginas de Internet, ou se a visibilidade

do formato acompanhou a tendéncia de aumento da producdo nos ultimos anos.

Neste sentido, um dos objetivos deste estudo passa por perceber o espaco deste formato de dudio
na imprensa generalista portuguesa. Para isso, utilizou-se um dos métodos descritos por Raymong
Quivy e LucVan Campenhoudt (1998), a “recolha de dados preexistentes”, nomeadamente dados
documentais. Para outros autores este método recebe o nome de “pesquisa documental” e
caracteriza-se como sendo a pesquisa por informacdes que ainda ndo receberam tratamento
cientifico, como é o caso de relatorios, reportagens de jornais, filmes ou gravacdes (Cechinel et
al., 2016). Dado que o conteudo central desta investigacdo € o podcast, isso levou até as paginas
de Internet de cada jornal e revista generalista portuguesa para reunir a informacédo necessaria

para responder a pergunta que compde todo este estudo.

Seguiu-se depois um outro método de analise da informacao, apontado por Quivy e Campenhoudt,
a “analise de conteudo”, que se centrou numa “analise tematica”, que “sdo as que tentam
principalmente revelar as representacdes sociais ou 0s juizos dos locutores a partir de um exame
de certos elementos constitutivos do discurso” (Quivy & Campenhoudt, 1998, p.228). Dentro desta
analise foi ainda elaborada uma “analise categorial” que “consiste em calcular e comparar as
frequéncias de certas caracteristicas (na maior parte das vezes, os temas evocados previamente

aprovados em categorias significativas)” (Quivy & Campenhoudt, 1998, p.228).

Assim sendo, procedeu-se a uma pesquisa e analise a todos 0s jornais e revistas generalistas de
Portugal (Publico, Expresso, Jornal de Noticias, Didrio de Noticias, Correio da Manha, i, Nascer do
Sol, Novo Semanadrio, Sabado e Visdo) entre o periodo de 1 de fevereiro a 30 de junho de 2023.
Realizou-se este levantamento de informacao durante cinco meses no sentido de recolher o

maximo de informacao sobre a producéo e distribuicao desta tecnologia na imprensa portuguesa
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e também para verificar se durante este periodo existiu novos programas criados para além dos

que ja foram difundidos ou que estao ainda a ser apresentados.

A anadlise efetuada neste estudo pressup6s a criacdo de uma grelha tematica onde foram tidos em
conta alguns parametros importantes para atingir os resultados necessarios. Nesse sentido, a
primeira parte da andlise consistiu na verificacdo dos jornais e revistas generalistas que
apresentavam podcasts nas suas paginas de Internet. Depois de alcancada essa etapa, o proximo
passo foi o da analise dos podcasts que eram efetivamente produzidos por estes meios de
comunicacao social. Durante esta fase foram examinados todos os programas, isto &, os atuais
que ainda estao a ser produzidos, e os descontinuados, que terminaram a emissao antes do

periodo de recolha de dados.

A grelha de analise, que foi construida para analisar o fenomeno dos podcasts na imprensa
portuguesa, contou com 11 parametros de analise. A primeira variavel esta relacionada com o
meio de comunicacdo que produz o podcast, a segunda é o nome dado a este formato, a terceira
¢ referente ao titulo dado a cada episddio, para perceber a dimensao deste conteudo, isto &, se se
trata de algo com muitos ou poucos episodios. Quanto a quarta variavel, esta é relativa a
editoria/seccao a que determinado episoddio ou a totalidade do podcast esta associado. Neste caso
as editorias a ter em conta sdo sociedade, economia, politica, mundo, cultura, desporto, /ifestyle,
ciéncia, saude ou tecnologia. Este parametro foi adicionado para perceber quais sdo as areas que
revelam mais interesse na producdo de podcasts. Relativamente a quinta e sexta variavel (data e

periodicidade), estas estao relacionadas uma com a outra, pois perceber a periodicidade de um

podcast também ajuda a compreender a importancia que é dada a este formato de audio.

Meio de Podcast Titulo Editoria Periodicidade
Comunicacao
Publico P24 Comecam 0s servicos Sociedade 01/02/2023 Todos os dias (exceto

minimos. O que muda ao sabado)
nas escolas a partir de
hoje?

Desordem Israel e Palestina: tensdo | Mundo 01/02/2023 Todas as tercas-feiras

Mundial gue convém a todos

Rostos da Aldeia Mario Rocha, o pintor de Sociedade 01/02/2023 Sem periodicidade
Arga

45 Graus Bruno Cardoso Reis — Politica 01/02/2023 Sem periodicidade
1950, o Plano Schuman
e a revolugao diplomatica
que lancou as sementes
da Uniao Europeia

"o

Tabela 1: Grelha de analise com os parametros "meios de comunicacao”, "podcast”, "titulo”, "editoria”, "data" e '"periodicidade"”
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Num outro lado desta grelha de analise foi ainda adicionado o parametro de tema, no sentido de
entender quais sao as tematizacdes que ao longo destes cinco meses tiveram mais destaque para
serem apresentadas em formato podcast. A variavel do género também foi acrescentada nesta
analise. Este parametro teve em conta o conteido que é apresentado em cada episddio do
podcast, para perceber se se trata de uma exposicao de um determinado tema ou de comentarios
tecidos por especialistas. Desta forma, criou-se as categorias de apresentacdo de uma tematica
quando se tratava da unido de dois jornalistas para apresentarem um tema, debate entre
jornalistas ou com especialistas sobre um determinado assunto, entrevista entre um jornalista e
uma fonte de informacdo ou ainda crdnica quando envolvia o comentario de um conhecido

comentador.

Esta variavel esta também relacionada com uma outra, que € o tipo de podcasts. A tipologia destes
contetdos audio foi também observada nesta analise, e segundo a investigacdo realizada por
Carvalho e Aguiar (citado em Junior, 2020, p.11), este parametro foi dividido em trés tipos:
expositivo/informativo, feedback/comentadrio e instrucdo/orientacdo. Além disso, foi também
verificada a duracdo de cada episédio dos podcasts. Esta varidvel foi analisada com base no
mesmo estudo, que identificava trés exemplos diferentes de podcasts quanto a sua duracdo. O
curto € o que apresenta no maximo cinco minutos, o médio é o que varia entre mais do que cinco
minutos e menos do que 15 minutos e ainda o longo que possui uma duracao superior a 15

minutos.

Por fim, foi ainda observada a localizacdo que este recurso apresenta dentro das paginas de
Internet destes meios de comunicacao social. Foi verificado se o0 podcast tem pagina prépria onde
expde todos os episodios disponiveis para consumo, se cada episddio também exibe uma pagina
com informacdes sobre o contetido a ser tratado nesse mesmo episodio, se & possivel encontrar
esta tecnologia noutras plataformas, para além da pagina de Internet dos jornais e revistas
generalistas, como é o caso do Spotify ou da Apple Podcasts, e também se tem algum destaque

na pagina principal destes 6rgaos de comunicacao social.
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Tema \ Género Tipo Duracao Localizacao
Apresentacao de uma Informativo 13:22 Pagina Principal de Podcasts;

Greve dos Professores

tematica por Ruben
Martins e Daniela
Carmo

Pagina do Podcast;
Pagina do Episddio;
Aplicacdes: Apple Podcasts,
Spotify, Soundcloud

Tensao entre Israel e Debate entre Alexandre | Comentario 57:14 Pagina Principal de Podcasts;
Palestina Guerra, Catia Moreira Pagina do Podcast;
de Carvalho e Diogo Pagina do Episddio;
Noivo Aplicacdes: Apple Podcasts,
Spotify, Soundcloud
Histdrias de quem Entrevista entre Luisa Informativo 08:25 Pagina Principal de Podcasts;
deixou as cidades para Pinto, Filipe Morato Pagina do Podcast;
morar em aldeias do Gomes (Blogger) e Pagina do Episodio;
interior do pais Mario Rocha (Pintor) Aplicacdes: Apple Podcasts,
Spotify, Soundcloud
A vida na Europa apds Entrevista entre José Informativo 1:27:55 Pagina Principal de Podcasts;

a Segunda Guerra
Mundial

Maria Pimentel e Bruno
Cardoso Reis (Professor
no ISCTE-IUL)

Pagina do Podcast;

Pagina do Episddio;
Aplicacdes: Apple Podcasts,
Spotify, Libsyn

"o,

Tabela 2: Grelha de andlise com os parametros "tema”, "género”, "tipo", "duracdo" e "localizacao”

Mas além deste método de “pesquisa documental”, este estudo procura ainda perceber se o
publico portugués é adepto deste tipo de conteudo audio, numa tentativa de compreender se as
escolhas desta populacdo podem ou nao levar a aposta da producdo de podcasts pelos meios
impressos de comunicacdo social. Nesse sentido, optou-se por realizar um outro método de
recolha de informacdes, o “inquérito por questionario”. De acordo com Quivy e Campenhoudt
(1998), esta técnica permite a “analise de um fendmeno social que se julga poder aprender melhor

a partir de informacoes relativas aos individuos da populacao em questao

1998, p.189).

(Quivy & Campenhoudt,

Consiste em colocar a um conjunto de inquiridos, geralmente representativo de uma
populacdo, uma série de perguntas relativas a sua situacdo social, profissional ou familiar,
as suas opinides, a sua atitude em relacao a opcdes ou a questdes humanas e sociais,
as suas expectativas, ao seu nivel de conhecimentos ou de consisténcia de um
acontecimento ou de um problema, ou ainda sobre qualquer outro ponto que interesse

os investigadores (Quivy & Campenhoudt, 1998, p.188).

O inquérito por questionario, segundo outros autores, ¢ observado como o instrumento que
“permite auscultar um numero significativo de sujeitos face a um determinado fendmeno social
pela possibilidade de quantificar os dados obtidos e de se proceder a inferéncias e a

generalizacbes” (Batista et al., 2021, p.14). E também visto que este método “é por norma
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aplicado a um conjunto de individuos (inquiridos), sobre os quais se pretende recolher informacdes
(dados) para analisar, interpretar e retirar conclusdes, tendo em vista responder aos objetivos da

investigacao” (Santos & Henriques, 2021, p.10).

Desta maneira foi entdo criado um questionario online, através da plataforma Google Forms,
intitulado de “O espaco do podcast no jornalismo impresso portugués”. Este método foi publicado
entre 5 de junho a 13 de setembro de 2023, sendo depois difundido através das redes sociais,
como Facebook e Instagram, do email institucional, boca-a-boca, e ainda partilhado em dois
grupos de Facebook, um relacionado com investigacdes na area do jornalismo e outro referente a

investigacdes em todas as areas de estudo.

Este instrumento de recolha de dados foi construido numa primeira parte com informacdes
referentes ao inquirido, como idade, sexo e nivel de escolaridade concluido. Numa segunda parte
as perguntas foram direcionadas para o conhecimento que o utilizador tem deste formato de audio.
No caso de uma resposta “nao”, o inquirido é reencaminhado para uma pergunta final para
apontar as raz0es que o levam a ndo ouvir um podcast. Se a resposta for “sim”, o utilizador é
conduzido para uma nova parte do questionario que se foca no consumo de podcasts em geral.
Na continuacdo do preenchimento desta ferramenta de investigacao, segue-se uma nova parte
relacionada com os podcasts e a imprensa, onde é colocada a pergunta se o inquirido ja ouviu um

podcast de um jornal ou revista generalista portuguesa.

Mais uma vez, dependendo da resposta a esta questdo, o utilizador ¢ direcionado para diferentes
partes do questionario. No caso de a resposta ser “ndo”, a pergunta que se segue é referente as
razdes que levam o inquirido a nao ouvir um podcast dos meios de comunicacao impressos
portugueses. Se a resposta for “sim”, o utilizador é questionado de seguida com que frequéncia
ouve este tipo de podcasts, quais sdo 0s temas que mais ouve e quais sdo as plataformas onde

consome este formato de dudio.

Na parte final do questionario, as perguntas estdo mais focadas na opinidao do inquirido para
perceber a percecao que tem sobre os podcasts dos meios de comunicacao impressos. Neste
sentido, foram colocadas perguntas como “qual é a sua opinido acerca dos podcasts que sao
produzidos por jornais e revistas generalistas portuguesas”, “considera que a producao de
podcasts por parte destes meios € uma boa forma de partilhar informacdes para além do contetido
noticioso ja produzido no jornal/revista” ou “considera que ha abrangéncia nas tematicas

abordadas pelos podcasts destes meios”.
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No total, o questionario € composto por 16 perguntas, contudo nem todas sdo exibidas ao
inquirido. Como visto anteriormente, algumas perguntas so aparecem dependendo da selecdo dos
utilizadores. A escolha por este tipo de recurso centrou-se na finalidade de mostrar apenas o que
era realmente importante segundo a escolha do inquirido, ndo sendo assim confrontado com
perguntas que provavelmente nao iria saber responder, como é o caso da questdo “sabe o que ¢
um podcast”, se a partida um utilizador responder que nao tem conhecimento do que € este
formato, ndo faria sentido o inquirido continuar a responder a perguntas sobre o consumo e

preferéncias deste formato.

Desta maneira, e como também observado por Tiago Ramalho (2018), o inquérito por questionario
¢ usado em muitos estudos para determinar o impacto de um determinado fenémeno social numa
audiéncia ou publico para conseguir apurar opinides e percecdes, uma vez que este método
apresenta uma facil aplicabilidade, podendo assim chegar a um leque alargado de pessoas, dado
ao facto de ndo necessitar de deslocacdes tanto do inquirido como do investigador. Contudo, revela
ainda uma desvantagem que ¢ o facto de esta ferramenta poder apresentar um conjunto de
respostas muito idénticas. Por esse motivo, e como apontado anteriormente, este questionario foi
partilhado em dois grupos de Facebook que apresentam perfis diferentes para desta maneira
conseguir ter um aglomerado de respostas que fosse 0 mais abrangente possivel, nao se
concentrando apenas nas faixas etarias que sao abrangidas pelas redes sociais e pelo email

institucional (Ramalho, 2018, p.60).
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5. Caso de Estudo: O Podcast na Imprensa Portuguesa

5.1. Analise dos Podcasts
A andlise aos jornais e revistas generalistas portuguesas, elaborada entre 1 de fevereiro e 30 junho
de 2023, com a finalidade de perceber o espaco que ¢ dado ao formato podcast nestes meios de
comunicacao, mostrou, em primeiro lugar, que das dez publicacbes de carater generalista
impressas em Portugal, seis apresentam este recurso ao audio nas suas paginas de Internet,
sendo estes os jornais Publico, Expresso, Didrio de Noticias, Correio da Manha e as revistas Visdo
e Sabado. O Jornal de Noticias, i, Nascer do Sol e Novo Semandario ndo revelam a producao de

podcasts, ndo apresentando desta maneira nenhum programa neste formato de audio.

Desta analise aos podcasts, 0 meio que mais se destaca é o semanario £xpresso, que revela na
sua totalidade 42 podcasts produzidos durante este periodo de pesquisa [Anexo 2]. O jornal
Publico é o segundo 6rgao de comunicacao social que mais programas deste tipo apresenta na
sua pagina de Internet, evidenciando um total de 18 podcasts desenvolvidos [Anexo 1]. O Didrio
de Noticias e a revista Visdo registaram um total de quatro podcasts em cada meio [Anexos 3 e
5]. O jornal diario Correio da Manhé e a revista Sébado possuem na sua totalidade dois podcasts

produzidos para cada uma destas publicacdes [Anexos 4 e 6].

A consulta as paginas de Internet de cada um destes meios de comunicacao possibilitou também
observar que estes jornais e revistas generalistas além de apresentarem os podcasts que estéo
atualmente em emissao, evidenciam igualmente os outros programas que, entretanto, terminaram
a emissdo, estando desta maneira descontinuados ou arquivados. O jornal Publico revela 39
podcasts que ja ndo emitem episddios. O semanario £xpresso salienta 26 programas deste tipo
que ja foram concluidos. O Didrio de Noticias lancou em anos anteriores outros cinco podcasts,
que foram finalizados entre 2021 e 2022. O Correio da Manh3 veicula ainda mais dois podcasts
também terminados entre 2021 e 2022. A revista Visdo exibe um outro programa com recurso a

audio que foi concluido em 2020 [Anexo 7].

Contudo, a analise com mais detalhe recaiu sobre os podcasts que estavam, na altura da pesquisa,
em emissao. No total foram analisados 1 394 episodios. Deste numero 349 pertencem ao jornal
Publico, 894 ao semanario £xpresso, 44 a revista Visdo, 43 a revista Sabado, 36 ao jornal Correio
da Manhé e 28 ao Didrio de Noticias. Estes numeros foram ainda examinados de acordo com

diferentes categorias, nomeadamente editoria, género, duracao e tipo de podcasts.
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5.1.1. Analise da variavel editoria
No caso da variavel de editoria foram tidas em conta 15, que foram as que se destacaram durante
a analise a estes episodios (Politica, Economia, Sociedade, Mundo, Cultura, Desporto, Justica,
Tecnologia, Saude, Ambiente, Ciéncia, Lifestyle, Historia, Arquitetura e Local). O jornal Expresso,
devido ao seu elevado numero de episodios, conseguiu abranger oito destas seccoes, salientando-
se Politica e Sociedade, em que foram aferidos 255 e 187 episddios respetivamente. Contudo, ha
que destacar a area de Justica onde foram registados apenas 10 episddios por parte do semanario
e, apesar de produzir um programa dedicado em exclusivo a esta editoria, Justica Sem Cddlgos,
onde semanalmente a jornalista Ana Peneda Moreira analisa com ajuda de advogados e outros
especialistas temas ligados a justica portuguesa, isso ndo foi o suficiente para ultrapassar o Correfo
da Manha que apresenta 17 episodios nesta area, a maioria provenientes do podcast Crime e
Castigo, que junta Paulo Jodo Santos e Sérgio Vitorino num programa apresentado por Rita
Fernandes Batista, onde comentam sobre casos da atualidade da justica de Portugal, nem o Didrio
de Noticias que detém 16 episddios devido ao podcast Soberania, que em debate entre a jornalista
Valentina Marcelino e o presidente do Observatério de Seguranca, Criminalidade Organizada e
Terrorismo (OSCOT), Jorge Bacelar Gouveia, juntamente com outros especialistas convidados

analisam tematicas que fazem parte da seguranca, defesa e justica de Portugal [Anexo 8.

Também a editoria de Ambiente teve mais registos no jornal Publico, onde foram contabilizados
16 episddios desta tematica, a maioria com origem no programa Azu/, que se assume como sendo
um podcast de “conversas sobre ambiente, crise climatica e sustentabilidade”. O Expresso e a
revista Visdo foram as outras publicacdes que também registaram episddios desta seccao, tendo
sido aferidos trés episodios em cada um destes meios. A area de Ciéncia foi outra tematica em
que o diario Publico também se destacou, nomeadamente com 25 episddios, provenientes do
podcast 110 Historia, 110 Objetos. Este podcast pertence ao que a publicacao lhe chama de Rede
Publico, que se trata de um conjunto de programas que sao produzidos de forma independente,
mas recebem o apoio do jornal ao serem partilhados nas suas paginas, por essa razao tanto este
podcast como os outros cinco (Kostos da Aldeia, 45 Graus, No Pais dos Arquitetos, Repdrier 360
e Cruzamento) foram tidos em conta para esta analise. Esta pesquisa também revelou que

nenhum outro meio impresso apostou em podcasts desta editoria [Anexo 8J.

A seccao de Lifestyle também demonstrou alguma visibilidade especialmente no Publico, que
registou 24 episddios, que tém origem no podcast O Coracdo Ainda Bate, que é assinado por Inés
Meneses e trata-se de um programa que semanalmente apresenta tematicas que fazem parte do
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dia a dia desta jornalista e que a lembra que o coracao ainda bate. Este numero foi superior ao
registado pelo Expresso, onde foram contabilizados 16 episodios, todos com proveniéncia do
podcast /rresistivel, um programa de conversas apresentado por Barbara Guimaraes e que a cada
semana traz uma figura publica portuguesa para abordar questdes da vida destas celebridades.
Nenhuma outra publicacdo apresentou podcasts que fossem direcionados para esta editoria

[Anexo 8].

Esta analise também evidenciou a existéncia de duas areas que sao exclusivas do jornal Publicoe
do semanario Expresso. A categoria de Histdria é apenas tratada por esta ultima publicacao, onde
foram contabilizados 18 episodios, que tiveram origem no podcast A Histdria Repete-se, que se
caracteriza como sendo um programa que junta o jornalista Henrique Monteiro e o historiador
Lourenco Pereira Coutinho para exporem momentos que marcaram a histéria de Portugal e do
mundo. No caso do Publico, é na seccdo de Arquitetura que sobressai, com 14 episodios, devido
ao podcast No Pais dos Arquitetos, que revela ser um programa conduzido pela arquiteta Sara
Nunes onde entrevista outros colegas para saber as histdrias por detras de emblematicos edificios

que compdem a arquitetura portuguesa [Anexo 8].

5.1.2. Analise da variavel género
Quanto a variavel de género, foram analisadas cinco categorias (Apresentacdo de uma tematica,
Debate, Entrevista, Crénica e Conversa). Mais uma vez, o Expresso foi o jornal que mais se
destacou nesta variavel, por causa do grande numero de episédios que apresenta. Na primeira
seccao contabilizou-se 212 episddios onde dois jornalistas deste meio davam informacdes sobre
uma determinada tematica. Neste sentido, evidenciam-se os podcasts £xpresso da Manha, que €
um programa diario onde sao expostas as noticias que acompanham a atualidade seja nacional
como internacional, £conomia Dia-a-Dia, que pela voz da jornalista Teresa Amaro Ribeiro o ouvinte
fica a par diariamente da atualidade do mundo da economia, PBX, um programa de cultura que
tem a assinatura de Pedro Mexia e Inés Meneses e abordam os mais recentes albuns ou filmes

que o ouvinte deve ter em conta, e ainda o podcast A Histdria Repete-se [Anexo 9].

O jornal Publico foi a segunda publicacdo com um maior numero de episodios da categoria de
Apresentacdo de uma tematica, tendo sido contabilizados 94 episodios, que foram na sua maioria
do podcast P24, um programa diario que conta com a apresentacdo de informacdes relevantes

da atualidade portuguesa e internacional por parte de dois jornalistas deste meio. O terceiro meio
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com mais episddios desta variavel foi o Correio da Manha, com 14 episodios, com origem no
podcast Doa a Quem Doer, um programa assinado pela jornalista Tania Laranjo, em que revela
mais informacdes sobre casos de crimes portugueses. O Didrio de Noticias apenas apresentou 2
episddios baseados neste género de podcast, contudo as revistas generalistas Visdoe Sdbadonao

evidenciaram qualquer episodio desta variavel [Anexo 9].

No caso do Debate, 0 Expresso registou um total de 294 episodios, sendo a maioria de podcasts
que tem origem em programas televisivos emitidos no canal SIC Noticias, como ¢ o caso de
Programa Cujo Nome Estamos Legalmente Impedidos de Dizer, que junta Ricardo Araujo Pereira,
Pedro Mexia, Jodo Miguel Tavares e Carlos Vaz Marques, de Eixo do Mal, que une Aurélio Gomes,
Clara Ferreira Alves, Daniel Oliveira, Luis Pedro Nunes e Pedro Marques Lopes, de Sem
Moderacdo, que junta Francisco Mendes da Silva, José Eduardo Martins, Daniel Oliveira e Pedro
Delgado Alves ou ainda de Expresso da Meia-Noite, em que trés jornalistas deste meio moderam
um debate com a presenca de convidados especialistas para, assim como os restantes programas,
comentarem a atualidade politica. Além destes programas, que nao foram produzidos em exclusivo
para formato de podcast, 0 semanario apresenta ainda outros dois podcasts de debate que s&o
reservados a este meio impresso. Liberdade Para Pensar é um programa semanal em que trés
jornalistas exploram os acontecimentos de 50 anos de histdria com convidados que se
caracterizam por ser politicos, economistas, artistas ou figuras que marcam a sociedade
portuguesa. Comissao Politica € um outro podcast que em cada semana David Dinis, Eunice
Lourenco e Vitor Matos juntam-se com outros colegas jornalistas para analisarem os

acontecimentos que acontecem nos espacos politicos portugueses [Anexo 9].

Neste género, o Publico apresentou novamente ser o segundo jornal com mais episddios, mais
concretamente 53, que foram observados nos podcasts Poder Publico, um programa de debate
semanal do universo da politica que conta com a opinido de Helena Pereira, Leonete Botelho, Sao
José Almeida e Sonia Sapage, e Debate Mundial, outro programa semanal onde Alexandre Guerra,
Catia Moreira de Carvalho e Diogo Noivo debatem a politica internacional. O Correio da Manha e
a revista Sdbado foram as outras duas publicacdes que também registaram um numero
consideravel de episodios desta variavel, tendo sido contabilizados 22 episodios nestes dois meios.
Quanto ao jornal diario, este nimero provém do podcast Crime e Castigo e no caso da revista
generalista é referente ao programa Conselho de Seguranca, que une Vasco Rato, Jodo Carlos
Barradas e Nuno Tiago Pinto para debaterem sobre a politica internacional. A revista Visdo aplicou
igualmente este género, em 19 episodios, que fazem parte do podcast Olho Vivo, que junta a
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Mafalda Anjos, Filipe Luis e Nuno Aguiar para um debate sobre a politica em Portugal. O Didrio de
Noticias foi outro meio onde também se contabilizou este género, num total de 15 episodios, que

tem proveniéncia do programa Soberania [Anexo 9].

A entrevista também é uma categoria muito explorada pelo Expresso, tendo sido contabilizados
276 episddios. Neste formato, ha um conjunto de podcasts que se evidenciam, sendo eles Blitz
Posto Emissor, um programa de cultura onde artistas musicais sao convidados por Lia Pereira ou
Mario Rui Vieira para contarem como chegaram até ao mundo da musica, A Beleza das Pequenas
Coisas ¢ um outro programa que une o jornalista Bernardo Mendonca a uma figura publica para
abordarem tematicas que fazem parte do dia a dia, O CEO é o Limite assume-se como sendo um
podcast de lideranca e carreira, em que a jornalista Catia Mateus entrevista varios chefes de
empresas para mostrar quem sao, como comecaram e o que fizeram para chegar até ao topo, ou
ainda Alfa Definicdo, um outro programa televisivo do canal SIC, que foi transformado em podcast,
onde Daniel Oliveira entrevista artistas ou outras figuras publicas sobre as suas memorias de vida

e da carreira profissional [Anexo 9].

Este género esta igualmente presente no jornal Publico, onde foram registados 114 episddios,
sendo a maioria dos podcasts Cuidado com o PET, um programa de entrevistas entre a jornalista
Ana Isabel Ribeiro e especialistas no cuidado animal, e ARosfos da Aldeia, um programa da Rede
Publico onde séo entrevistadas pessoas que viram nas aldeias portuguesas um melhor local para
viverem. A revista Visdo também utilizou este género para os seus podcasts. No total, foram
contabilizados 25 episddios que fazem parte do programa /rrevogavel, em que os jornalistas Rita
Rato Nunes e Nuno Miguel Ropio entrevistam importantes pessoas da sociedade portuguesa sobre
tematicas da atualidade, e do Conversas com Satide, onde um jornalista da Visdo aborda varios
temas relacionados com o universo da saude, colocando questdes a especialistas, como por
exemplo médicos especialistas. O Didrio de Noticias recorreu igualmente a esta variavel e verificou-
se a existéncia de 12 episddios dedicados a entrevistas. O podcast 7ech & Café, que junta os
jornalistas Filipe Gil e Ricardo Simdes Ferreira com convidados da area da tecnologia para
apresentarem as Ultimas tendéncias deste mundo, foi 0 que mais contribuiu para este consideravel

numero [Anexo 9].

A cronica foi também observada como sendo uma categoria notavel no jornal £xpresso, com um
registo de 113 episddios, que marcaram por ter origem nos programas As Causas de José Miguel

Judice, Ana Gomes, Luis Marques Mendes ou Leste/Oeste de Nuno Rogeiro, em que todas as
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semanas apresentam um episodio onde abordam os acontecimentos da atualidade nacional e
internacional. Nesta variavel, o jornal Publicorevelou igualmente uma presenca relevante, com 85
episddios lancados, provenientes do podcast O Respeitinho Nao é Bonifo, um programa exclusivo
para assinantes desta publicacéo, onde Jodo Miguel Tavares expde a sua analise a atualidade
politica portuguesa, e do programa O Coracdo Ainda Bate. Para além destes dois meios, também
a revista Sdbado junta-se ao grupo. Esta publicacdo apresenta 21 episddios deste género e todos
eles tém origem no podcast Cuidados Intensivos, que se identifica como sendo um espaco onde
Jodo Pereira Coutinho expde o seu ponto de vista acerca dos ultimos acontecimentos que
marcaram o universo politico portugués. Os jornais Didrio de Noticias e Correio da Manha e a

revista Visdo nao dispdem de nenhum podcast centrado em crénicas [Anexo 9].

O género conversa também foi aferido para esta analise. Trata-se apenas de trés episddios que
fazem parte do podcast Encontro de Leituras do Publico. E um programa em parceria com o jornal
brasileiro Folha de S. Paulo onde sdo convidados escritores para conversarem com os leitores
destes dois jornais sobre as suas novas obras. Este programa apresenta varios episodios, contudo
nem todos estdo disponiveis em formato podcast, por esse motivo decidiu-se contabilizar apenas
0s episodios que estavam marcados como audio e que apareciam igualmente nas plataformas de

streaming de audio, como Apple Podcasts ou Spotify [Anexo 9].

5.1.3. Analise da variavel duracao
Uma outra variavel tida em conta nesta analise foi a duracéo que cada episddio apresentou. Foram
divididos em trés categorias (curto, médio e longo). A categoria que revelou mais resultados foi a
de maior duracdo. Aqui destaca-se o semanario £xpresso, com 725 episddios, o que demonstra
uma clara aposta em conteudos com uma duracéo superior a 15 minutos. No jornal Publico
observou-se também a existéncia de um numero significativo de episédios com esta duracao,
tendo sido contabilizados 194 episddios. Este resultado foi alcancado na sua maioria pelos
podcasts do género debate, como Poder Publico, Desordem Mundial ou ainda Sobre Carris, que
junta Carlos Cipriano, Diogo Ferreira Nunes e Ruben Martins para abordarem a tematica da

situacao ferroviaria em Portugal [Anexo 10].

As restantes publicacdes optaram por apostar na grande maioria dos seus episédios em contetdo
mais longo. A revista Visdo apresenta um total de 42 episodios com esta duracao. Segue-se o

diario Correio da Manha com 32 episddios e logo de seguida o Didrio de Noticias com 30 episodios.
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A revista Sgbado exibe 22 episodios de duracdo longa. Contudo, este meio também apresenta 11
episddios com duracéo entre os cinco e os 15 minutos e 10 episodios com uma duracao mais
curta, no maximo até aos cinco minutos. Nestas duas ultimas varidveis, o jornal Publico e o
Expressotambém revelam alguns resultados. Na duracédo curta, o semanario salienta 91 episodios
e o diario 55 episodios. Mas, é na variavel médio que se observa valores contrarios, com o Publico
a obter um maior nimero, mais concretamente 100 episddios de duracdo média ultrapassando

0s 80 episddios do Expresso [Anexo 10].

5.1.4. Analise da variavel tipo
No que refere a variavel de tipo de podcasts, foram encontrados apenas dois tipos (Informativo e
Comentario). O tipo comentario é o que apresenta episodios de todas as publicacdes. O Expresso
e 0 Publico sao os meios que tém mais episodios deste tipo, 408 e 117 respetivamente. A razao
por detras deste numero esta no facto de estas publicacdes proporcionarem podcasts que se
centram em comentarios tecidos por jornalistas ou especialistas, como é o caso de Poder Publico,
Desordem Mundial, Comissdo Politica ou Eixo do Mal. A Sabado apenas revela contetido deste
tipo, tendo sido aferido 42 episddios. Os dois programas que detém, Conselfio de Seguranca e
Cuidados Intensivos, sao desenvolvidos a base de comentarios, seja em forma de debate ou de
cronica, dai este resultado. O Didrio de Noticias, Correio da Manha e Visado encontram-se divididos
entre estes dois formatos. No caso do primeiro meio impresso, este exibe 14 episédios do tipo
informativo e 15 de comentario, o diario mostra 14 episddios informativos e 22 de comentario e
a revista generalista apresenta 25 episédios do tipo informativo e 19 do tipo comentario. Esta
distribuicao acontece devido a estes meios apostarem em contetido que nao sé apresenta mais
informacdes ao ouvinte como também revela pontos de vista diversificados sobre uma

determinada tematica da atualidade nacional e internacional [Anexo 11].

Os jornais Publicoe Expressoestao igualmente nesta mesma situacao. O diario generalista salienta
232 episddios do tipo informativo e 0 semanario mostra 488 episddios deste mesmo formato. O
género de apresentacao de uma tematica e entrevista, como o que acontece com o0s podcasts
P24, Expresso da Manha, Cuidado com o PET ou O CEO é o Limite levam estas publicacdes a
alcancarem estes numeros. Desta maneira, & possivel observar que estes meios assumem uma
posicao de oferecer aos ouvintes a informacao em todas as opcoes possiveis, nao centrando-se

apenas numa tipologia [Anexo 11].
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5.1.5. Analise da variavel periodicidade
A periodicidade também foi analisada durante esta pesquisa. Nesta categoria considerou-se se 0s
podcasts apresentavam ou nao dias especificos de lancamento e se eram constantes no tempo,
isto &, se os programas cumpriam com 0 que era estabelecido de acordo com o periodo de
emissao. Neste sentido, dos 18 podcasts produzidos ou lancados pelo Publico, 12 revelam nao
ter periodicidade associada [Anexo 13]. O podcast Azu/ assume um lancamento quinzenal as
quintas-feiras, contudo durante o periodo de analise isso nao se verificou na totalidade. O més de
maio apenas se contabilizou um episddio, em abril nenhum dos dias de emissao correspondeu a
quinta-feira e em junho contou-se dois episodios lancados no primeiro e ultimo dia do més. Quanto
aos restantes podcasts, nenhum revela na pagina de Internet a sua periodicidade, ndo tendo assim

um dia especifico para sair um novo episodio.

No caso do semanario £xpresso, a tendéncia é a contraria. Neste meio, 36 podcasts indicam uma
periodicidade de lancamento [Anexo 12]. A grande maioria apresenta uma frequéncia semanal
variando nos dias da semana. Em modo de exemplo, o podcast O CEO é o Limite emite um novo
episddio todas as segundas-feiras, Comissao Politica é emitido as tercas-feiras, A Histdria Repete-
se ¢é lancado as quartas-feiras, Blitz Posto Emissor é difundido as quintas-feiras e A Beleza das
Pequenas Coisas apresenta um novo episodio as sextas-feiras. Todavia, seis podcasts desta
publicacdo nao salientam uma periodicidade especifica [Anexo 13], caso disso é o programa
Justica Sem Cddigos, que segundo o préprio meio assume-se como um “podcast semanal” que
sai “todas as quartas-feiras”, mas isso nao foi o verificado durante esta analise. No més de marco
e de abril, este programa revelou uma periodicidade quinzenal com episodios a serem lancados
as quintas-feiras. Apds o final deste ultimo més, este programa foi dado como arquivado, nao

exibindo mais episddios.

O Didrio de Noticias e a revista Visdo assumem uma tendéncia igual a demonstrada pelo Publico,
isto é, mais podcasts sem periodicidade do que com esta variavel. O jornal diario evidencia dois
programas, 7ech & Cafée Os Nidmeros do Emprego que ndo apresentam uma frequéncia quanto
a emissao dos seus episodios [Anexo 13]. Apenas o podcast Soberania é que revela uma
periodicidade semanal com episddios lancados todas as tercas-feiras [Anexo 12]. Relativamente a
Visgo, sao trés os podcasts sem nenhum tipo de frequéncia que o ouvinte possa acompanhar
[Anexo 13], Conversas com Saude, Irrevogavel e Conversas Verdes. O programa Olho Vivo é o
Unico desta publicacao que assume um carater periodico, com novos episodios a serem difundidos
as quintas-feiras [Anexo 12].
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No que concerne ao Correio da Manha, dos dois podcasts que apresentam episddios, um tem
uma frequéncia estabelecida [Anexo 12], que é o caso do Crime e Castigo, em que todas as
quintas-feiras € lancado um novo episddio, e o outro, Doa a Quem Doer, nao revela nenhuma
periodicidade associada [Anexo 13]. No entanto, isso nao se verifica quanto a revista Sdbado. Os
dois podcasts produzidos por esta publicacdo salientam uma periodicidade semanal constante
[Anexo 12]. O programa Conselho de Seguranca é emitido todas as sextas-feiras e o podcast

Cuidados Intensivos ¢é difundido as segundas-feiras.

5.1.6. Analise da variavel localizacao
A localizacao foi o ultimo aspeto a ser analisado nesta investigacao. Nesta variavel era importante
perceber 0 espaco que os podcasts disponham nas paginas destes meios de comunicacao. O
jornal Publico revela uma hiperligacdo com a palavra Podcasts situada logo abaixo do logotipo na
pagina principal [Anexo 14]. Mais para o final da #omepage do jornal, ha ainda a presenca de uma
seccao dedicada aos podcasts [Anexo 15]. Aqui sao exibidos os cinco ultimos episddios que foram
lancados recentemente. Para além da pagina principal, o utilizador também pode encontrar uma
outra hiperligacdo com a palavra Podcasts no menu escondido do Publico [Anexo 16]. Estas
hiperligacoes direcionam o internauta para a pagina central dos podcasts, onde se encontram
todos os programas produzidos e/ou lancados por este meio. Nesta pagina, sao apresentados em
primeiro lugar os podcasts que estdo ainda a ser emitidos [Anexo 17]. E exibido uma capa, o titulo,
a periodicidade e ainda outras plataformas onde se pode ouvir estes recursos de audio. Ao longo
desta pagina, o utilizador pode observar outros podcasts que estao divididos por categorias (“Para
ouvir boas historias”, “Rede Publico” e “Podcasts Arquivados”). Além desta pagina, cada podcast
também possui uma outra pagina onde estao expostos todos os episodios que correspondem a
esse mesmo programa [Anexo 18]. E ao carregar num episoédio a escolha, abre-se uma nova
pagina que revela um titulo, uma faixa de audio e um pequeno texto sobre o episddio selecionado
[Anexo 19]. Ademais a presenca no website do jornal, os podcasts do Publico estao também
disponibilizados em algumas plataformas de streaming. No caso dos programas com assinatura
do Publico, o podcast é exibido nas aplicacdes Apple Podcasts, Spotify e SoundCloud. Quanto aos
programas que fazem parte da Rede Publico, estes sdo lancados ainda noutras plataformas, como

Google Podcasts, Libsyn, Anchor e Mixcloud.
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O Expresso expde uma apresentacdo semelhante ao meio anterior. Ha destaque no menu abaixo
do logdtipo, com uma hiperligacdo com a palavra Podcasts [Anexo 20]. Mais abaixo na pagina
principal do jornal é também visivel um espaco referente a este recurso de audio, onde estao
salientados quatro episddios de diferentes programas que fazem parte deste semanario [Anexo
21]. Ao longo da homepage é igualmente possivel encontrar pequenos espacos dedicados a
episddios de podcasts que se enquadram nas diferentes editorias que compdem o jornal, isto &,
se uma seccao é referente a noticias internacionais la pode-se visualizar um episodio de £xpresso
da Manha ou outro programa que assente neste conceito [Anexo 22]. O menu escondido do
Expresso também consta uma hiperligacado com a palavra Podcasts que remete o utilizador para
a pagina principal dos podcasts deste meio [Anexo 23]. E mesmo nesta pagina que sdo mostrados
todos os podcasts produzidos pelo grupo de comunicacao que engloba o semanario. Neste espaco
sao apresentados, em primeiro lugar, alguns episodios em destaque, seguindo depois para os
ultimos episodios que foram lancados até ao momento. S6 a meio da pagina é que sao exibidos
todos os podcasts, tanto do Expresso, como da SIC Noticias e da SIC [Anexo 24]. No final da
pagina, ainda ha espaco para os programas que, entretanto, terminaram a sua emissao e foram
considerados arquivados. Neste meio como no Publico, ao carregar num podcast o internauta tem
acesso a todos os episddios que correspondem a esse mesmo programa [Anexo 25]. Além disso,
tem igualmente uma pagina para cada episodio lancado [Anexo 26]. E neste espaco que o
utilizador fica a conhecer o contetido do episodio ao ser apresentado um titulo, uma faixa de audio
e um pequeno texto. Nesta pagina, é ainda visivel um pequeno espaco onde se pode encontrar
uma lista com os restantes episddios que pertencem ao programa, assim como uma seccao onde
estdo expostos outros episddios que fazem parte dos podcasts lancados por este jornal.
Relativamente as plataformas digitais, os podcasts do Expresso ndo apresentam nenhuma

referéncia a que estes programas sejam também partilhados neste tipo de aplicacoes.

No que diz respeito ao Didrio de Noticias, esta publicacdo revela uma hiperligacao com a palavra
Podcasts no menu que esta localizado acima do logotipo do jornal [Anexo 27]. Na pagina principal,
mais no meio, apos algumas descidas, € possivel ver-se um espaco destinado aos podcasts deste
diario [Anexo 28]. Nesta seccao encontra-se os ultimos episodios que foram lancados dos diversos
programas que constituem este jornal. Além do menu superior, o jornal apresenta também um
menu escondido em que a segunda hiperligacdo é uma referéncia para a pagina central dos
podcasts [Anexo 29]. Nesta pagina estao disponiveis todos os programas desta publicacdo [Anexo

30]. No inicio desta mesma pagina é visivel os ultimos episodios que foram emitidos. Ao carregar
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num programa, o utilizador é direcionado para outra pagina que apresenta todos os episédios
produzidos [Anexo 31]. Este jornal ndo revela uma pagina propria para cada um dos episodios, ou
seja, é na pagina do podcast que o internauta ouve o episédio que pretende. Nesta pagina é
mostrada uma frase sobre o contetdo do programa, assim como um calendario onde é possivel
observar os dias em que sao lancados os episodios. Além da publicacdo do recurso de dudio na
pagina do jornal, estes podcasts sdo também disponibilizados no Spotify, Apple Podcasts e Google

Podcasts.

O Correio da Manha disponibiliza apenas na sua homepage uma hiperligacdo com a palavra
Podcasts situada logo abaixo do logotipo [Anexo 32]. No menu escondido, mais para o final,
também é possivel ver-se uma referéncia em modo de hiperligacao para a pagina principal dos
podcasts do jornal [Anexo 33]. Nessa pagina estdo expostos os Ultimos episédios dos programas
produzidos por esta publicacado [Anexo 34]. Ao selecionar um episddio, abre-se uma nova pagina
onde é apresentado um titulo, um pequeno texto e a faixa de audio [Anexo 35]. Aqui pode-se
encontrar também os restantes episddios que foram lancados do podcast escolhido. Estes
programas, além de estarem presentes no website do jornal, podem igualmente ser consumidos

noutras plataformas, como Google Podcasts, Spotify e ainda Apple Podcasts.

Em relacao a revista Visdo, a pagina principal exibe uma hiperligacdo com a palavra Podcasts
mesmo abaixo do logdtipo [Anexo 36]. Ha ainda a presenca de um pequeno espaco, mais abaixo
nesta pagina a direita, onde é visivel uma imagem com as palavras TV e Podcasts [Anexo 37].
Também na homepage encontra-se um outro espaco, em que é apresentado os ultimos trés
episddios que foram lancados dos podcasts desta publicacao [Anexo 38]. Ao longo desta mesma
pagina é ainda percetivel pequenos espacos destinados a episodios destes podcasts [Anexo 39].
E novamente, mas mais para o final da pagina principal, pode-se observar um espaco dedicado a
destaques desta revista generalista e aqui é exibido a imagem com as palavras TV e Podcasts
[Anexo 40]. O menu escondido também tem uma hiperligacdo com a palavra Podcasts e esta e
todas as outras ligacdes irao direcionar o utilizador para a pagina central dos podcasts [Anexo 41].
Nessa pagina nao ha qualquer tipo de divisao, apenas sao mostrados todos os episodios que foram
lancados, por ordem do mais recente para o0 mais antigo [Anexo 42]. Ilgualmente aos outros meios,
a Visdorevela uma pagina para cada episodio. Nesta pagina, o internauta encontra um titulo, um
video do episddio de podcast, um texto sobre o episddio e s6 mesmo no final da pagina é que esta

disponivel o audio do episddio selecionado [Anexo 43]. Ademais a todas estas paginas, estes
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programas estdo disponiveis no Spotify, no Google Podcasts, na Apple Podcasts e ainda na

Buzzsprout.

Por fim, a revista Sdbado devido a pertencer ao mesmo grupo de comunicacao que o jornal Correlo
da Manha, a localizacao referente aos podcasts ¢ semelhante. Esta publicacdo apresenta uma
hiperligacdo com a palavra Podcasts, abaixo do logdtipo, na Aomepage [Anexo 44], assim como
uma seccao nesta pagina onde sdo exibidos os ultimos episédios lancados dos dois podcasts da
Sdbado [Anexo 45]. Todavia, 0 menu escondido desta revista nao revela nenhuma referéncia a
hiperligacdo que remeta para a pagina central dos podcasts [Anexo 46]. A apresentacdo dessa
pagina esta desenhada da mesma maneira como o jornal diario. Nesta pagina central dos podcasts
sao mostrados os ultimos episédios, que foram emitidos dos programas produzidos por esta
publicacdo [Anexo 47], e cada um destes episodios apresenta uma pagina onde se pode ver um
titulo, um pequeno texto e uma faixa de audio [Anexo 48]. E também salientado no final desta
pagina os outros episodios que compdem o podcast escolhido. Igualmente como o Correio da
Manha, os programas desta revista podem ser consumidos noutras plataformas digitais, como é

0 caso do Google Podcasts, Spotify e Apple Podcasts.

5.2. Anadlise dos Questionarios
O inquérito por questionario, intitulado de “O espaco do podcast no jornalismo impresso
portugués”, gerou um total de 243 respostas, podendo observar-se que o sexo feminino € o que
prevalece com 76,5% destas respostas comparando com os 22,6% referente ao sexo masculino
[Anexo 49]. Esta amostra evidencia uma escala de idades que vai dos 17 anos até aos 56 anos,
contudo é na geracdo mais nova (entre 0os 22 e os 24 anos) que se regista um maior numero de
respostas [Anexo 51]. O nivel de habilitacbes académicas demonstra ainda que a maior
percentagem estd no grau de licenciado com 46,9%. O grau de mestre também salientou um
numero consideravel de respostas, obtendo uma percentagem de 16%, e o ensino secundario que
acabou por ser registar uma percentagem de 32,1%. Através destes resultados consegue-se
perceber que ha um nivel elevado de escolaridade entre os respondentes, tendo apenas verificado

1,6% com o ensino basico, isto &, com 0 4°, 6° e 9° anos completos [Anexo 50].

A segunda etapa do questionario passou por inquirir a amostra sobre o conhecimento de um
podcast. A percentagem de 98,8% dos inquiridos revelou que esta amostra sabe o que é este

recurso [Anexo 52], todavia a percentagem baixa um pouco quando se trata da sua audicao, isto
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¢, 96,3% dos inquiridos apontou ja ouviram um podcast, contudo 3,7% referiram que nunca tinham
ouvido conteudo deste formato [Anexo 53]. Mas no que diz respeito aos inquiridos que
demonstraram ter consumido um programa deste género, o interesse por este formato é
consideravelmente alto. 35,9% afirmaram que tém um grande interesse (“4"), 28,6% transmitem
um interesse mediano (“3") e 22,6% apontam que tem um elevado interesse (“5") por este recurso
[Anexo 54]. Contudo, nota-se uma diferenca em relacdo ao seu consumo. A maior percentagem
esta centrada na categoria de ndo consumir podcasts atualmente (23,1%), mas logo de seguida
pode-se verificar que 20,5% dos inquiridos revelam que ouvem podcasts dois dias por semana. No
entanto, as outras duas percentagens com mais valores recaem sobre uma frequéncia quase
inexistente. 17,9% referem que costumam ouvir podcasts mensalmente e 16,7% apontam que este

consumo ¢ feito quinzenalmente [Anexo 55].

Em relacdo ao consumo de podcasts de um jornal ou revista generalista portuguesa, o caso muda
de figura. 62,4% dos inquiridos revelaram nunca ter ouvido um podcast destes meios, enquanto
37,6% afirmaram que em algum momento j& ouviram um podcast destas publicacdes [Anexo 56].
O consumo propriamente dito destes programas evidencia uma tendéncia negativa. 28,4%
responderam que nao ouvem atualmente podcasts destes meios e no caso de consumirem € algo
que ocorre com pouca regularidade, 25% ouve apenas mensalmente e 17% indica que a audicao
¢ feita quinzenalmente [Anexo 57]. Apesar do consumo pouco existente, os respondentes
apontaram ainda os temas por que tém preferéncia quando escolhem ouvir um podcast de uma
destas publicacdes jornalisticas. A cultura é que revela uma maior percentagem, com 52,3%, em
seguida esta a politica com 46,6% e num terceiro lugar esta /ifestyle com 40,9%. O mundo € a
sociedade sao o quarto interesse dos inquiridos, evidenciando uma percentagem de 39,8% e a
editoria economia marca por ser o quinto interesse demonstrado pelos respondentes, indicando
uma percentagem de 34,1% [Anexo 58]. Esta amostra também foi questionada acerca das
plataformas onde desempenham o consumo destes formatos de audio. O Spotify é a primeira
preferéncia desta amostra, alcancando uma percentagem de 76,1%. O website do jornal ou revista
€ a segunda opcao apontada, com 29,5%. O Google Podcasts revela ser a terceira hipdtese de
escolha, registando um valor de 12,5%. A aplicacao do jornal ou revista também é utilizada para
consumo deste recurso, mais concretamente por 11,5% dos inquiridos. A plataforma Apple
Podcasts é a tltima preferéncia dos respondentes, tendo apenas assegurado 9,1% das respostas

[Anexo 59].
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Além de contabilizar o interesse e a forma de consumo dos podcasts, também era necessario
perceber as razdes que levam ao publico em nao ouvirem este tipo de programas. A maior
percentagem (21,9%) recai sobre a justificacao “nao ha podcasts que cubram os temas que me
interessam”. “N&o tenho tempo” também foi outra explicacao apontada (20,5%), assim como “os
podcasts ndo me oferecem anda a que nao tenha ja acesso de outra forma” (19,2%). Foram ainda
assinaladas, com um nivel consideravel, as respostas “os podcasts sao demasiado longos”
(18,5%) e “ndo gosto do formato” (14,4%). Para além destas justificacdes, ha ainda outras que se
destacam, como “nao quero ter de escutar no smartphone com auriculares”, “nao sei como ou

onde encontrar podcasts”, “nunca tive interesse em ouvir” ou “nado sabia da existéncia de podcasts

dos meios impressos” [Anexo 60].

A parte final do questionario estava centrada em compreender as opinides em concreto por parte
dos inquiridos sobre os podcasts dos jornais e revistas generalistas portuguesas. Os comentarios
tecidos a este recurso foram divididos em positivos, negativos, ndo tenho opinido/nunca ouvi e
ainda outros. Foi considerado nesta ultima categoria todas aquelas respostas que nao
representavam nenhum comentario e/ou opinido. Relativamente ao ponto de vista positivo, foram
contabilizadas 88 respostas. A maioria fazia-se utilizar de adjetivos como “boa qualidade”,
“razoaveis”, “bons” e “interessantes” para descrever estes programas. Todavia, observou-se ainda
outras respostas significativas como “sdao uma excelente forma de complementarem o trabalho
jornalistico utilizando um meio que esta em alta”, “sdo uma excelente ferramenta de exposicoes
de ideias/debates sobre temas importantes para a sociedade, “¢ uma boa forma de partilhar
informacdes para além do que ja ha, normalmente também aborda variados contetdos”, “uma
boa opcao para se falar de temas que muitas vezes nao tém espaco nestes meios” ou “trazem
temas oportunos e atuais e sao também um meio diferente de aceder a informacao e criar opiniao”

[Anexo 61].

No que refere a posicdo negativa, foram analisadas 38 respostas deste ponto de vista. Falta de
diversidade nas tematicas abordadas ou demasiado longos foram a maior parte das opinides
deixadas pelos inquiridos. No entanto, estas respostas ndo foram as unicas. “Nao acrescentam
valor ao meio impresso”, “sao monotematicos e, sobretudo, com os mesmos protagonistas dos
outros espacos informativos”, “tendem a ser muito tendenciosos e ideologicamente
comprometidos, faltando-lhes muitas vezes um certo distanciamento epistemoldgico e ideoldgico
face aos temas tratados” ou “a informacao nao é transmitida de forma cativante”. Apesar de todas
estas respostas, o numero de inquiridos que respondeu que nunca ouviu um podcast de um meio
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impresso e, por esse motivo, nao apresenta uma opiniao concreta, chega até aos 87. Foram
igualmente contabilizadas 21 respostas que encaixam na categoria de outros comentarios, que

nao apresentam ser pertinentes para esta analise [Anexo 61].

Além destas respostas abertas, procurou-se ainda obter a opinido dos inquiridos sobre
caracteristicas explicitas. 92,3% dos inquiridos considera que a producado de podcasts destes
meios &€ uma boa forma de partilhar informacdes para além do contetido noticioso ja produzido no
jornal ou revista. Apenas 7,7% dos respondentes considerou que nao era um bom método para
apresentar a informacao [Anexo 62]. Relativamente a abrangéncia nas tematicas abordadas pelos
podcasts destes meios, 71,4% afirmaram que existe uma grande amplitude de temas que sdo
tratados nestes programas, contudo uma percentagem consideravel (28,6%) mostra uma opiniao
contraria, indicando que os podcasts dos jornais e revistas generalistas portuguesas nao
apresentam uma grande variedade nos assuntos abordados nos varios episodios destes

programas [Anexo 63].

80



6. Consideracodes Finais
Os podcasts foram crescendo e melhorando a sua usabilidade. Atualmente podem ser consumidos
em qualquer lado e a qualquer momento, e as plataformas de streamingvieram ajudar no aumento
do consumo destes programas ao abrirem espaco para partilhar este tipo de conteudo, chegando
desta maneira a cada vez mais pessoas, inclusive aos meios de comunicacao social, que viram

nesta tecnologia uma boa forma de partilhar informacao noticiosa com o seu publico.

Neste sentido, em 2018, a investigadora Ana Isabel Reis estudou o espaco que os podcasts
ocupavam nos jornais portugueses, tendo constatado que se tratava de um fenémeno invisivel. “A
grande maioria ndo tem conteudos sonoros produzidos para a edicao online. Em apenas trés
publicacdes foram encontrados formatos audio exclusivos e apresentados como podcast” (Reis,
2018, p.214). Nesse ano, o semanario Expresso, o jornal Publico e o Observador revelaram ser
0s Unicos meios que se dedicavam a producéo de podcasts. Contudo, a percecdo, passados cinco
anos, desde esse estudo, é que este recurso audio se expandiu a outros meios. A investigacao
levada a cabo para este relatorio de estagio mostrou que ha mais quatro meios impressos
que atualmente produzem podcasts (Didrio de Noticias, Correio da Manha, Visdo e

Sabado).

Também, em 2021, Ruben Martins e Jorge Vieira analisaram os podcasts no jornalismo portugués
e constataram que esta tecnologia estava apenas a consolidar-se e a crescer dentro das
publicacdes que ja tinham criado espaco para isso, ndo demonstrando uma presenca fora desses
orgaos de comunicacao social. De facto, os podcasts cresceram tanto no Publico como no
Expresso, tendo sido contabilizados 18 e 42 programas respetivamente, em comparacdo ao
analisado no estudo de Martins e Vieira, que dava conta de 10 podcasts no semanario £xpresso e
17 no jornal Publico. Todavia, com esta investigacao pode observar-se que os podcasts chegaram
a outros meios, como o Didrio de Noticias, que apresentou trés podcasts com varios episodios
analisados durante estes ultimos cinco meses, o Correio da Manha, que desenvolveu dois
programas, a Visao, que salienta quatro podcasts, dois com regularidade e outros dois sem

qualquer periodicidade, e ainda a Sdbado, também com existéncia de dois podcasts.

Além de terem aumentado o numero de podcasts nos meios impressos, o espaco deste recurso
audio também se revela bastante significativo. Em primeiro lugar, pode-se constar que esta
tecnologia procura chegar a todas as areas. As principais editorias do jornalismo (politica,

economia, sociedade e mundo) sdo as que apresentam mais contetido no formato de episodios
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de podcasts. Contudo, pode-se igualmente observar que os jornais Publicoe Expresso trabalham
para dar informacao ou comentarios sobre outras editorias consideradas importantes. As restantes
publicacdes devido ao numero reduzido de podcasts apenas se centram em areas revelantes para
0 seu publico, como é o caso do Correlo da Manha, que se foca maioritariamente na producao de
conteudo sobre crimes e justica, ou do Didrio de Noticias com o podcast 7ech & Café, destinado

a apresentar informacao sobre tecnologia.

Ademais, os podcasts também revelam diferentes géneros de apresentar a informacdo. No
entanto, através desta pesquisa e analise consegue-se perceber que o debate € o género mais
utilizado em todos os meios de comunicacao considerados para este estudo. Isto pode significar
que além de quererem dar informacdes sobre determinada tematica, estes jornais e revistas
procuram igualmente oferecer aos seus leitores outros pontos de vista da informacao
noticiada. Esta varidvel também esta muito ligada com a tipologia dos podcasts. O tipo
comentario esta presente em todas as publicacdes, o que permite constatar que ha um grande
interesse por parte destes orgaos de comunicacao em dar a conhecer a opiniao de jornalistas,
responsaveis pelo meio ou até de especialistas, para que os ouvintes tenham acesso a outras

perspetivas acerca da informacéao.

E possivel também compreender que ha uma clara aposta em apresentar contetido que ultrapasse
0s 15 minutos de duracao. Todos os jornais e revistas demonstram ter podcasts com uma duracao
consideravelmente longa. A producao de podcasts por estes meios esta centrada em
conteuidos que apresentem todas as informacoes essenciais para os seus ouvintes.
Ha um destaque para os podcasts diarios, como P24, Expresso da Manha ou Economia Dia-a-Dia,
em que a maioria dos seus episodios sao curtos ou médios, o restante nimero tem uma duracao
longa, o que demonstra que estes programas tém um espaco consideravel no seio dos jornais e
revistas, pois o conteudo que apresentam nao é rapido de consumir, isto &, denota-se um esforco
por parte dos jornalistas em disponibilizar mais informacdes ao publico, ndo fincando apenas por

uma percecao superficial dos temas da atualidade.

A periodicidade também € uma caracteristica que indica a importancia dos podcasts para um meio
de comunicacéo. O jornal Publico salienta um numero consideravel de podcasts, contudo a maioria
nao apresenta uma frequéncia constante, isto &, o publico nao sabe quando é que pode contar
com um episodio de determinado programa. A mesma situacao acontece com o Didrio de Noticias

e com a Visdo. Apesar de apresentarem podcasts, o interesse que dedicam a maioria destes
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programas quase que leva ao seu desaparecimento. O caso do semanario £xpresso ou da revista
Sdbado apenas se encontra um numero minimo de podcasts sem frequéncia de lancamento. A
grande maioria dos programas produzidos por estes dois meios tem um dia especifico durante a
semana para os episodios serem lancados, podendo concluir-se que ha um interesse por parte
destas publicacoes em que o seu leitor/ouvinte continue a acompanhar os seus

conteudos, demonstrando desta maneira uma certa importancia a este recurso de audio.

A localizacao de referéncias a existéncia de podcasts nestes meios também acaba por ser outro
aspeto para avaliar o espaco dado a esta tecnologia. Ana Isabel Reis detetava “uma presenca
discreta nas homepages dos jornais” (Reis, 2018, p.222). Para esta autora, “o dudio ¢ um produto
duplamente invisivel: ndo se ouve nem se vé nos sites dos jornais” (Reis, 2018, p.222). Todavia,
esse fendomeno ja nao acontece. Todos os meios de comunicacdo evidenciam uma hiperligacdo
com a palavra “podcast” que se situa na pagina principal da publicacdo, acima ou abaixo do
logotipo do jornal ou revista. Além disso, todos estes meios também exibem uma seccao na pagina
principal onde sao apresentados os ultimos episddios lancados. Esta tecnologia também revela
uma pagina propria onde apresenta todos os podcasts lancados, assim como uma pagina para
todos os episddios listados por ordem de lancamento e ainda uma pagina para cada um dos
episodios. Desta maneira, pode-se concluir que o espaco dedicado aos podcasts é bastante

visivel, em comparacao com o estudo de Ana Isabel Reis.

O espaco dos podcasts é atualmente notavel. Nao so cresceram dentro de publicacdes onde ja
existiam como surgiram em outros meios. Contudo, ndo apresentam a mesma tendéncia em todos
0s orgaos de comunicacao analisados. Ha preferéncias e escolhas que levam os podcasts a nao
serem vistos com 0 mesmo grau de importancia. Mas além deste crescimento do espaco
que esta tecnologia ocupa, ainda nao é o suficiente para chegar a um grande nimero
de pessoas. De acordo com o questionario aplicado neste estudo, 62,2% dos inquiridos revelaram
nunca ter ouvido um podcast dos jornais ou revistas generalistas portuguesas e deste nimero
uma grande parte indicou nao ouvir nenhum podcast atualmente ou o consumo que fazem é
reduzido, ocorrendo apenas mensalmente. Apesar de o consumo nao revelar a mesma tendéncia
que os podcasts fora desta esfera dos grupos de comunicacao, a maioria dos inquiridos considerou
que estes programas sao de “boa qualidade” e “uma excelente ferramenta”, e, nesse sentido,
este pode ser um motivo que leva a imprensa portuguesa a continuar a apostar neste recurso de

audio.
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No entanto, este aspeto trata-se de uma das limitacdes deste estudo. O ponto de vista de jornalistas
ou editores sobre a producao de podcasts, isto &, perceber como decidem manter um programa
ou criar um novo, se tem como base o consumo por parte dos portugueses, seria uma adicao a
esta investigacao, pois desta maneira seria possivel perceber os critérios editoriais que estao por
detras da producdo deste tipo de programas sonoros. Além disso, entrevistas realizadas a estes
profissionais ou até diretores destas publicacdes traria ainda mais beneficios para este estudo,
uma vez que se poderia obter as percecdes dos responsaveis da producao de podcasts, indicando
se realmente o espaco que a imprensa portuguesa dedica a estes recursos é ainda insuficiente ou

se ja cresceu e nao devera alcancar mais nenhum patamar.
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Anexos

Analise dos Podcasts

Anexo 1 - Tabela de podcasts produzidos pelo jornal Publico durante o periodo de analise

Fevereiro

P24

P24

P24

P24

P24

Desordem Mundial

Desordem Mundial

Desordem Mundial

Desordem Mundial

Desordem Mundial

Poder Publico

Poder Publico

Poder Publico

Poder Publico

Poder Publico

O Respeitinho n&o ¢
Bonito

O Respeitinho néo ¢
Bonito

O Respeitinho néo ¢
Bonito

O Respeitinho néo ¢
Bonito

0 Respeitinho néo ¢
Bonito

0 Coracéo Ainda Bate

0 Coracéo Ainda Bate

0 Coracéo Ainda Bate

0 Coracéo Ainda Bate

0 Coracéo Ainda Bate

Cuidado com o PET

Cuidado com o PET

Cuidado com o PET

Cuidado com o PET

Cuidado com o PET

Rostos da Aldeia Rostos da Aldeia Rostos da Aldeia Rostos da Aldeia Rostos da Aldeia
45 Graus 45 Graus 45 Graus 45 Graus 45 Graus

110 Histdrias, 110 110 Histdrias, 110 110 Histdrias, 110 110 Histdrias, 110 110 Historias, 110
Objetos Objetos Objetos Objetos Objetos

Repdrter 360 Repdrter 360 Reporter 360

Azul Azul Azul Azul Azul

Encontro de Leituras

Encontro de Leituras

Sobre Carris

Sobre Carris

Sobre Carris

Sobre Carris

Sobre Carris

Cruzamento

Cruzamento

Miniconcertos

Miniconcertos

Miniconcertos

Miniconcertos

Miniconcertos

No Pais dos Arquitetos

No Pais dos Arquitetos

No Pais dos Arquitetos

No Pais dos Arquitetos

Fabrica de Criadas

Fabrica de Criadas

Fabrica de Criadas

Interesse Publico

Total: 15 Total: 15 Total: 16 Total: 14 Total: 15
Anexo 2 — Tabela de podcasts produzidos pelo jornal Expresso durante o periodo de analise
Fevereiro ‘ Marco ‘ Abril Maio Junho

Expresso da Manha

Expresso da Manha

Expresso da Manha

Expresso da Manha

Expresso da Manha

A Histdria Repete-se

A Histéria Repete-se

A Historia Repete-se

A Historia Repete-se

A Historia Repete-se

Money Money Money

Money Money Money

Money Money Money

Money Money Money

Money Money Money

Bloco de Leste

Bloco de Leste

Bloco de Leste

Bloco de Leste

Bloco de Leste

As Mulheres N&o Existem

As Mulheres N&o Existem

Guerra Fria

Guerra Fria

Guerra Fria

Guerra Fria

Guerra Fria

Sem Moderacéo

Sem Moderacéo

Sem Moderacéo

Sem Moderacéo

Sem Moderacéo

As Causas de José Miguel
Judice

As Causas de José Miguel
Judice

As Causas de José Miguel
Judice

As Causas de José Miguel
Judice

As Causas de José Miguel
Judice

PBX

PBX

PBX

PBX

PBX

Blitz Posto Emissor

Blitz Posto Emissor

Blitz Posto Emissor

Blitz Posto Emissor

Blitz Posto Emissor

A Culpa é do Arbitro

A Culpa é do Arbitro

A Culpa ¢ do Arbitro

A Culpa é do Arbitro

A Culpa é do Arbitro

Justica Sem Caédigos

Justica Sem Caodigos

Justica Sem Codigos

Liberdade Para Pensar

Liberdade Para Pensar

Liberdade Para Pensar

Liberdade Para Pensar

Liberdade Para Pensar

Miguel Sousa Tavares De
Viva Voz

Miguel Sousa Tavares De
Viva Voz

Miguel Sousa Tavares De
Viva Voz

Miguel Sousa Tavares De
Viva Voz

Miguel Sousa Tavares De
Viva Voz

A Beleza das Pequenas
Coisas

A Beleza das Pequenas
Coisas

A Beleza das Pequenas
Coisas

A Beleza das Pequenas
Coisas

Eixo do Mal

Eixo do Mal

Eixo do Mal

Eixo do Mal

Eixo do Mal

Irritacbes

Irritacoes

Irritaces

Irritaces

IrritacOes

Programa Cujo Nome
Estamos Legalmente
Impedidos de Dizer

Programa Cujo Nome
Estamos Legalmente
Impedidos de Dizer

Programa Cujo Nome
Estamos Legalmente
Impedidos de Dizer

Programa Cujo Nome
Estamos Legalmente
Impedidos de Dizer

Programa Cujo Nome
Estamos Legalmente
Impedidos de Dizer
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Expresso da Meia-Noite

Expresso da Meia-Noite

Expresso da Meia-Noite

Expresso da Meia-Noite

Expresso da Meia-Noite

Alta Definicdo

Alta Definicdo

Alta Definicao

Alta Definicao

Alta Definicéo

Leste/Oeste

Leste/QOeste

Leste/Oeste

Leste/QOeste

Leste/QOeste

Ana Gomes

Ana Gomes

Ana Gomes

Ana Gomes

Luis Margues Mendes

Luis Margues Mendes

Luis Marques Mendes

Luis Marques Mendes

Luis Marques Mendes

0 CEO é o Limite

0 CEO é o Limite

0 CEO ¢ o Limite

0 CEO ¢ o Limite

0 CEOQ ¢ o Limite

Perguntar Nao Ofende

Perguntar Nao Ofende

Perguntar Nao Ofende

Perguntar Nao Ofende

0 Mundo a Seus Pés

0 Mundo a Seus Pés

0 Mundo a Seus Pés

0 Mundo a Seus Pés

0 Mundo a Seus Pés

Isto € Gozar Com Quem
Trabalha

Isto € Gozar Com Quem
Trabalha

Isto € Gozar com Quem
Trabalha

Isto & Gozar com Quem
Trabalha

A Noite da M&-Lingua

A Noite da Ma-Lingua

A Noite da Ma-Lingua

A Noite da Ma-Lingua

A Noite da Ma-Lingua

Comisséo Politica

Comisséo Politica

Comissao Politica

Comissao Politica

Comissao Politica

Linhas Vermelhas

Linhas Vermelhas

Linhas Vermelhas

Linhas Vermelhas

Linhas Vermelhas

Humor a Primeira Vista

Humor a Primeira Vista

Humor a Primeira Vista

Humor & Primeira Vista

Humor a Primeira Vista

Ao Vivo na Redacao

Ao Vivo na Redacéo

Tabu com Bruno

Tabu com Bruno

Tabu com Bruno

Nogueira Nogueira Nogueira
Irresistivel Irresistivel Irresistivel Irresistivel
Economia Dia-a-Dia Economia Dia-a-Dia Economia Dia-a-Dia Economia Dia-a-Dia
Mulheres Que Nos
Inspiram
Entre Deus e o Diabo Entre Deus e o Diabo
Expresso Imobilidrio Expresso Imobilidrio Expresso Imobiliario Expresso Imobilidrio
Negdcios da Semana Negdcios da Semana Negdcios da Semana
Que Voz é Esta? Que Voz é Esta?
Geracéo 70
O Futuro do Futuro
Total: 33 Total: 38 Total: 35 Total: 33 Total: 34
Anexo 3 - Tabela de podcasts produzidos pelo jornal Diario de Noticias durante o periodo de
analise
Fevereiro ‘ Marco ‘ Abril Maio Junho
Tech & Café Tech & Café Tech & Café Tech & Café Tech & Café

Os Numeros do Emprego

Os Numeros do Emprego

Os Numeros do Emprego

Os Numeros do Emprego

Os Numeros do Emprego

Didlogos: A Saude e o
Futuro

Soberania Soberania Soberania Soberania
Total: 2 Total: 4 Total: 3 Total: 3 Total: 3
Anexo 4 — Tabela de podcasts produzidos pelo jornal Correio da Manha durante o periodo de
analise
Fevereiro ‘ Marco ‘ Abril Maio Junho

Crime e Castigo

Crime e Castigo

Crime e Castigo

Crime e Castigo

Crime e Castigo

Doa a Quem Doer

Doa a Quem Doer

Doa a Quem Doer

Doa a Quem Doer

Doa a Quem Doer

Total: 2

Total: 2

Total: 2

Total: 2

Total: 2




Anexo 5 — Tabela de podcasts produzidos pela revista Visao durante o periodo de analise

Fevereiro Marco

Olho Vivo Olho Vivo Olho Vivo Olho Vivo Olho Vivo
Irrevogavel Irrevogavel Irrevogavel Irrevogavel Irrevogavel
Conversas Com Salude Conversas Com Saude Conversas Com Saude Conversas Com Saude

Conversas Verdes Conversas Verdes Conversas Verdes
Total: 3 Total: 4 Total: 3 Total: 4 Total: 3

Anexo 6 — Tabela de podcasts produzidos pela revista Sdbado durante o periodo de analise

Fevereiro Marco

Conselho de Seguranca

Conselho de Seguranca

Conselho de Seguranca

Conselho de Seguranca

Conselho de Seguranca

Cuidados Intensivos

Cuidados Intensivos

Cuidados Intensivos

Cuidados Intensivos

Cuidados Intensivos

Total: 2

Total: 2

Total: 2

Total: 2

Total: 2

Anexo 7 - Tabela de podcasts produzidos antes do periodo de analise

Expresso

Diario de Noticias

Correio da
Manha

Sabado

Publico

Reservado ao Publico

50 Anos Expresso

Descomplicémetro

A Minha Guerra

Os Lugares Desta
Historia

Ouvido

Deixar o Mundo
Melhor

Em Voz Alta

Vozes da Pandemia

Homem a Lua

Todo o Peixe € Nobre | O Dia Em Que o Nas Empresas Com
Século Comecou Quem Decide

Dentro. Entre Grades | Magnifica Transformar o SNS

0 Mundo Também Desolacédo: 50 Anos

Muda da Viagem do

Noite Sangrenta

Zona de Impacto

Entrevistas DN

O Futebol, a Histdria
e a Politica Entram
num Bar

Original é Cultura

Agora, Agora e Mais
Agora

Querida Pediatra

In Vitro

Africa Agora

Memodrias de Lisboa

Desastres Naturais

Contos de Natal

Brasileiros, Que
Tal?

Ready. Gap. Go! Ecosofia X

Vitamina P As Criancas
Importam

Do Género A Caminho do Catar

Terapia 0 Tabu de

Francisco Louca

Pratos Limpos

Carta Elétrica

Almirante Reis. Uma
Avenida Por Cumprir

Muito Mais Do Que
Sexo

10.000 Horas A Revista do

Expresso
Antecamara Palavra de Autor
Historia de Portugal F5

Em Casa

Sentido Unico
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P de Porqué

As Testemunhas da
Pandemia

Conversas Urbanas

Vai Ficar Tudo Bem

Fala Poeiras

Invasdes Barbaras

Grandes Leitores

Volante SIC

Coligacado Negativa

Vamos a Jogo

Podcast 4.0

Verdade Ou
Consequéncia

Assim Fala a Ciéncia

Fogo e Furia

Estado da Uniao

Agenda Europa

A Europa Que Conta

Com Tempo e Alma

Conversas de Ultima
Pagina

Por Falar Nisso

Catinga

Planisférico

Jogo Limpo

Mutante

Sem Filtro

Total: 39

Total: 26

Total: 5

Total: 2

Total: 1

Total: O

Anexo 8 - Grafico das editorias utilizadas nos podcasts produzidos durante o periodo de analise
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Anexo 9 - Grafico dos géneros utilizados nos podcasts produzidos durante o periodo de analise

Género dos Podcasts
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EPUblico mExpresso mDiario de Noticias Correio da Manhd mVisdo m Séabado

Anexo 10 - Grafico da duracao dos episodios dos podcasts produzidos durante o periodo de
analise

Duracéo dos Podcasts
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Anexo 11 - Gréfico do tipo de podcasts produzidos durante o periodo de analise

Tipo de Podcasts

600
500 488
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300
232
200
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EPUblico mExpresso mDiario de Noticias Correio da Manhd mVisdo mSéabado
Anexo 12 - Tabela de podcasts com periodicidade
Periodicidade \ Jornal/Revista Podcast
Com Publico P24
Desordem Mundial
Poder Publico
Cuidado com o PET
0 Coracao Ainda Bate
Fabrica de Criadas
Expresso Expresso da Manha

A Histéria Repete-se

Money Money Money

Sem Moderacéo

As Causas de José Miguel Judice

PBX

Blitz Posto Emissor

A Culpa é do Arbitro

Liberdade Para Pensar

Miguel Sousa Tavares De Viva Voz

A Beleza das Pequenas Coisas

Eixo do Mal

Irritacbes

Programa Cujo Nome Estamos
Legalmente Impedidos de Dizer

Expresso da Meia-Noite

Alta Definicéo

Leste/Oeste

Ana Gomes

Luis Margues Mendes

O CEQ é o Limite

0O Mundo a Seus Pés
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Isto € Gozar Com Quem Trabalha
A Noite da Ma-Lingua
Comissao Politica

Linhas Vermelhas

Tabu com Bruno Nogueira
Bloco de Leste

As Mulheres Nao Existem
Irresistivel

Economia Dia-a-Dia

Entre Deus e o Diabo
Expresso Imobilidrio
Negocios da Semana

Que Voz é Esta?

Geracéo 70
O Futuro do Futuro
Diario de Noticias Soberania
Correio da Manha Crime e Castigo
Visao Olho Vivo
Sabado Conselho de Seguranca

Cuidados Intensivos

Anexo 13 - Tabela de podcasts sem periodicidade

Periodicidade Jornal/Revista

Sem Publico Rostos da Aldeia

45 Graus

0 Respeitinho ndo ¢ Bonito
Azul

110 Histdrias, 110 Objetos
Repdrter 360

Encontro de Leituras

Sobre Carris

Cruzamento

Miniconcertos

No Pais dos Arquitetos
Interesse Publico

Expresso Guerra Fria

Justica Sem Cddigos
Perguntar Nao Ofende
Humor a Primeira Vista
Mulheres Que Nos Inspiram
Ao Vivo na Redacao

Diario de Noticias Tech & Café

Os Numeros do Emprego
Dialogos: A Saude e o Futuro

Correio da Manha Doa a Quem Doer
Visao Conversas com Salde
Irrevogavel

Conversas Verdes
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Anexo 14 - Imagem da presenca de hiperligacao com a palavra “Podcasts” situada abaixo do

logotipo na pagina principal do jornal Publico

= 0 D

Terca-feira, 28 Mar 2023
Edigdo impressa
GUERRA NA UCRANIA

PRECOS  INFLAGAO

MIGUEL OLIVEIRA  PODCASTS ~ OPINIAO  MAIS v

Assinar Entrar

Guerra na Ucrania
= Ao minuto

Edigdo impressa
Disponivel todos os dias através do
nosso e-reader

= Guia visual

Ataque ao Centro
Ismaelita em
Lisboa faz dois
mortos. Suspeito
detido

Duas pessoas foram esfaqueadas,
esta ter¢a-feira de manha, no

Centro Ismaili na Avenida Lusiada,

o Lichaa O alacada ar Y

Azul
Crise climatica, ambiente e
sustentabilidade

Governo chama Autoridade
da Concorréncia a fiscalizar
IVA de 0% nos alimentos

Pedro Criséstomo

P3
U site para millennials e gerago Z

OPINIAO

Zero por cento deIVA e
menos de coeréncia

Editorial de David Pontes

Apoios sociais ou a
realidade posta a nu

Opinio de Pedro Norton

IVA n 0% é 1ma néecima i 9

Anexo 15 - Imagem da seccao de “Podcasts” na pagina principal do jornal Publico

hhi s A S pAsa e e d e s as
Este livro humaniza Estaline? com o Benfica
“Humaniza, sim. Claro que ha um

perigo nisso”

Encontrado um novo
reservarorio de dgua na Lua

Chew?

Quem é o CEO do TikTok, Shou Zi

5 Lavalo de o Sennor aos Anets
morre durante gravagoes. Peta
critica produtora

P24. 0 que esta na origem dos
protestos em Israel?

O coragao ainda bate. Um amor
benigno

P24. Pode areducao do IVA
ser absorvida pela margem

Leituras Longas. Amilcar
Cabral e o anti-colonialismo
em Portugal

Neves, Inés Bernardo e Ana Zayara

Podcast Azul. Uma
minifloresta é um livro que se

Estante P
Os livros e dossiers do PUBLICO, em
formato electronico, para ler em
qualquer lugar.

2 o
David Pontes, Ruben Martins e Maria Jodo Crénica de Inés Meneses dos supermercados? escreve em conjunto
Guimardes David Pontes, Ruben Martins e Victor Aline Hor
Ferreira
MULTIMEDIA

Anexo 16 - Imagem do menu do jornal Publico com hiperligacao para a pagina de podcasts da

publicacao

X 0
Seccoes Mais PUBLICO Servicos
Opiniao P2 Aplicacdes
Politica P3 Loja
Sociedade Azul Meteorologia
Local Fugas
Mundo impar siga-nos
Economia [psilon
& Newsletters
Ciéncia e Ambiente Leituras
0 Alertas
Cultura Cinecartaz
Ll Instalar
Desporto Terroir
f Facebock
Tecnologia Ao Vivo
¥ Twitter
Multimédia Podcasts
Instagram
Bartoon
in Linkedin
Imobilidrio
O Youtube
Esttidio P
& TikTok
= RSS

Jogos

Palavras cruzadas
Xadrez
Bridge
Sudoku
Puzzle

Ver todos

Projectos

Prova dos Factos
PSuperior
Pablico na Escola
Academia P
Artéria

Vozes de Gaia
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Assinantes

Area de leitor
Estante P
Exclusivos
Edicdo impressa

Clube P

Sobre

Provedor do Leitor
Ficha técnica
Autores

Estatuto editorial
Publicidade
Contactos

Ajuda



Anexo 17 - Imagem da pagina de podcasts do jornal Publico

PODCASTS
O PUBLICO FICA NO OUVIDO

Para ouvir os programas, clique nas imagens ou subscreva na Apple Podcasts, Spotify, Google Podcasts ou
SoundCloud.

Poder Publico

Desordem
Mundial

P24 Poder Publico Desordem Mundial

DE SEGUNDA A SEXTA AS 7H QUINTA-FEIRA TERGA-FEIRA QUINTA-FEIRA (QUINZENAL)
Antes de tudo: P24. O dia comega aqui. A semana politica em debate com Num mundo quase sempre anarquico, Conversas sobre ambiente, crise
Helena Pereira, Leonete Botelho, Sio um podcast para debater a politica climética e sustentabilidade,

Incé Almaida a CAnia Canana

madaradac nal An Al

Antes de tudo: P24. O dia comega aqui.

B =]

P24. 0 que esta na origem dos protestos P24. Pode areducao do IVA ser absorvida Leituras Longas. Amilcar Cabral e o anti-
em Israel? pela margem dos supermercados? colonialismo em Portugal

Anexo 19 - Imagem da pagina de um episodio do podcast “P24” do jornal Publico

PODCASTS PUBLICO

P24. O que esta na origem dos protestos em Israel?
Neste P24 percebemos o que estd em causa com a jornalista Maria Jodo Guimaraes.

David Pontes, Ruben Martins & Maria Jofo Guimaraes

28 de Margo de 2023, 6:58 -

©00060

Publico il SOUNDCLOUD

28/Margo: O que estd na origem dos protestos em Israel? ¥ ¥ 5 shae
= m
n Privacy policy ® >3
|

Ao fim de varias semanas de contestacio, o primeiro-ministro israelita,
Benjamin Netanyahu, anunciou nesta segunda-feira a suspensao da polémica pUB

reforma judicial que, de acordo com os seus criticos, poe em causa a
separacao de poderes e o Estado de direito. Neste P24 percebemos o que esta T I/C INE
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Anexo 20 - Imagem da presenca de hiperligacdo com a palavra “Podcasts” situada abaixo do
logotipo na pagina principal do jornal Expresso

EX INA BLITZ CAMA BOAM El

EXCLUSIVOS ~SEMANARIO Ex l'eSSOE-x)

ULTIMAS OPINIAO ECONOMIA PODCASTS TRIBUNA BLITZ JOGOS EXPRESSO 50 ANO:!

o

‘CLUBE EXPRESSO

DEFESA POLITICA SOCIEDADE
Navio “Mondego” H Costa, o “reformista M Amcacasa seguranca
avaria se e aborta cumpridor da em Portugal: jovens
missdo na Madeira Constituicao’, antecipa fascinados com o
Expresso que mudancgas na jiadismo, a lavagem de
habitacao serao feitas no dinheiro dos oligarcas
Parlamento russos e a droga da

o Ministra da Defesa espera S {
Rita Dinis Amcrica Latina

porandlise @ DIRETO SOCIEDADE
pronunciar Hugo Franco
Mondego Duas mortes em ataque no Centro

Ismaeclita em Lisboa; PSP

nentralizon atacante. aue tera JUSTICA

Anexo 21 - Imagem da seccdo de “Podcasts” na pagina principal do jornal Expresso

EXCLUSIVOS SEMANARIO INSERIR CODIGO

ULTIMAS OPINIAO ECONOMIA PODCASTS TRIBUNA BLITZ JOGOS EXPRESSO SO ANOS CLUBE EXPRESSO

Podcasts

TABU COM BRUNO NOGUEIRA ISTO I GOZAR COM QUEM TRABALIIA ANA GOMES ENTRE DEUS E O DIABO

O “Desde que nio haja O O Costa a fazer um “twerk” a © Ana Gomes: “O Governo fez @ O seminarista e as

doengas, ha condi¢oes para que fingir que vai haver medidas um ‘porquinho mealheiro’ a mortificagoes da carne:

avida sexual exista até a morte” para a habita¢ao e no fim acaba conta dos portugueses que “Impunha castigos lisicos a
sic amusica e vai ter com as eslao a apertar o cinto” mim proprio”. Oi¢a aqui 0 3."

amigas SIC Noticias episodio de "Entre Deus e

sic Diabo”

Vitor Matos e Jo#o Luis Amorim

=n

Anexo 22 - Imagem da referéncia a um episédio do podcast “Expresso da Manha” na pagina
principal do jornal Expresso

EXCLUSIVOS SEMANARIO INSERIR CODIGO

Henrique Burnay

Desglobalizar, nio
obrigado

Competitiva, protecionista,
subsidiada, empregada,
exportadora, rica e
industrial. E contra as

Y

‘I | alteragdes climaticas. A
N Europa quer ser
INTERNACIONAL INTERNACIONAL EXPRESSO DA MANIIA demasiadas coisas, nem
Manifestantes blogueiam Localidade Irancesa da dois ¢ Aumento da idade da todas compativeis
estacao de comboios em Paris, dias por més de licenca reforma: quando a Franca mete
Governo rejeita mediacao para menstrual as suas funciondrias a Democracia na gaveta...

negociar com sindicatos Expresso Paulo Baldaia e Jodo Martins
Lusa & Tiago Soares

s Franga: trabalhadores do Louvre
bloqueiam entradas do museu contra
novaleidas pensdes
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Anexo 23 - Imagem do menu do jornal Expresso com hiperligacdo para a pagina de podcasts da

publicacéo

EXCLUSIVOS SEMANARIO

AMA BOA ME:

IMOBILIARIO  OMIRANTE

rresso2)

EXCLUSIVOS P
SEMANARIO
JOGOS

SUBSCREVER NEWSLETTERS

OPINIAO ECONOMIA PODCASTS TRIBUNA

BLITZ

JOGOS EXPRESSO 50 ANOS

ULTIMAS
OPINIAO
POLITICA SOCIEDADE
ECONOMIX H Costa, o “reformista a Ameacgas a seguranca
SODCASTS cumpr ldf)l‘dq ) em I_mlugnl. jovens
Constituicao”, antecipa fascinados com o
TRIBUNA que mudangas na jiadismo, a lavagem de
G habitacao serao leitas no dinheiro dos oligarcas
- Parlamento russos e a droga da
JOGOS Rita Dinis Amcrica Latina

@ DIRETO SOCIEDADE

Duas mortes em ataque no Centro
Ismaclita em Lisboa; PSP

. -
nontralizng atacanta ann toars

Hugo Franco
EXPRESSO 50 ANOS

CLUBE EXPRESSO

TUSTICA

Anexo 24 - Imagem da pagina de podcasts do jornal Expresso

Podcasts

Cultura, politica, economia, sociedade e humor. Pode seguir todos os podcasts do
Expresso, da SIC e da SIC Noticias nesta pagina ou subscrever diretamente naapp que
utiliza no seu telemével.

Entre Deus e o Diabo

O seminarista e as mortificacoes da
carne: “Impunha castigos fisicos a mim
proprio”. Oica aqui o 3. episodio de
"Entre Deus e Diabo”

(»

Anexo 25 - Imagem da pagina do podcast “Entre Deus e o Diabo” do jornal Expresso

Entre Deus e o Diabo

0 seminarista e as mortificagoes da carne: “Impunha
castigos fisicos a mim proprio”. Oiga aqui o 3.° episddio
de "Entre Deus e Diabo"

26.03.2023 VITOR MATGS E JOAO LUIS AMORIM

‘“Eu sai do seminario, mas o semindrio nao saiu de mim”, reconhece o lider
do Chega. A investigadora alema Lea Heine chegou a conclusdo que os
eleitores nao sio atraidos para o partido pelo discurso religioso de Ventura,
e explica porqué neste episédio sobre a ida de André Ventura para o
seminario. Oica aqui a terceira parte do podcast narrativo ‘Entre Deus e o
Diabo, como André se fez Ventura’

‘“Acredito que tenho uma missao divina”: a conversao de
André Ventura, o catélico radical. Oiga aqui o 2° episodio
de Entre Deus e o Diabo

T psem di.mda livreja  pinse
- estd empatado com PSD =5

17.03.2023 VITOR MATOS E JOAQ LUIS AMORIM

“H4 um André antes e um André depois da conversao a fé catélica”. Quem o
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Anexo 26 - Imagem da pagina de um episodio do podcast “Entre Deus e o Diabo” do jornal
Expresso

ENTRE DEUS E O DIABO
O seminarista e as mortificacoes da carne:
“Impunha castigos fisicos a mim proprio”.
Oica aqui o 3.’ episodio de "Entre Deus e
Diabo"

OOOEG

Entre Deus e o Diabo

0@~

’ O seminarista e as mortificagoes da ca

00:00 / 1:00:10

@

“Eu sai do seminario, mas o semindrio nao saiu de

Anexo 27 - Imagem da presenca de hiperligacdo com a palavra “Podcasts” situada acima do
logotipo na pagina principal do jornal Diario de Noticias

€ mon s

o OJogo Motor24 M Ith NM N-TV Delas

GRUPOBEL  CLASSIFICADOS | ASSINARO DNEXCLUSIVO

), Politica Sociedade Dinheiro Local Intemacional Desporto Cultura Viver Podcasts Opinido Capas DNTV

Didrio de Nolicias

Terca-feira, 28 de margo de 2023

() TsF

CRISE/ENERGIA

Bruxelas aprova extensao
do mecanismo ibérico até
ao final do ano

Navio Mondego
falha missdo na
Madeira por
motivos técnicos

Imigragao ilegal. "Portugal
esta a dizer: temos um
negocio espetacular”

A pouco mais de uma semana de ser

Anexo 28 - Imagem da seccdo de “Podcasts” na pagina principal do jornal Diario de Noticias

PODCASTS DN

Didrio de Nolicias  GSCOT — SEGUR Diria de Nalicias  G5COT oo g ECUR

Didrio de Nolicias  €5COT ey EGUR

SeSuranga Defesa Justica

Soberania ep.s. Extin¢do do SEF
e aumento de imigrantes

Uma conversa com Susana Amador, PS
André Coelho Lima, PSD; e Ana Rita Gil
doutorada em Direitos Fundamentais de
Imigracéo

SeBuranga Defesa Justica

Soberania ep.3. Metatados:
combate ao crime e o direito a
privacidade

Um frente a frente entre o diretor
nacional da Policia Judiciaria, Luis
Neves, & a professora Filipa Calvdo,
presidente da Comissdo Nacional de...
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i .
SeBuranga Defesa Justica

Soberania ep.2. Gangues juvenis
e a estratégia do governo em
analise

A secretaria de Estado Isabel Oneto, o
inspetor da PJ Jodo Oliveira, a vice-

presidente da OSCQT Dalila Aratjo € a
sociéloga Maria Jodo Leote de Carvalh

Episodio 2. Género, clima e lei
laboral

Aigualdade de género continua a ser um
tema atual e com grande notoriedade

mediatica, mas ainda néo é reconhecida
como um verdadeiro desafic em muita. .



Anexo 29 - Imagem do menu do jornal Diario de Noticias com hiperligacao para a pagina de
podcasts da publicacao

Didrio 0c Nolicias

Podcasts - NOVO

Terca-feira, 28 de margo de 2023
Politica
Sociedade RISE/ENE
Bruxela
Dinheiro
do mec:
Local ao final
Internacional
Desporto s
Navic

Cultura

falha
Made

Imigracdo ﬂegal. "Portugal

Viver 2 .
esta a dizer: temos um

Ciéncia negocio espetacular" ti

Opinido A pouco mais de uma semana de ser mo 1\
aprovada em Conselho de Ministros a nova Trata-se do n

Capas Agéncia para as Migracdes, o processo de - de 13 militare

extincdo do SEF, anunciado ha ja dois an alegando falt

EM ATUALIZACAO

DNTV 8O,
Dois mortos em ataque com faca no

© Ana Rita Gil: "As alteragées a lei potenciaram
Newsletter aimigraca ina e a exploraca

Anexo 30 - Imagem da pagina de podcasts do jornal Diario de Noticias

Didrio de Nolicias (n) TsF

Didrio d¢ Noticias Didrio be Xoliclas -+ G5COT Didrio de Noticias Didrio de Xoticlas - G5COT

SeBuranga Défosa | Justea ; 5 N ” -

) . Soberania ep.3. Soberania ep.2. Gangues Episédio 2. Género, Soberania ep.1. Da
Soberania ep.4. Extingao Metatados: combate ao... juvenis e a estratégia d... clima e lei laboral estratégia a pratica na...
do SEF e aumento de...

Anexo 31 - Imagem da pagina do podcast “Soberania” do jornal Diario de Noticias

NOTICIARIOS | | ENTREVISTAS

Soberania

Podcast do DN sobre Seguranca, Defesa e Justica

Soberania

PESQUISAR PODGASTS ik R 28 mar 2023
Soberania ep.4. Extincao do SEF e aumento de imigrantes

MARGO, 2023

SE TE QA QI $X SA DO En —
Partilhar

14
& 26 @ 28 mar 2023 Soberania ep.4. Extingdo do SEF e aumento de imigrantes Partilhar
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Anexo 32 - Imagem da presenca de hiperligacao com a palavra “Podcasts” situada abaixo do
logotipo na pagina principal do jornal Correio da Manha

— EDICAO
Cmn!b PORTUGAL [AERICA ASSINE | ENTRAR ‘
damanhd

EXCLUSIVOS | PORTUGAL | DESPORTO | SOCIEDADE | OPINIAO | BOAVIDA | VIDAS | VIDEOS | CMINTERATIVO | CM44ANOS | PODCAST

GUERRA NA UCRANIA AO MINUTO: RUSSIA LANCA ATAQUE COM 15 DRONES CONTRA A UCRANIA. 14 FORAM ABATIDOS

Vive em Odivelas e tem trés
filhos: Quem é o homem que
matou duas mulheres no
Centro Ismaelita

Atacante de nacionalidade afega foi
neutralizado pela policia e estd
hospitalizado.

Kfﬁque afacano Centro

Anexo 33 - Imagem do menu do jornal Correio da Manha com hiperligacéo para a pagina de
podcasts da publicacao

EDICAO
PORTUGAL | AFRICA ASSINE ENTRAR

Tv Media

Tecnologia
Famosos
Boa Vida
Domingo
Videos
Fotogalerias
Infograficos
CM Interativo
Podcast

Mais CM

Anexo 34 - Imagem da pagina de podcasts do jornal Correio da Manha
= an MULTIMEDIA Q assme [EnTRar |

:\? PODCAST » vibeos & FOTOGALERIAS I1.INFOGRAFICOS

i/ll1 PODCASTCM

Os acusados da morte de
Sara Carreira e a dor de um

. Ul Professor da bofetada a
’ pal magoado ’ aluno por causa do
v w341 e ML 4 telemovel. Familia pede
t" Q l\lll:g Tony Carreira € um homem magoado e lamenta nunca ter sido CASTIGO  IVSe]
4 y i " " 3

MAIS OUVIDOS

contactado por nenhum dos envolvidos no acidente que vitimou a

v E filha. Este € um dos temas do ‘Crime e Castigo’ desta semana
CASTIGO
l‘ ) | -
o11}s Google Spotify Apple
UM PODCASTCM " podcasts =) Podcasts Podcasts
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Anexo 35 - Imagem da pagina do podcast “Crime e Castigo” do jornal Correio da Manha

= m PODCAST Q ASSINE lENTRAR

il1l1 PODCASTS CM

i:. Goog P Apple
CRIME E CASTIGO I s sons gl o

AR Os acusados da morte de Sara Carreirae ador
/ de um pai magoado

-~
J I am = Tony Carreira é um homem magoado. Lamenta nunca ter sido contactado por nenhum dos envolvidos no acidente que vitimou a
o t"a ,Iul I: filha. H4 trés acusados de homicidio. Este é um dos temas do ‘Crime e Castigo’ desta semana, onde falaremos também da morte
s bdrbara de um pianista e do ‘Mondego’, que saiu para o mar e parou pouco tempo apds o arranque. Um podcast de Paulo Jodo

v 4 ~
& E Santos e Sérgio A. Vitorino, moderado por Rita Fernandes Batista e editado por Ana Sofia Pinto.

CASTIGO

UMPODCAST €M

—_—
(samrocasr ) () @ @ © 30 de Marco de 20232514:49 «» 18 min.

Anexo 36 - Imagem da presenca de hiperligacdo com a palavra “Podcasts” situada abaixo do
logotipo na pagina principal da revista Visao

~
V| S AU ASSINE JA EDICAO SEMANAL 8 Q

VISAO SE7E SAUDE VERDE HISTORIA PRIMA EXAME EXAME INFORMATICA JL JUNIOR
ULTIMAS IDEIAS COM VISAO OPINIAO PODCASTS NEWSLETTERS GUERRA NA UCRANIA

LT EXCLUSIVO

GOVERNO: ABRIU A
EPOCA DO ATAQUE AQ
SUCESSOR

Anexo 37 - Imagem da presenca de hiperligacdo com as palavras “TV e Podcasts” situada mais
abaixo na pagina principal da revista Visao

= Vl S A[] ASSINEJA  EDIGAOSEMANAL & Q

ULTIMAS IDEIAS COM VISAO OPINIAO PODCASTS NEWSLETTERS GUERRA NA UCRANIA

DESTAQUES

Burnout: “O papel do Burnout: Esteja atento as Burnout: O que podem

SOCIEDADE SOCIEDADE socienAne @ETTRITD

psicélogo nas equipas de pistas fazer as empresas
seguranca no trabalho
sera reforcado”

TV e Podcasts
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Anexo 38 - Imagem da seccao de “TV e Podcasts” na pagina principal da revista Visao

= Vls A[] ASSINE JA EDICAO SEMANAL 8 Q

ULTIMAS IDEIAS COM VISAO OPINIAO PODCASTS NEWSLETTERS GUERRA NA UCRANIA

TVEPODCASTS

OLHO __
VIVO
: =Tl "4

OLHO VIV IRREVOGAVEL VISAO SAUDE

“Costa alimentou um novo Rui Gomes da Silva: “Chega? O “A poluicdo torna as mucosas
tabu sobre o papel de Anténio PSD néo pode definir limites, mais frageis pela maior
Mendonca Mendes tal como Anténio Costa ndo penetracao dos alergénios nas
na chamada do SIS” definiu, quando fez acordos vias respiratérias e, mesmo
com o Bloco de Esquerda e ndo havendo antecedentes

PCP” alérgicos, a lesao pode induzir
novas sensibilidades”

Anexo 39 - Imagem da referéncia a um episodio do podcast “Conversas com Saude” na pagina
principal da revista Visao

= VlS A[] ASSINEJA  EDICAOSEMANAL & Q

ULTIMAS IDEIAS COM VISAO OPINIAO PODCASTS NEWSLETTERS GUERRA NA UCRANIA

ISAO SAUDE

Como relaxar.com a ; i
respiracio. Exercicios TERRIVEIS” AOS FILHOS, ALERTA O

diarios para aliviar o MULTIMILIONARIO MATT HIGGINS - E ESTES SAQ
stresse 0S 5 PIORES

Anexo 40 - Imagem da presenca de hiperligacao com as palavras “TV e Podcasts” no final da
pagina principal da revista Visao
SA[] ASSINE JA EDICAO SEMANAL a Q

v

ULTIMAS IDEIAS COM VISAO OPINIAO PODCASTS NEWSLETTERS GUERRA NA UCRANIA

DESTAQUES

(( )) Tv e Podcast {l Newsletters
3 il

Grandes

Opiniao entrevistas

EEE Imobilidrio g\ n VISAO Saide
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Anexo 41 - Imagem do menu da revista Visao com hiperligacao para a pagina de podcasts da
publicacéo

X Vl SAD ASSINE JA EDIGAO SEMANAL 8 Q

VISAO SE7E SAUDE VERDE HISTORIA PRIMA EXAME EXAME INFORMATICA JL
JUNIOR
f v @ B
ATUALIDADE NA VISAO OPINIAO NA VISAO MAIS NA VISAO SOBRE

ULTIMAS EDITORIAL EDICAO SEMANAL ASSINAR

POLITICA CRONICAS NEWSLETTERS - ARTIGOS LOJA TRUST IN NEWS
SOCIEDADE BOLSA DE ESPECIALISTAS NEWSLETTERS - SUBSCRICAO ASSINANTES: PERGUNTAS FREQUENTES
ECONOMIA NOS LA FORA PODCASTS TERMOS UTILIZACAO

MUNDO OCEANO DE ESPERANCA CONTACTOS

CULTURA DESAFIOS PUBLICIDADE
AMBIENTE VOLT FICHA TECNICA

Anexo 42 - Imagem da pagina de podcasts da revista Visao

~
= Vl S AU ASSINEJA  EDICAOSEMANAL & Q

visio SE7E SAUDE VERDE HISTORIA PRIMA EXAME EXAME INFORMATICA JL JUNIOR
ULTIMAS IDEIAS COM VISAO OPINIAO NEWSLETTERS GUERRA NA UCRANIA

PODCASTS

TV E PODCASTS

Visdo Satide

OLHO VIVO IRREVOGAVEL VISAD SAUDE

"Costa alimentou um Rui Gomes da Silva: “A poluicédo torna as
novo tabu sobre o papel "Chega? O PSD néo pode mucosas mais frageis
de Antonio Mendonca definir limites, tal como pela maior penetracio

Anexo 43 - Imagem da pagina de um episodio do podcast “Olho Vivo” da revista Visdo

= VSA[] wiosuns A 8 @

ULTIMAS IDEIAS COM VISAO OPINIAO PODCASTS NEWSLETTERS

“Costa alimentou um novo tabu
sobre o papel de Antonio
Mendonca Mendes

na chamada do SIS”

Novo

25.05.2023 45 17h57

f v 00 =2
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Anexo 44 - Imagem da presenca de hiperligacao com a palavra “Podcasts” situada abaixo do
logotipo na pagina principal da revista Sabado

L
A
= SABADO 13
WANOS|

Ultima hora Opinido Podcasts ¥) Investigacdo SABADO Jogos Viajante w SABADO interactivo

1541 SABADO 1441 Lusa
Centro ismaelita atacado em Ministra da Defesa aguarda
Lishoa. Que comunidade € esta? andlise técnica ao navio

'Mondego' para se pronunciar

\ i m‘ Qam Rankman.Fried arneadn da

Anexo 45 - Imagem da seccao de “Podcasts” na pagina principal da revista Sabado

-
A
- SABADO 18
WANOS|

Ultima hora Opinido Podcasts 4) Investigacio SABADO Jogos Viajante w SABADO interactivo

PODCASTS ) VER MAIS —>

T - Pk N h e
RN s N R

.~ CUIDADOS onselho .~ CUIDADOS ~ Conselho
% .- INTENSIVOS de Seguranca : INTENSIVOS de Seguranga
Cuidados Intensivos: Grandes Conselho de Seguranca - O Cuidados Intensivos: Conselho de Seguranca -
esperancas encontro entre Xi e Putin Multiversos Episédio 40

Anexo 46 - Imagem do menu da revista Sabado sem hiperligacao para a pagina de podcasts da
publicacéo

SABADO 13 e (R

Ultima hora > casts o Investigacédo SABADO Jogos Viajante m)\ SABADO interactivo
Opinido >

Portugal >

Dinheiro >

Mundo >

Insélito >

Vida > : . -

Centro ismaelita atacado em Ministra da Defesa aguarda
Ciéncia & Satide N Lishoa. Que comunidade € esta? andlise técnica ao navio
'Mondego' para se pronunciar

Desporto >

Social >

‘ i ¢ 4 X | Sam Rankman-Fried acnsada de
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Anexo 47 - Imagem da pagina de podcasts da revista Sabado

)
A

= SABADO 1S
WANOS|

Ultima hora Opinido Podcasts #) Investigacio SABADO Jogos Viajante m SABADO interactivo

Pode visualizar no modo

Cuidados Intensivos: Maus sinais

A opinido de Jodo Pereira Coutinho em podcast.

«1}+ Google @ Spotify Apple

Podcasts Podcasts Podcasts

Anexo 48 - Imagem da pagina do podcast “Cuidados Intensivos” da revista Sabado

-
A
- SABADO 13
WANOS|

Ultima hora Opinido Podcasts &) Investigacdo SABADO Jogos Viajante m SABADO interactivo
Pode visualizar no modo D)

los Intensivos: Maus sin

por "Christine”, como se tivesse andado com ela na escola,

TImagino a cara da ex-CEO com estas demonstracdes regula
1 aterrar entre a tribo, com a missdo patridtica de "salv:

..~ CUIDADOS
- INTENSIVOS |
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Analise dos Questionarios

Anexo 49 - Grafico do sexo dos inquiridos

Sexo
0,40%
0,40% T 0

= Feminino = Masculino = Prefiro Nao Dizer Outro

Anexo 50 - Grafico do nivel de escolaridade concluido dos inquiridos

Nivel de Escolaridade Concluido

40%
3,30% 0.40% ‘0\0I/0-0180%

= Ensino Bésico - 1° Ciclo = Ensino Basico - 2° Ciclo
= Ensino Bésico - 3° Ciclo = Ensino Secundario
= Ensino Superior - Licenciatura = Ensino Superior - Mestrado

Ensino Superior - Doutoramento
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Anexo 51 - Tabela de idades dos inquiridos

Idade | Numero Percentagem
17 9 3,7%
18 23 9,5%
19 14 5,8%
20 18 7,4%
21 14 5,8%
22 31 12,8%
23 32 13,2%
24 24 9,9%
25 7 2,9%
26 8 3,3%
27 3 1,2%
28 5 2,1%
29 5 2,1%
30 5 2,1%
31 5 2,1%
32 2 0,8%
33 5 2,1%
34 1 0,4%
35 6 2,5%
36 1 0,4%
37 1 0,4%
39 3 1,2%
40 5 2,1%
41 3 1,2%
43 2 0,8%
45 2 0,8%
46 3 1,2%
47 1 0,4%
49 1 0,4%
50 1 0,4%
52 1 0,4%
55 1 0,4%
56 1 0,4%

Anexo 52 - Grafico do conhecimento dos inquiridos sobre o que é um podcast

Sabe o0 que é um podcast?

1,20%

= Sim = Nao
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Anexo 53 - Grafico do consumo de podcast por parte dos inquiridos

Alguma vez ouviu um podcast?

3,70%

= Sim = N&o

Anexo 54 - Grafico do interesse dos inquiridos no formato podcast

Qual é o seu interesse neste formato?
90

80

70

60
50
40
30
20
10
4 il,?%i
0
1 2 3 4
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Anexo 55 - Gréfico da frequéncia de consumo de podcasts por parte dos inquiridos

Com que frequéncia costuma ouvir podcasts?

23,10%

m Todos os dias m Trés dias por semana m Dois dias por semana

= Quinzenalmente = Mensalmente Ndo ougo atualmente podcasts

Anexo 56 - Grafico da audicao de podcast de um jornal ou revista generalista portuguesa

Alguma vez ouviu um podcast de um jornal
ou revista generalista portuguesa?

= Sim = Nao
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Anexo 57 - Gréfico da frequéncia de consumo de podcasts da imprensa portuguesa

Com que frequéncia costuma ouvir podcasts de
meios IMmpressos

28,40%
25%
= Todos os dias = Trés dias por semana
= Dois dias por semana = Quinzenalmente
Mensalmente N&o ouco atualmente podcasts

Anexo 58 - Grafico de temas de interesse por parte dos inquiridos nos podcasts de um meio
impresso

Quais sao os temas gque ouve ou mais gosta de ouvir
num podcast de um meio impresso?

Lifestyle (viagens, gastronomia, lazer) m—.....— 36 (40,95)
Cultura |
Ciéncia e Ambiente NN 22 (25%) 46 (32.:3%)
Tecnologia |G 16 (18,2%)
Saude NG 05 (28,4%)
Economia NG 30 (34,1%)
Politica NG 41 (46,6%)
Mundo [INEEGEEEE 35 (39,8%)
Desporto NN 17 (19,3%)
Justica NG 10 (21,6%)
Sociedade [INNNINGGNGNNNNNENENEEE 35 (39,8%)

Outros 7 (7,7%)
0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50
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Anexo 59 - Gréfico das plataformas usadas pelos inquiridos para o consumo de podcasts dos
meios impressos

Em que plataformas costuma ouvir podcasts de um
meio impresso?

Website do jornal/revista _ 26 (29,5%)
Aplicagéo do jornal/revista - 10 (11,4%)
Apple Podcasts - 8 (9,1%)

spotity - | o7 (76.1%)

Soundcloud I 1(1,1%)

Google Podcasts - 11 (12,5%)
Mixcloud | 1 (2,1%)

vouTube [} 3 (3.4%)
Pocketcasts I 1(1,1%)

0 10 20 30 40 50 60 70 80

Anexo 60 - Grafico das razdes que levam os inquiridos a ndo ouvirem podcasts dos meios
impressos

Por que razdo nunca ouviu um podcast de um meio impresso?

N&o gosto do formato _ 21 (14,4%)
Nao tenho tempo _ 30 (20,5%)
N&o sei como ou onde encontrar podcasts _ 14 (9,6%)
Nao ha podcasts que cubram os temas que me interessam _ 32 (21,9%)
N&o quero ter de escutar no smartphone com auriculares - 6 (4,1%)
Os podcasts naoa?:sgge;zcgmrgag?n?aque nao tenha ja _ 28 (19,2%)
Os podcasts sdo demasiado longos _ 27 (18,5%)

36 (25,2%)

ouros - |

0 5 10 15 20 25 30 35 40
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Anexo 61 - Tabela das respostas da opiniao dos inquiridos sobre os podcasts que séao

produzidos nos meios impressos

Opinido Positiva

Boa qualidade

Opinido Negativa

A informagéo nédo é
transmitida de forma
cativante

Nao tenho

opinido
N&o tenho opinido

jornalismo precisa de mais
trabalhos narrativos

Razoaveis Nao acrescentam valor ao Nunca ouvi
meio impresso
Tém caracter informativo Precisam de avancar, o Sem opinido

Gosto bastante e deveria ser
um formato mais
generalizado a todos os
contetdos

N&o gosto do contetudo
atualmente apresentado nos
media portugueses

N&o tenho opinido
formada

De elevada qualidade,
diversificados e com a
presenca de notaveis

Vejo as mesmas noticias na
radio ou televiséo e ndo
tendo tempo acabo por
preferir esses meios

Nunca ouvi nenhum

Interessantes

Tem um volume reduzido e
sdo pouco divulgados

Nao consumo

Boa qualidade

Normalmente sdo podcasts
em que os temas ndo sao
muito variados

Sem opinido

Bons podcasts

N&o sao tdo focados no
ouvinte e nas suas
necessidades

N&o tenho opinido
formada

No geral séo bons e com
alguma diversidade nas
teméaticas

Sao monotematicos e,
sobretudo, com 0s mesmos
protagonistas dos outros
espacos informativos

Nunca ouvi nenhum

No geral costumam ser de
gualidade

N&o sao tao interessantes

Nunca ouvi esse
tipo de podcasts

S&o uma excelente forma de
complementarem o trabalho
jornalistico utilizando um
meio que esta em alta

N&o sdo apelativos. Muitas
das vezes parecem
redundantes com toda a
informag&o e opinido

Nunca assisti a
nenhum

disponivel
Bons, porém, ainda falta Os temas nédo me Nunca escutei
relatar certos temas interessam nenhum

Sao uma excelente
ferramenta de exposic¢des de
ideias/debates sobre temas
importantes para a
sociedade

Acabam por ser demasiado
longos

N&o tenho opinido

Na generalidade séo bem
conseguidos

S&o pouco interativos e
muito longos

Desconheco

Informativo e
suficientemente
interessantes

Tendem a ser muito
tendenciosos e
ideologicamente
comprometidos, faltando-
Ihes muitas vezes um certo
distanciamento
epistemologico e ideoldgico
face aos temas tratados

N&o tenho opinido

Bons

N&o séo fontes de
informacao fiaveis e/ou ndo
me interessa a opinido de
jornalistas

Sem opinido

E uma boa forma de
partilhar informacg6es para
além do que ja ha

Pouco falados

N&o tenho opinido
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Podem ser uma boa forma
de chegar a populacéo por
meios atuais e acessiveis

N&o conseguem captar a
atencgdo do publico

Nunca ouvi esse
tipo de podcasts

Forma inovadora de
comunicar e de alcangar
novos publicos

Deviam abordar temas mais
variados

N&o tenho opinido
formada

Qualidade e variedade

N&o cobrem temas
genuinamente interessantes
para a populacdo em geral

N&o ouco esses
podcasts

Bons

Pouca oferta de podcasts

Ainda nao ouvi
nenhum

Séao importantes e crediveis,
visto serem de fontes
fidedignas

Deviam ser mais divulgados

Nao costumo ouvir

Necessarios para ver a
sociedade de formas
diferentes

Os diarios sdo OK, mas os
narrativos ndo apresentam
muita qualidade

N&o tenho opinido

E positivo os jornais estarem
a migrar para outros
espacos e midias populares

Grande parte ndo tem
assuntos que me interessam

N&o tenho opinido

Muito interessantes,
condensam informacao mais
relevante

Repetem aquilo que
apresentam na televisdo

Nunca ouvi

Muito bons

Nao séo adaptados o
suficiente para o atual
ouvinte de podcasts

N&o tenho opinido

E uma boa opcéo para se
falar de temas que muitas
vezes nao tém espacgo
nessas revistas

N&o despertam interesse

Nunca ouvi

Exploram os assuntos de
forma mais especifica,
permitindo adquirir outros
pontos de vista

Requerem alguma
diversidade de opinifes e
posicionamentos sociais
particularmente na érea
politica

N&o tenho opinido

S&o bons Apenas ha 2 ou 3 podcasts N&o tenho opinido
que de destacam pela sua
qualidade

Médios Existe pouca variedade nas N&o ouco
areas a serem tratadas nos
episédios dos podcasts

S&o bons S&o pouco factuais servindo | N&o tenho
mais de comentario a propriamente
determinado assunto opinido

Boa qualidade

Os temas sdo normalmente
aborrecidos

Nunca ouvi nenhum
destes podcasts

S&o bons, principalmente
para quem néo pode fazer a
leitura

S&o produzidos para se
discutirem temas, o que 0s
torna desinteressantes e
pouco interativos

N&o tenho opinido

S&o (teis, no entanto
utilizam uma linguagem
demasiado coloquial, sendo
gue o sentido do podcast é
serem mais acessiveis

Nao passam de noticias

N&o conheco
nenhum

Bons

Deviam ser em maior
quantidade

N&o tenho opinido

E conteddo pertinente,
sobretudo para uma
populacéo que cada vez
mais utiliza as TIC no seu
dia-a-dia em detrimento dos
meios mais tradicionais

Nao tenho interesse

N&o tenho opinido

Sao geralmente bons

Nao tenho interesse

N&o conhe¢o muito
bem
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Sao fontes ricas para nao
deixar o jornalismo “morrer”
no papel

N&o é algo que tenha muito
interesse

N&o costumo ouvir

Interessantes

N&o consumo
esses podcasts

Sao interessantes e ddo
muitas informa¢des em
varios temas como politica
ou saude

N&o tenho opinido

Uma forma interessante e
diferentes de se manter
informado

Sem conhecimento

E um novo meio de difusdo

N&o tenho opinido

Sao podcasts variados, com
teméaticas atuais e com o
recurso a profissionais
especialistas nas diferentes
areas.

Nao consumo

Bons

Sem opinido
formada

Os Podcasts sdo uma boa
forma de valorizar as
potencialidades do mundo
digital em prol de um publico
cada vez para ligado a
tecnologia e com menos
tempo e interesse na leitura
de meios impressos

Nao consumo

S&o importantes e abrangem
todos os temas

N&o tenho opinido

Informativos

Nunca ouvi

S&o uma boa forma de
expor e partilhar certo tipo
de assuntos na area da
informacao

N&o tenho opinido
formada

E uma forma mais
interessante de partilhar e
comentar as noticias da
atualidade

Sem opinido

Tém qualidade e séo
interessantes. Existe
bastante oferta adequada

Nunca ouvi nenhum
podcast produzido
por jornais e

aos diferentes gostos revistas
generalistas
portuguesas

Acessiveis N&o sabia que
existiam

Trazem temas oportunos e
atuais

N&o tenho opinido

Simples e bem explicitos

Nao tenho
conhecimento deste
tipo de podcasts

Boa ideia

Nunca ouvi

Boa qualidade

Nunca ouvi nenhum

Sao interessantes e
motivadores de reflexao

Nunca escutei
nenhum

Bons

N&o tenho opinido

Sao Uteis e apelativos

N&o tenho opinido
formada

Muita qualidade

Nunca ouvi nenhum

S&o objetivos e tém a
informacao bem detalhada

N&o tenho opinido

Acho muito pertinentes para
a sociedade de uma forma
geral

Nunca ouvi
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Séao uma forma diversificada
de informacao

Nunca ouvi

Bastante positivo

Nunca ouvi nenhum

Existe podcasts muito
interessantes e informativos,
de qualidade aparentemente
boa e com fontes de
informacao fidedignos.

Nunca ouvi um
podcast produzido
por estes meios

Razoaveis

N&o acompanho
estes podcasts

Boa qualidade, sdo curtos e
faceis de ouvir e abordam
um tema especifico em cada
episodio

N&o tenho opinido
formada

Estdo a crescer e cada vez
sao mais variados,
interessantes e informativos

Nunca ouvi nenhum

Sao interessantes, mas 0s
episddios sdo um pouco
longos

N&o tenho opinido
formada

Séao outra forma de chegar
as camadas mais jovens

N&o tenho opinido

Interessantes e ha cada vez
mais empenho em fazé-los
levando a maior qualidade

N&o tenho opinido

Sao uma boa oportunidade
para os jornais

N&o ouco esse tipo
de podcasts

Séao bastante completos e
abordam teméticas
interessantes

Nunca ouvi

Praticos

N&o consumo esse
tipo de conteudo

E um formato interessante

N&o costumo seguir
contetdo de
jornais/revistas
generalistas
portuguesas

Sé&o ricos em conhecimento
e informacdes

Nao tenho uma
opinido nesse
aspeto

Sao uma forma de
enriguecer a pessoa
enquanto a mesma se
encontra a fazer outras
tarefas

Nunca experimentei

Bons

Nunca ouvi nenhum

Interessantes e necessarios

N&o tenho opinido

Os temas e os convidados
sdo bons

Nunca ouvi tais
podcasts

Sao bons

Sem opinido

Os podcasts séo bastante
interessantes

N&o acompanho

Geralmente relatam diversos Sem opinido
pontos de vista
Uteis e informativos N&o ouco

Uma boa aposta por parte
destas entidades

Nenhuma opinido

Sao uma forma de
comunicagao interessante e
viavel

Sem opinido

Boa forma de se modernizar
e reinventar

N&o tenho opinido

Tém qualidade

N&o consumo

Comuns

Total: 88

Total: 38

Total: 87

Total: 21
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Anexo 62 — Gréafico da percecdo dos inquiridos sobre a producao de podcasts pelos meios
impressos

Considera que a producéo de podcasts por
parte destes meios € uma boa forma de
partilhar informacdes para além do conteudo
noticioso ja produzido no jornal/revista?

= Sim = N&o

Anexo 63 - Grafico da percecao dos inquiridos sobre a producao de podcasts pelos meios
impressos

Considera que ha abrangéncia nas tematicas
abordadas pelos podcasts destes meios?

= Sim = N&o

121



