Educar para os media a pretexto do Mundial de Futebol
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O Mundial de Futebol, mais precisamente, a informagio produzida e difundi-
da pelos meios de comunicagio social a pretexto deste acontecimento, pode
ser um bom ponto de partida para promover a educagdo para os media nas
salas de aula e uma forma de motivar os alunos para a aprendizagem. A liga-
¢ao da acgdo educativa com a experiéncia vivida dos alunos é considerada,
por muitos pedagogos, uma condigio do sucesso da aprendizagem. Por maio-
ria de razdo, o serd numa matéria como esta, relacionada com o Campeonato
do Mundo de Futebol. '

Sendo um acontecimento que congrega muitas atengdes e interesses, mesmo
por parte dos mais novos, por que nido aproveitar esse interesse para analisar
e estender a experiéncia das criangas e dos jovens com os media, desenvolver
as suas capacidades criticas e a sua curiosidade, no sentido de comegarem a
questionar o que véem, léem e ouvem e o que ja sabem ou conhecem? Os pro-
cessos de construcdo da realidade a que os media recorrem pressupdem com-
peténcias de leitura e de andlise que temos de considerar na formagio das
criangas e dos jovens.

A esta formagio tem sido dada a designagdo de Educagdo para os Media. De
uma forma geral, este conceito internacionalmente consagrado diz respeito ao
conjunto de teorias e priticas que visam desenvolver a consciéncia critica acer-
ca das produgbes medidticas e do papel dos media na sociedade e a capacida-
de de iniciativa face aos meios de comunicagdo social. Envolve também a com-
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preensdo das préticas mediaticas diferenciadas, as interacgles, as motivagdes
e as expectativas que as determinam (e pelas quais sdo determinadas). Envolve
ainda a compreensdo dos media como uma realidade socialmente construida,
isto é, a compreensdo de que a actividade dos media é, por natureza, um tra-
balho de construgdo, de representacdo, de selecgdo, de hierarquizagio, ou
seja, de construgdo social, A acrescentar ainda o contributo que uma educa-
¢d0 a este nivel pode dar para a tomada de consciéncia dos direitos e dos deve-
res dos cidaddos face 4 comunicagio social.

Tendo como base estes objectivos, a abordagem dos media (nas instituigbes
educativas) poderd contemplar seis vertentes sistematizadas num importante
trabalho desenvolvido pelo British Film Institute, em Inglaterra, sob a coorde-
nagdo de Cary Bazalgette: as instituigGes mediaticas; as categorias de textos
que produzem; as tecnologias a que recorrem; os cddigos e convengdes das
respectivas linguagens; os diferentes modos como representam a realidade e as
préticas sociais de consumo e relagdo com os media.

Estas vertentes sdo vistas como interdependentes: cada uma é uma porta de
entrada para determinada 4rea de educagdo para os media e cada uma invo-
ca, necessariamente, todas as outras. A esquematizagio destas vertentes pode
ser um importante contributo para os agentes educativos que pretendam pro-
mover nas suas salas de aula, com os seus alunos, a educagdo para os media,
tendo como pretexto ou motivagdo a informagio difundida pelos meios de
comunicag¢do sobre o Mundial.

Estas seis vertentes podem ser enquadradas em trés grandes dreas de aborda-
gem dos media:

+ 0s media como campo ou objecto de estudo, ou seja, compreender os
media como institui¢des sociais especificas e o seu impacto na vida social
(aprender acerca dos media);

¢ 0s media como um conjunto de recursos diversificados para o ensino-apren-
dizagem das diversas matérias escolares, podendo contribuir para o enrique-
cimento do processo educativo. Trata-se de utilizar os produtos dos media
para promover a reflexdo e analise acerca de um determinado aspecto do pro-
grama (aprender com/através dos media);

+ 0s media como meio de comunicagio e de expressdo, procurando valori-
zar as experiéncias conducentes a produgdo de formas e meios de expres-
sdo e comunicagdo (trabalho de concepgdo e de realizagio de meios de
comunicagdo pelos préprios estudantes — aprender a utilizar os media).

Um aspecto essencial a ter em conta neste trabalho € o facto evidenciado por
diversos estudos de que os meios de comunicagdo social sdo uma realidade
socialmente construida. Isto significa que a abordagem dos media deve ter em
considerag¢do os processos de construgdo, os objectivos, a perspectiva seleccio-
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ASPECTOS - CHAVE BA EDUCAGAD PARA GS MEDIA

0 texto e que tipo
de significado
lhe atribui?

VERTENTE QUESTAD CENTRAL ASPECTOS A CONSIDERAR
Instituigdes Quem comunica Profissionais ¢ organizagdes que produzem os tex-
€ porqué? tos medidticos; natureza das empresas; propriedade
e controlo; quadro econdmico e social em que se
inserem; diferentes formas organizativas; diferentes
papéis no processo de produgio.

Categorias De que tipo Diferenciar os vérios meios de comunicagdo (impren-

de ‘texto’ se trata? sa, ridio, TV, cinema, etc.) ¢ as respectivas especifici-
dades; formas e géneros de ‘textos’; relagao entre a
categorizagio e a compreensao; visao de conjunto da
‘oferta’ de cada meio de comunicagio e analise com-
parativa dos media no seu conjunto.

Tecnologias Como é produzido? | Tipos de tecnologias e respectiva incidéncia na
construgdo de significados; relagdo entre tecnolo-
gias, capital e propriedades; virtualidades artisticas
do use das tecnologias.

Linguagens Como sabemos Modos convencionais de produgic de sentido (ex.:

o que significa? cortes para a construgdo da nogio do tempo, técni-
cas de flashback}; cédigos utilizados; partes de que
se compde um ‘texto’ (sequéncia, estrutura).

Representagdes | Como é retratado Relagiio entre os contetidos dos media (por exemplo:

um determinado problemas, valoses, status social ¢ estilos de vida
assunto? valorizados) € © que se passa na vida real; estereéti-
pos e as suas consequéncias; ficgdo ¢ realidade: reali-
dades nunca ou pouco representadas ou abordadas.
Audiéncias Quem recebe Disparidades no acesso aos media; experiéncias de

leitor telespectador, etc., préprias ¢ do mundo pré-
ximo; gostos ¢ preferéncias (de programas, géne-
ros, pessoas...): diferengas e pontos comuns;
influéncias do consumo dos media; tipo de interac-
¢aes com os contendos; tipos de utilizagdo de cada
meio de comunicagio; relagdo entre o uso dos
media e ¢ conjunto de praticas sociais.

Adaptado de C. Bazalgeite {1989), Primary Media Education: a Curricuhus Statement. London: British Film

Institute, p. 20,
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nada para abordar os assuntos, o que é dito mas também o que nio ¢ dito.
Tomando as noticias sobre 0 Mundial como matéria de anilise, seri possivel
levar os alunos a verificar que o tipo de situagbes tratadas e acompanhadas
com mais frequéncia atende, inevitavelmente, a determinados critérios de
representagdo, selecgdo e hierarquizagdo. A percepgio deste cardcter produzi-
do da informagdo reveste-se de grande importincia numa educagio a este nivel.
Um outro aspecto a considerar diz respeitc a um dos objectivos sistematica-
mente referidos no dmbito da educagdo para os media. Como vimos, o termo
“critico” aparece intimamente ligado 3 promocdo de uma educacio a este
nivel. Os autores que se debrugam sobre esta matéria nunca descrevem o objec-
tivo fundamental da educagio para os media em termos de aquisigio de conhe-
cimentos sobre os media, mas antes no sentido de emergéncia do pensamento
critico do aluno. A capacidade critica é considerada uma das principais catego-
rias do pensamento, ao lado do pensamento criador, da resolucio de proble-
mas e da tomada de decisdo. O pensamento critico distingue-se, sobretudo,
pelo seu cardcter reflexivo e pelo facto de ser fundamentalmente um pensamen-
to centrado na avaliagdo. Neste sentido, coloca-se em evidéncia o papel deter-
minante das estratégias pedagdgicas utilizadas no ensino dos processos de
emergéncia do pensamento critico dos alunos. Considera-se que a aquisi¢io de
conhecimentos ndo conduz natural e necessariamente ao desenvolvimento do
pensamento critico, como por vezes se tende a crer. Para que o aluno desenvol-
va verdadeiramente o pensamento critico, ¢ necessério defini-lo como um objec-
tive central do processo de ensino-aprendizagem.

Para terminar, importa referit que, a par dos contributos que a educagio para
os media pode dar para as dreas de conhecimento referidas anteriormente,
esta componente de formagio constitui também um campo de desenvolvimen-
to pessoal e social, bem como uma forma de promover a ac¢do ¢ a participa-
¢io numa perspectiva de educacio para a cidadania.

Bibliografia
PEREIRA, S. {2000). A Educacdo para os Media Hoje:Alguns principios fundamentais. Separata da
Revista Cadernos do Noroeste, Yol. 14 (1-2), pp. 669-674,

PEREIRA, S, (2001). “Educagdo para os media e cidadania.” Cadernos de Educagio de Infincia,
56, 27-29,

PIETTE, ]. (1996). Education aux médias et fonction critique. Canada - Paris: L'Harmatan.
PinTo, M. {1988). Educar para a Conrunicagdo. Edicio do GEP-ME.

Pivro, M. {1995). “O curriculo escolar e os media: Educar para um uvso ciitico dos meios de
comunicagio social,” in A. Carvalho {(org.). Novas Metodologias em: Educagio, Porto: Porto
Editora, pp.105-134.

126

T





