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Resumo

No ambito do Mestrado em Estudos Interculturais Portugués/Chinés: Traducao,
Formacao e Comunicacdo Empresarial, tive a oportunidade de estagiar na empresa de
vinhos, Aveleda S.A., para trabalhar na se¢do de comércio, e sobretudo no apoio a um
projecto cultural e empresarial, promovido conjuntamente pela Empresa e pelo

Instituto Conflcio da Universidade do Minho.

A minha colaboragéo, que se verificou durante os meses de marcgo, abril e maio

de 2013 foi:

A. Cooperar no evento cultural intitulado “Aveleda ao encontro da Cultura
Chinesa” no dia 29 de maio de 2013, e que tem como principal objetivo
a divulgacdo da cultura portuguesa do vinho no mercado chinés,
recorrendo-se a criacdo de um ambiente intercultural na Quinta da

Aveleda através de performances culturais e gastronomia chinesa.

B. Tratar diariamente com aspectos dos negocios no mercado chinés,
contactar com clientes chineses e desenvolver a cooperagdo dos

distribuitores e de importadores potenciais.

No final do relatdrio, apresento os resultados da minha experiéncia, o que

aprendi através do estégio.



Abstract

As part of the Master degree in Intercultural Studies Portuguese / Chinese:
Translation, Education and Corporate Communication, | had the opportunity to do my
internship at the wine company, Aveleda SA, to work in the International Trade
Department, especially in support of a business and cultural project held by the

company together with the Confucius Institute of the University of Minho.

My collaboration during the months of March, April and May of 2013 was:

A. Coordinate in the cultural event entitled "Aveleda meets the Chinese
Culture” on May 29, 2013, that had as main objective the promotion of
Portuguese wine culture in the Chinese market, resorting to creating an
intercultural environment in the villa of Aveleda through -cultural

performances and Chinese cuisine.
B. Deal with daily business in the Chinese market, contact with Chinese
customers and develop the cooperation with distributors and potential

importers.

At the end of the report, | present the results of my internship experience and

what | learned from it.
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INTRODUCAO

Realizei por tré& meses desde Mar@ de 2013 na Aveleda,Lda, uma das empresas de
vinhos mais reconhecida em Portugal, 0 meu est&io curricular integrado no Mestrado em

Estudos Interculturais Portugu&/Chiné: Formaga, Tradug® e Comunicag® Empresarial.

No curso do Mestrado em Estudos Interculturais Portugu&/Chin& foi-me poss vel
obter capacidades lingu Btica e comunicacional e culturais em preparag®d do exigente

mercado de trabalho que tenha relag®s ou interesses nas &eas chinesas e portuguesas.

A Aveleda damuita importéncia ao mercado emergente chiné a respeito do consumo
de vinho que tem uma grande potencial. O est&yio €um fruto da decis@ de uma cooperaGo
entre 0 meu local de ensino, o Instituto Conftrio da Universidade do Minho em que estou a
estudar e a Aveleda a fim de elaborar um envento de intercambio cultural e empresarial entre
a China e Portugal. Como primeira estagi&ia chinesa da Aveleda, fui respons&vel pela
coordenaG e apoio do projeto intercultural e tambén pela pesquisa e desenvolvimento no

mercado chinés.

Este est&yio tornou-se 0s meus conhecimentos te&icos adquiridos no curso premente
num ambiente pr&ico. Estando o mestrado dividido em tré& vertentes: formag, traduG e
comunicagd® empresarial, na minha situagg, escolhei a proceder o est&gio na &ea da
comunicacgd® empresarial intercultural. Tambén €& necessaio utilizar outras capacidades

envolvidas com os estudos realizados, tal como a traduGio.

O presente relat&io subordinado ao tema A PromoGgd da Comunicagg Empresarial
entre China e Portugal — o caso do evento “Aveleda ao Encontro da Cultura Chinesa”, esta

dividido em duas partes.

Na primeira parte apresento todo o processo do evento intercultural realizado no dia 29
1



de Maio de 2013 na Quinta da Aveleda, que era a primeira cooperagi entre a empresa e 0
Instituto Conflrio da Universidade do Minho (ICUM), e também um grande avan@ para
ambos os lados. Alén disso, vou indicar os problemas encontrados na préica, tentar
explicalos com os conhecimentos aprendidos ao longo do meu perbdo académico,
principalmente nas desciplinas da comunicagg® empresarial e da traduG@ portugué&/chiné,

e no fim concluir as minhas opinices.

Na segunda parte descrevo os meus trabalhos do apoio dos negc&ios para a China, bem

como a avaliagd da viabilidade da entrada no mercado chinés.



PRIMEIRA PARTE

COORDENACAO DO PROJETO DO EVENTO
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1. PLANEAMENTO E CONCECAO

1.1 Origem e objetivos

Portugal tem mais de 4.000 anos da hist&ia de vinicultura, que jase tornou uma das
indCstrias de pilar.

A &ea de cultivo da uva atinge cerca de 250.000 hectares, representando 5,3% das
terras aréveis. Uma populagg de quase 200.000 pessoas estaenvolvida na indUstria do
vinho, representando cerca de 4% da populaG® empregada.

Existem onze grandes regi@s vitivinTolas portuguesas. Onze regids podem ser
subdivididas em 29 denominagi®s de origem, as mais famosas s& o Douro e o Porto,
Alentejo, D& e v&ios outros.”

Portugal €0 primeiro pa® em todo o mundo a dar as regids vitTolas fronteiras
geogrdicas exatas e classificar as vinhas: a primeira no Porto e Douro em 1756 e a segunda
em Vinho Verde em 1906 a 1911.°

Hamuito a ser dito sobre estilos de vinhos portugueses, especialmente sobre os vinhos
brancos. A regi& Vinho Verde cobre a mesma &ea que o Minho, no extremo noroeste de
Portugal, entre o Porto e a fronteira espanhola. Vinho Verde pode ser um vinho altamente
especial por causa da sua origem regional e da sua acidez e leveza fresca e secamente
acentuada, mas estacada vez mais a ser produzido por méodos internacionais.

O nome do Vinho Verde significa "vinho novo", ao contr&io de vinho maduro. Vinho
Verde pode ser vermelho, branco ou ros€ e que se destina a ser consumido dentro de um ano
de engarrafamento. Nos seus primeiros anos de produG, a eferverscéncia ligeira do vinho
veio a partir da fermentagd® malol&ica que ocorre na garrafa. Geralmente isso €considerado
um defeito na vinificag®, mas os produtores de Vinho Verde descobriram que o0s

consumidores gostavam da sua natureza ligeiramente espumante.

ta Pesquisa Sobre a Industria Vitivinicultura Portuguesa, Departamento Econémico e Comercial da Embaixada da
Republica da China em Portugal, 2012-02-03, http://pt.mofcom.gov.cn/article/ztdy/201202/20120207949031.shtml

2 DOMINE, André(2004), Wine, Kdnemann, Kéningswinter, p650
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Vinho Verde nZ éum vinho para saborear e contemplar. E um vinho que certamente
estimula o apetite, especialmente para os amantes de mariscos que querem matar a sede.
Como o maior produtor de Vinho Verde, a Aveleda estasempre recomendada na parte

de Vinho Verde nas revistas ou livros dos vinhos.

¥
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110 | WINE ENTHUSIAST | AUGUST 2013 3

llustragg 1 — Extrato da revista Wine Enthusiast
O evento cultural com o titulo de “Aveleda ao encontro da Cultura Chinesa” veio de
uma ideia da Professora Sun Lam do Instituto Conftrio da Universidade do Minho depois
de vaias cooperag@®s com a Aveleda,S.A. Ela aceitou o pedido da empresa para fazer uma
revisé da sua p&ina chinesa do sio oficial, realizar tradug® das brochuras de produtos e

coordenar pratos chineses com os seus vinhos ap& uma visita pela Quinta da Aveleda. A

3 Imagem da revista Wine Enthusiast, Agosto de 2013, p110



professora descobriu que a Quinta possuiu algumas carater Bticas orientais e considerou a
posiG® importante de vinho na cultura ocidental e cha oriental e tambén a perfeita
combinag entre o Vinho Verde e 0s pratos chineses.

Por conseguinte, o evento cultural realizado pela Aveleda e pelo Instituto Conf(tio da
Universidade do Minho no dia 29 de Maio de 2013 tinha como principal objetivo a
divulgag® da cultura portuguesa do vinho no mercado chinés, recorrendo-se acriag de
um ambiente intercultural na Quinta da Aveleda através de espet&ulos culturais e
gastronomia chinesa.

O chachiné& e o vinho portugués, dois representantes do que melhor haem cada um
dos pa®es, s& péolas das culturas oriental e ocidental com uma hist&ia milenar. Este
didogo muito especial entre o vinho e o chaporpocionou aos convidados beleza visual,
auditiva, olfativa e gustativa, unindo o gosto comum por estas duas bebidas, recorrendo para
tal ao paladar exdico da gastronomia chinesa, em harmonia com os vinhos da bel sima
quinta-jardim da Aveleda.

O evento tambén tem como objetivo despertar o interesse dos consumidores chineses

em vinhos portugueses, especialmente nos vinhos da Aveleda.

1.2 Pdblico-alvo e meios

Este evento inovador contou com a presen@ de comerciantes de vinho da China, bem
como de personalidades de renome chinesas e portuguesas dos setores pol fico, comercial,
cultural e educativo, como os representantes da Embaixada da Reptblica Popular da China,
da Universidade do Minho e do Conftrio, da Fundag® Oriente e o0s convidados
provenientes da China.

Através da influéncia dos convidados e da propaganda dos mé&lia, quer Rmos tornar o
pUblico-alvo interessado nos produtos da Aveleda, que foi o ptblico em geral da China e de
Portugal.

Antes da subdivis&@ do grupo-alvo, vamos esclarecer primeiro, porque as pessoas bebem



vinhos? O quadro abaixo d&a ideia*:

Raz& utilitaia Raz& experiental Raz& simbdica

como lubrificaggd para o sabor e o cheiro de habito e cultural de
fundo

para saltle servir bem com comida de religido ou ritual
secular

por causa da dependé&cia | para a experiéicia est&ica | porque €um produto

do &cool natural

para refrescar-se para relaxar para comemorar
como um auxiliar para ajudar a socializar para a aceitag® social
digestivo

para explorar e ganhar um | devido apressé& dos pares

desafio

tentar algo novo como resultado da
promoG® ou campanha
publicitaia

para o impato do dcool estabelecer o status

para criar ou recuperar
uma memdcia

porque €sensualidade

Podemos ver que a promoG® e campanha publicit&ia (na coluna terceira) €uma das
raz&@es principais que influ@ciam muito a decis& das pessoas quando escolhem um vinho.

O mercado do vinho chiné& ainda n& estabem implementado, e os chineses comuns
conhecem mais marcas famosas dos vinhos de Fran@ ou Itdia. A maioria dos clientes
potenciais pertence a iniciante para vinho. Para esta parte dos clientes, a publicidade normal

né& €um bom caminho para atraHos. Precisa-se deixar os especialistas, celebridades e

4 CHARTERS, Steve (2006), Wine and Society : the social and cultural context of a drink, Elesevier, Amsterdam, P133
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média agir como guia, dar os clientes um ponto de vista da novidade, para que eles tenham
vontade de tentar e experimentar os vinhos de Portugal, uma &ea de vinho relativamente
desconhecida para os chineses, para que depois se possa cativar a atenG dos clientes fiés
com as raz&s na colunas primeira e segunda.

Para os amantes protugueses do vinho que jaconhecem bem a Aveleda, este evento
tambén foi uma boa oportunidade para redescobrir a Aveleda, que tem a boa qualidade
reconhecida e possue grande aspiragd® no mercado internacional.

Gra@ ao tema inovador do evento e areputacgd da Aveleda e do Instituto Confcrio, o
evento recebeu grande atenG® dos mé&lia considerados dos dois pa Bes. Os mé&lia foram um
testemunho e uma importante for@ motriz do sucesso do evento. Os mélia convidados
foram:

China:

Jornal: Agénicia Xinhua, China News Weekly e Europe Weekly ( o maior e influente
jornal em chin& em Portugal)

TV: TV on-line da Agéncia Xinhua

Portugal:

TV: RTP, Porto Canal e Val de Sousa TV

Jornal e revista: Destak, Di&io do Minho, Jornal O Verdadeiro Olhar, Revista Wine

Os artigos espec Ficos e alcance do impato ser&v listados mais adiante.

1.3 Planeamento e a programac&

No dia 6 de Mar@ de 2013, a Professora Sun e eu, fomos aQuinta da Aveleda
conversar com a Sra. Chantal Guilhonato do Departamento de Marketing na Aveleda. Ela,
como a respons&vel do evento, apresentou as carater Bticas representativas dos portugueses,
como regidez e desenvolver um calendaio detalhado. A lista original tem o prazo final de

cada tarefa.



Tarefa / AGD

Observag®s

DefiniGd® do nome do evento

Nomes propostos pelo Instituto Conf(tio:

- O Encontro do Vinho Portugué& e do ChaChiné&
- didogo transcultural

- O Cruzamento dos Sabores - vinho portugués e o
chachin&

Pela Aveleda:

- Celebragg® do chae da cultura chinesa com
vinho Aveleda

- Aveleda ao encontro da cultura chinesa
( adoptado)

O Instituto Confuncio escolheu tiulo baseado em
tr& princpios de tradugd  “fidelidade,
expressividade e eleg&cia”’, mas finalmente
adotou o tiulo com o nome da Aveleda de
destaque, a alcan@r o efeito da publicidade.

Lista de convidados

Como disse, ambos fizeram a lista de profissionais
influentes desta indUstria ap& uma avaliaG.

Impress& e envio dos convites

O Departamento Marketing da Aveleda projetou o
convite com a minha ajuda na traduGg®, e
simultaneamente esforce-se para o sentimento
estéico.

Definigi do programa / locais

No dia 6 de Marg, a Professora Sun,
acompanhada pelos responsé&veis da Aveleda,
visitou a Quinta a escolher os pontos de execuGo

Catering

No mesmo dia, a Professora Sun consultou a
infra-estrutura da cozinha para decidir sobre os
pratos poss veis e preparar as lous precisas. A
cozinha a vapor foi determinante para 0 sucesso
da confeg® dos pratos. No dia do Ensaio Geral,
Realizaou um teste de cozinha com um dos pratos
que seria servido no evento. N& poderemos
aguardar pelo dia do evento para testar os fog&es /
reag®s de temperaturas. Tomemos as medidas
necessaias nesse sentido.




Ofertas As caixas para ofertas contiveram pacotes de cha
preparados pelo ICUM e aguardentes Adega Velha

pela Aveleda, de acordo com o tema.

Cobertura do evento N& era suficiente organizar o evento com
sucesso. Tivemos que promover 0 sucesso do
mesmo para que mais pessoas saibam, por isso,
precis@nos da cobertura mais ampla poss vel.

Ensaio geral Realizou-se no dia 8 de Maio.

Na prdica n& era estritamente de acordo com o calend&io, mas a execug® do
calend&io deixou as tarefas ser desenvolvidas na programaG® com &ito. A Aveleda e o
ICUM tén a compreens&@ comum de definir um objetivo claro e esclarecer as etapas

necess&ias para atingir o mesmo.
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2. PREPARACAO DO EVENTO

2.1 Log ®tica e organizaGgo

Uma experiécia enriquecedora foi testemunhar o cuidado a ter com todos o0s
pormenores desde evento. Para realizar um projeto que aborda tantos aspetos distintos,
desde a escolha de vinhos e a sua combinagd® com o pratos, a apresentag visual dos
mesmos, atéa decoracd do ambiente da prova, A Aveleda e o ICUM reuniaram vaias vezes

para definir as seguintes detalhes.

2.1.1 Paraoevento art Btico:

i. escolha de locais e rota para um conjunto de espet&ulos apresentados no jardim

Hamuitas semelhan@s entre o jardim da Aveleda e os chineses, escolhanos lugares de
estilo chin& a apresentar espet&ulos.

Como a atividade envolvia vaios espetatulos ao ar livre, preparanos dois planos. O
Plano A planejou a rota desde a entrada do jardim para atéa sala de tur Btica. A maioria dos
eventos art gticos realizariam-se no jardim, alén da recitacg® de poesia com 0 jogo de c fara
Gugin na Adega Velha, e caligrafia no Alpendre, e apresentacgg de ritual de chana sala de
tur stica. O Plano B foi levado em conta da chuva, os eventos art Bticos no jardim seriam
proceguidos para na sala polivalente.

ii. definicgg das pes da mUsica, danG e outras, bem como os respetivos ensaios

Por exemplo, a conceG art tica do ‘Pavilh& de Pednias’ de Tang Xianzu® pode ser
refletida perfeitamente dentro do jardim, por isso, escolhanos a Janela Manuelina a
apresentar a épera Kun® “Passeio pelo jardim” dessa obra.

iii. um ensaio geral no local real

Realizou-se no dia 8 de Maio. Todo o elenco e equipe do Instituto Conftrio vieram

> Tang Xianzu (1550 - 1616) escritor e dramaturgo chinés da Dinastia Ming.

® Este estilo performativo chinés tem uma histéria de mais de oito séculos, nomeado pela UNESCO como Patriménio
Cultural da Humanidade em 2001.
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familizarizar os locais e processos a fim de descobrir os problemas que podem ocorrer e
encontrar as contramedidas, projetado para trazer os convidados experiéicia perfeita no dia
27.
iv. equipamento de sons e o registo do evento (gravaGi em v meo).
O Instituto Conf(tio preparou uma equipa prépria de sons e de fotogr&ia.
2.1.2 Para o evento gastrondnico:
I. contratagd de um cozinheiro, bem como a compra dos ingredientes
Antes de discutir a cooperag® do evento, a Professora Sun jafoi convidada para a
degustac@ dos vinhos da Aveleda e prop& sugest& da correspondéncia entre 0S mesmos e
0s pratos chineses. Pode-se dizer que a Aveleda jafoi sensibilizada para levar em conta
clientes potenciais da China. O jantar da prova do evento seria uma prdica da combinaGo
entre 0s vinhos portugueses e a gastronomia chinesa. Depois dum teste na cozinha, a
Professora selecionou o0 menu. A fim de realizar um jantar de alta qualidade, foi contratado
um chef chinés, e os engredientes foram escolhidos com o m&imo cuidado.
ii. escolha de utens Tios para o servig dos pratos
Para uma apresentagd® mais requintada para condizer com 0 esp Tito e ambiente do
evento, € preciso ter tambén cuidado com os utensiios para os pratos. Para o melhor
equil brio entre pre@ e qualidade, foi escolhida uma empresa entre vaias através da

internet.

Pratinho de Tapas Pretas Qtd por embalagem
108 mm(pack 200) 200
Preco unitario

Ref: CMT-CT108P 77,63 €

Prato Bento Verde 170 x 170 Qtd por fg\obalagem

mm(pack100) v «
Preco unitario * :
Ref: CMT-AB170 56,57 € "

(meio pack) 29,30 €

12



Prato Marcador Quadrado / Qtd por embalagem

Travessa 33cm A%

Preco unitario
0,45 €

llustragd 2 — artigos descartéveis pedidos por internet

iii. servi@ de empratamento na cozinha e o respetivo servig, bem como o ensaio

As mesas foram numeradas de 1 a 8, ficando cada dupla de pessoas, respons&vel por
duas mesas, garantindo a pontualidade da entrega dos pratos amesma velocidade acada
mesa, e, com a rota projeta, tambén para evitar qualquer colis&.

iv. utilizag® das flores do jardim da Aveleda e os utensfios da arte floral do Instituto
Conf(rio para fazer arranjos florais na véspera do evento

Tirou-se 0 m&imo partido dos recursos do jardim, trazendo convidados a belissima
experiécia visual mesmo no interior dos edif Tios. Usavam as flores na Quinta e foram

confeccionados 16 arranjos na véspera do evento pelos estudantes responsaveis do ICUM.

llustragg 3 — arranjos de flores feitos pelos alunos do ICUM
13



Para um maior impato art Btico, as duas instituig®s organizadoras decidiram a convidar
um pintor chin&, Xia Tianxing, para produzir pinturas em tinta da China, das paisagens do

jardim da Quinta.

2.2 Enoturismo da Quinta e acompanhamento pessoal aos convidados

A Quinta da Aveleda, galardoada com o prémio internacional Best of Wine Tourism
2011 na categoria de <Arquitetura, Parques e Jardins>; atrai 0s visitantes de todo o mundo.
Os jardins da Quinta da Aveleda s& um dos mais bem conservados exemplos de jardim
romaatico em Portugal, sendo simultaneamente um excelente modelo de manutenG das
suas carater Bticas originais. Pode dizer que o jardim da Aveleda €um bom exemplo da
ligaG® entre vinho e turismo — enoturismo.

O enoturismo €baseado em indUstria primd&ia - viticultura, secund&ia - vinificago, e
terciaia - turismo. A visitag® aos vinhedos e adegas de vinho, a degustag® de vinhos e
experimentar os atributos de uma regi& de vinho s& o0s principais fatores de motivaGgo
para 0s Visitantes da Aveleda. Turistas de vinho tendem a ser dos nweis mais elevados de
envolvimento do que os consumidores tpicos de vinho. Um visitante pode-se identificar
com um estilo de vida espec fica, que envolve comer bem, apreciar a beleza da natureza e
melhorar amizades num ambiente de conv wio.’

A regid do Vinho Verde, onde a Quinta da Avleda fica, €a maior regi& demarcada de
Potugal. Os produtos tur®ticos desta regi& s& principalmente destinados a turistas
nacionais e internacionais que jachegaram aregid para ver a sua cultura e o patrimanio,
sem especificamente usar vinho da regi& como uma ferramenta de branding para atrair
turistas. O desenvolvimento relacionado turismo inclui a criagd® de rotas do vinho e guias

para as oportunidades gastrondmicas da regizp.’

’ CHARTERS, Steve (2006), Wine and Society : the social and cultural context of a drink, Elesevier, Amsterdam

8 HALL, C. Michael, SHARPLES Liz, CAMBOURNE Brock e MACIONIS Niki (2011), Wine Tourism Around the World,
Routledge, New York
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Foram convidados importadores/clientes da China a visitar a Quinta e participar o
evento.

Durante 23 a 25 de Maio, acompanhei Xia Tianxing, um famoso pintor e cantor chinés,
a visitar a Quinta e selecionar as cenas para pintar. O pintor completou mais de uma d(zia de
pe@s de obras de pintura. Ele disse que a quinta no Ocidente conteve uma grande
quantidade de recursos sob o encanto oriental tradicional, com colinas e &vores, pontes e

lagos, e que coincidiu o humor das pinturas a tinta-da-china, que lhe deu uma grande

inspiraG.

llustragd 5 — seleG da cena e pintura final (2)

Por exemplo, “Convidar a verdura da montanha e da dgua para dentro do jardim” Este

frase descreve bem a semelhan@ do esp Fito do jardim da Avelda e dos jardins chineses. Os
15



chineses dizem que o jardim em si €passivo; €a &ua que lhe davida e alma. O lago dos
cisnes no jardim da Aveleda mantem a vivacidade do mesmo e liga-se por um ponte com a
Janela Manuelina. Nos jardins chineses, €comum construir-se um pavilh&® em cima de
&ua, onde se pode gozar a frescura da &ua num dia quente do Ver&. Na Quinta da Aveleda,
a Casa de Chatem a mesma funG.

A pintura a tinta da China tem como carater §tica marcante o uso de pontos e tra@s
para expressar a melodia delicada e o sentimento de pintores, que joga com o claro e 0
escuro e camadas sobrepostas de tons. Na China, os utensiios para pintar s& referidos
como "quatro tesouros do estddio™: o pincel, a tinta, o papel Xuan ( papel produzido em
Xuancheng, prov ficia de Anhui, e da fvem o seu nome) e os tinteiros em pedra.™

O pintor apenas usou preto e branco na pintura, para conseguir demonstrar um encanto

oriental dum jardim ocidental.

llustracg 6 — a Janela Manuelina em cima do Lago dos Cisnes

® JK#t(pinyin: shuixié) em chinés.
1% http://pt.wikipedia.org/wiki/Pintura_da_China, consulta a 09.11.2013
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llustragd 7 — a Casa de Cha
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3. REALIZACAO DO EVENTO

3.1 O vinho em associaGg& com eventos art Bticos: poesia e musica.

H&via dois planos para as situag®s climédicas, um Plano A para dia bom, com todas as

realizag®s no ar livre, e um Plano B para dia de chuva, em que as atividades se realizem no

interior.

llustracgd 8 — mapa de satdite da Quinta da Aveleda e rota da atividade

No dia do evento, chuveu muito na parte de manh& mas previam-se aberturas na parte
de tarde. Para demonstrar os melhores desempenhos, a Professora Sun modificou a rota e a
sequéncia do programa do Plano A a desenvolver o Plano C. Reteram-se alguns espet&ulos
ao ar livre, inclu o a Dan de Leque ao estilo da Dinastia Han por duas alunas portuguesas,
a Aria da Opera Kun pela Professora Sun e a pintura ao vivo e canG® pelo convidado Sr.
Xia Tianxing. Os artistas estavam aptos a atuar perfeitamente mesmo com a chuva. O solo
de harpa horizontal Zheng na Sala de Chano jardim que n& foi afetado por chuvas, ficaria
no mesmo lugar. Considerando a questé& de seguran@, a Danga ‘Flor ao luar no rio

primaveril’ do movimento rotativo substancial, com o espet&ulo da guitarra elérica, mudou

18



para o Alpendre.
Todos os eventos art gticos foram concebidos de acordo com os cena&ios diferentes,
entre os que foi mais representante a Aria da Opera Kun ‘Passeio pelo Jardim’, extrato de

‘Pavilh& de Pecnias’, realizada pela Professora Sun na Janela Manuelina.

]

i IS .

llustragg 9 — a Aria da Opera Kun “PavilhZb de Pecnias’ pela Professora Sun

na Janela Manuelina

O Estilo Manuelino € um estilo decorativo, escult&ico e de arte mdvel que se
desenvolveu no reinado de D. Manuel I. A carater gtica dominante do Manuelino €a
exuber&ncia de formas e uma forte interpretag® naturalista-simbdica de temas originais,
eruditos ou tradicionais, especialmente inspirada nos descobrimentos marfimos, onde
inclu mm atéos seus elementos, como cordas, conchas, a cruz de Cristo, troncos de avores e
outros, ligados &fauna e ao mar.*? A Janela Manuelina na Quinta da Aveleda do sé&. XVI &
pertencente acasa do Infante D. Henrique e de onde mais tarde foi aclamado rei, na cidade

do Porto, D. Jo&o IV,

1 Publicagao da Agéncia Nova Online.

12 http://pt.wikipedia.org/wiki/Estilo_manuelino, consulta a 2014-04-07.

B http://www.aveledaportugal.pt/index.php?id=45, consulta a 2014-04-07.

19


http://pt.wikipedia.org/wiki/Estilo_manuelino

De facto, 0 ‘Pavilh& de Pednias’ de Tang Xianzu' tem a relaggb insepar&el com a
Era dos Descobrimentos de Portugal. Tang Xianzu nasceu 53 anos depois da chegada do
Vasco da Gama a hdia pelo Cabo da Boa Esperan@. Quando tinha 4 anos, 0s portugueses
estabeleceram-se provisoriamente em Macau. Em 1591, Tang Xianzu viajou para Xuwen,
cidade da Provmcia Guangdong, e passou por Macau. Foi o primeiro escritor chiné&
bem-conhecido que chegou a Macau. Permaneceu por apenas meio ano mas ficou
impressionado pela cidade.”™ Logo depois, na sua obra famosa ‘Pavilhd de Pednias’,
integrou vaios episalios de Macau, descrevendo uma cidade exdica, magn fica e pr&pera,
como um porto internacional. Tambén deixou quatro poesias naquela altura. Por exemplo,
numa descreveu 0s comerciantes portugueses: Estavam vestidos com roupas lindas, usando
pedras preciosas; n& se envolviam em agricultura, mas no mundo dos negcios. No
‘Pavilhd de Pecdnias’ tem registros semelhantes.

Se, 0 famoso dramaturgo Tang Xianzu escreveu a sua observaga sobre 0s portugueses
nas suas obras hacerca de 400 anos, ent&b, apresentar agora uma &ea da obra dele num
jardim portugués construido na sua déeada n& deixa de ser algo maravilhoso.

Na Hist&ia da literatura chinesa, podemos descobrir que o vinho foi frequentemente
fonte de inspiragd dos poetas. Por exemplo, Li Bai €considerado o maior poeta romautico,
referido como ‘Deus do Poema’ da Dinastia Tang, e a0 mesmo tempo, conhecido como um
grande amante do dcool. Li Bai passou grande parte da sua vida nas viagens. Como um
viajante e um “bom copo”, desenvolveu uma personalidade muito livre. Por isso, o seu estilo
poé&ico €corajoso e desenvolto, com uma imaginagd extravagante.

No evento, preparamos canto e declamaGa dos dois poetas sobre vinho de Li Bai:

Beber ao Luar:

Um jarro de vinho, no meio das flores.

Bebo em solid&, sem companheiros.

1 Tang Xianzu (1550 - 1616) escritor e dramaturgo chinés da Dinastia Ming.
> xu Shuofang (2011), Uma Biografia Critica de Tang Xianzu, Nanjing University Press.
16 http://www.chinanews.com/hb/news/2009/07-24/1789804.shtml, consulta a 2014-04-08.
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Levanto o meu copo, convido a lua,

Com a minha sombra, jasomos trés.

Convite ao Vinho:

Ai as &uas do Rio Amarelo!
Do cél nascem, para 0 mar correm como &€seu destino.

Assim éa passagem da nossa vida: somos jovens de manh& e ao anoitecer jatemos o
cabelo branco como neve!

Ah! Gozemos os momentos alegres da vida, e enchamos 0 nosso copo, neste noite de
luar!

O Ceéi nos criou para fazermos bem, e o que damos seraretribu mo.
Para celebrar a nossa festa, fag@m um banquete cheio de del Tias!
Tragam vinho e esvaziaremos centenas de copos!

Vejam que todos os sages morrem em solid&o,

E sdos que bebem deixam nomes imortais.

Pode-se sentir a sua emoG nos poesias sobre o vinho. Para alén de fazer uma parte
importante da vida do ser humano, da vida quotidiana aos banquetes, o dcool, como
est mulo e catalisador, d&a import&ncia na poesia.

Os intensos sentimentos do poeta foram bem transmitidos no evento. Especialmente na
Adega Velha, a declamag® ‘Convite ao Vinho’ acompanhada pelo son melodioso da c fara
Gugin, um instrumento chin& que € listado como Patriméiio Mundial Cultural, e pela
fragréocia do vinho, ofereceu-se aos convidados o prazer visual, auditivo e olfativo.
Considero este momento como um pico de conseguimento para mostrar algo comum na

alma do &cool das duas culturas.
3.2 Didogo entre duas bebidas: apresentag® de ritual de chachin&
O ch&e o vinho té&n muitas semelhangs. Ambos té&n uma longa hist&ia de criag; e

ambos sé&b, indiscutivelmente, o melhor presente de Deus natural para os seres humanos. A
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qualidade do ch&ae do vinho s& afetadas pelo territ&io e clima, portanto, a origem
influencia diretamente as carater ticas dos produtos.

Pela mesma rez&, a regid do Douro produz excelente vinho tinto fortificado de cor
escura e de forte tanino, comparado com a regi& Vinho Verde, cujo vinho tem uma alta
acidez e ébastante baixo teor dcoolico.

A escolha de utens fios apresente tambén sabedoria. Todos 0s instrumentos para o cha
sé& feitos de maté&ia natural — madeira, ferro, porcelana, barro cozido, vidro — e desenhados
e fabricados pare a ocasié do cha Estes devem ser sempre muito bem lavados, guardados
num lugar livre de odores e gorduras. Os objetos principais do chas& o bule em barro
cozido, a ch&vena de cheirar, a chérvena de provar, a ta@ de tré& pegs (que simbolizam o
Cél, o Homem e a Terra), etc. Tambén usa-se o copo em vidro para chaverde, para poder
observar a abertura das folhas e os seus movimentos. A ta@ de vinho tambén deve ser
transparente, de cristal incolor, a fim de observar a cor do vinho. Tais como as condig®s
permitirem, €melhor as formas dos copos corresponderem de diferentes vinhos.

O processo de degustagg também tén semelhans — €preciso olhar, cheirar e provar.
A cor de um bom chadeve ser clara e brilhante e o paladar deve ser rico e delicado, com
profundidade de fragr&ncia e o sentimento de espessura, deixando um sabor puro, fresco e
adocicado durante muito tempo na boca. Um bom vinho tem aroma delicado e va&ias notas
distintas, com taninos macios e eleg&ncia no seu conjunto. Em boca €suave, de final muito
longo e intenso. '

Na tradicao cultural chinesa, a pratica do ritual do cha ndo € simplesmente “tomar uma
bebida”. O ch4, desde a sua plantagdo, recolha e secagem, até a preparacdo da sua infusdo
(escolha da &ua e utensfios muito elegantes) bem como todo o processo de o servir (0
ambiente de o tomar, a amizade entre 0s convivas avolta da mesa do chg as vertentes
liter&ias e art Bticas associadas, como a poesia e a musica) constituem uma verdadeira arte
de rito e de espFito. E todo um gesto e um momento de belo prazer, de repouso, de

intimidade entre amigos, de harmonia entre 0 homem e a natureza.

7 http://www.9998.tv/company/mst/Trend_631.html, consulta a 2014-04-10.
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A China foi a terra natal do ch&a A descoberta da sua utilizacgg €édiretamente associada
aprevenG e cura de doengs, as suas fung®es, como a de desintoxicag® e digestép, foram
registadas em inUmeros livros antigos. Mais tarde tornou-se numa bebida do dia-a-dia. Na
Dinastia Han (202 a.C.-220 d.C.), o chacomeu a ser muito popular, sobretudo como uma
bebida refrescante e digestiva, pelo que se comegu a usar mais ervas medicinais secas para
misturar com ch& como cascas de tangerina, péalas de rosa, tamara seca, gengibre, entre
oturas. Durante a Dinastia Han, o Impé&io Chin& atingiu um nwel noté&vel na té&nica de
producG de seda, ceramica e papel. Foi nessa altura que as quatro grandes inveng®s, isto €
a pdvora, bissola, papel e imprensa, contribu¥am significativamente para a civilizago
global. A Dinastia Han foi tambén uma era muito importante para o desenvolvimento
art stico da cultura chinesa. A sua estéica, marcada pela simplicidade, manifesta-se nos

utens fios usados no ritual de cha

llustracgg 10 — As alunas do ICUM est& a apresentar o ritual de cha

As alunas do ICUM apresentava a arte de chadesta éoca do modo mais fiel poss vel,
seguindo os mé&odos de infusé& descritos em livros, usando utens fios de estilo correto, bem
como usando as vestes da éoca. Os ingredientes s&: chavermelho, clementinas, cascas de

tangerina secas, cerejas secas e agrar cristalizado.
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llustragg 11 — Os convidados e os mégia assistiram ao ritual de cha

3.3 Casamento de sabores: jantar de degustaggd dos vinhos Aveleda com petiscos
chineses.

Os ocidentais descrevem o emparelhamento de comida e vinho como casamento. O
vinho e a gastronomia da mesma zona, como tendo o mesmo h&bito alimentar, geralmente
combinam bem. Por isso, inevitavelmente sentem o choque cultural quando o vinho do
ocidente encontra a cozinha chinesa. No entanto, enquanto t&n uma compreens& melhor
das carater gticas do vinho e da culin&ia chinesa, o vinho pode deixar os pratos chineses
mais deliciosos.

Devemos em primeiro lugar considerar a gravidade do gosto. Ha vaios fatores
influenciam a intensidade do gosto. Alén do tipo de carne, tambén té&n que ter em conta a
maneira de cozinhar e especiarias ou condimentos utilizados. Tomemos um exemplo da
carne de porco. Os sabores de costela de porco a vapor e de costela de porco agridoce s&
bem diferentes. Para combinar com costela de porco a vapor, pode ser usado vinho branco
seco, mas porco agridoce deve ser combinado com vinho tinto de tanino relativamente

macio.
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llustragi 12 — PreparaG& das mesas

Depois de considerar a gravidade do palato, e em seguida, tem que se encontrar a
homogeneidade do sabor. Por exemplo, o vinho branco seco refrescante €adequado para
equilibrar vegetais verdes.

Do ponto de vista de um complemento, o tanino do vinho tinto pode decompor as
prote Mas da carne, ao que a carne n& iraparecer gordurosa e o vinho n& adstringente. Por
isso 0 vinho tinto de tanino pesado €ideal para pratos de carne encorpada. Como acontece
com pratos picantes, pode-se usar vinho semi-doce. Com pratos de peixe, deve ser evitado
vinho tinto de tanino pesado e do cheiro de madeira, porque destacar&o mau cheiro do
peixe.

Os vinhos espumante e rosété&n uma toler&cia consider&vel e, em alguns casos,
podem atémesmo fazer acompanhar com todos os pratos num banquete.*®

Com o objetivo da harmonizagd entre vinho e cozinha chinesa, & vezes também
podem praticar 0 Zhong Yong™. O vinho nb pode ofuscar o sabor dos alimentos, e o sabor

dos alimentos n& pode afetar o do vinho, o balang entre os dois podem-se complementar

'8 LIN, Dianli ( 2012), Beauty of Tipsiness, Longmen , Beijing.

19 . . . . ~ . =
71J7#, O Justo Meio, Harmonia Central, Doutrina do Meio, entre outras traducdes possiveis, uma expressio do
Confucio, que foi um dos nomes de trés livros da escola Confucionista, agora significa equilibrio e comum.

25



mutuamente.

llustragg 13 — N& havia obst&ulo de comunicaGd

entre o convidado chiné& e o membro da fam fia da empresa no jantar.

As combinag®s dos pratos chineses e vinhos foram escolhidas pela Professora Sun,
depois de uma experiéncia nos servigs da traducG@ e consultoria &aempresea de Aveleda. Os
pratos chineses n& foram servido aos convidados em conjunto como €costume, mas de
forma ocidental e cada prato serviu-se com um vinho da Aveleda, para os convidados

saborear as receitas que combinavam perfeitamente com o0s vinhos.

Pratos chineses Vinhos da Aveleda

1. Entrada duo: Casal Garcia Sparkling

a) salm& cru com molho mustarde verde
“wasabi” ( origem japonesa, agora muito popular
na China nos restaurantes da alta gama);

b) Patas de galinha sem ossos (ligeiramente

picante)
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Apresentagi®/empratamento:

Um conjunto de 5 folhas de salm&, em
cima de uma folha de alfase para cada pessoa
com um pequeno recipiente para 0 molho; um
outro recipiente maior para duas colheres de

sopa, ambos dentro de um prato grande.

CASAL GARCIA

2. Nacos de peixe frito em molho agridoce
(prato de Jiangsu, Shanghai)

Apresentagi/empratamento:

Tr& pe@s para cada pessoa, hum prato

pequeno, com folhas de coentro.

R I TS IR 43S

Casal Garcia Branco

ASAL GARCIA

3. Gambas no forno com molhe de
manteiga e alho (prato cantoné&)

Apresentagi/empratamento:

Duas cambas para cada pessoa, em

recipiente complido/oval.

Quinta da Aveleda Loureiro

e Alvarinho
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Ve \

QuINTA DA
AVELEDA

Um prato de verdura intercalar para
equilibrar com os outros pratos (para ficar na

mesa ateéfim)

4. Barriga do porco estufado a Dongpo
(prato de Hangzhou)
Apresentagi/empratamento:

Uma pe para cada pessoa

Grande Follies Tinto

FOLLIES

5. Pato assado a Pequim

Aveleda Vinho Verde
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Apresentagi®/empratamento: I

Um rolo para cada pessoa

AVELEDA |

1

6. P& recheado com carne de porco picada, Follies Touriga Nacional /

cozido a vapor, a modo de Tianjin. Carbenet Sauvignon

Apresentagi/empratamento:

Um p&bzinho para cada pessoa.
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4. REFLECOES SOBRE O EVENTO

4.1 Impatos nos meios da comunicag social

A not Tia do evento foi divulgada ao n wel nacional, tanto na China como em Portugal,
e tambén nos 4 cantos do mundo.

Usa-se 0 titulo do evento “Aveleda ao encontro da Cultura Chinesa” como
palavra-chave, pode-se encontrar cerca de 248000 resultados em google.pt e no maior motor
de busca chiné, baidu.com, e assim mostra-se que a citagd® da notTia jAvai atéa sexta
p&aina. O artigo da Agéncia Xinhua foi encaminhado por vaios portais principais chineses,
como sohu.com, 163.com e gg.com, outros sfios de notTias, como China Daily, News
China e 21cn.com, e os s fios de vinhos, como wine.cn, yesmywine.com, cnwinenews.com e
winechina.com.

Na RTP1, a peq foi difundida no “Jornal da tarde” e no programa “Portugal em
Direto”.®® A R&lio e Televisé de Portugal (RTP) €uma empresa estatal portuguesa que
inclui a r&lio e a televisé ptblicas e um dos canais de televis& mais vistos em Portugal, na
Madeira, nos Agres e outros pa®es de Imngua oficial portuguesa, ou seja, milhGs de
pessoas p&em os olhos nas not ias sobre o evento.?

Os canais na regi& Norte de Portugal também divulgaram a not Eia. No sapo.pt, portal
mais visitado de Portugal, foi visto por cerca de 400 vezes o veo realizado da Vale do
Sousa TV, Televisé Regional do Vale do Sousa, Castelo de Paiva, Felgueiras, Lousada,
Pas de Ferreira, Paredes e Penafiel.??> O Porto Canal, antes da emiss&b, partilharam os
momentos imperd Weis no facebook.?®

Como um resultado da divulgag® de sucesso, a Aveleda tem tido um crescimento

2 http://www.rtp.pt/play/p35/e118853/jornal-da-tarde/295257, consulta a 2013-06-18.
?! http://pt.wikipedia.org/wiki/Radio_e_Televisio_de_Portugal, consulta a 2013-06-18.
2 http://v2.videos.sapo.pt/TVEC5f3P4PMpF380QITq, consulta a 2013-06-03.

Zhttps://www.facebook.com/#!/photo.php?v=205453816272414&set=vb.164961850321611&type=2&theater e
https://www.facebook.com/#!/photo.php?v=205456852938777&set=vb.164961850321611&type=2&theater, consulta a
2013-06-18.
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significativo nas vendas. Algumas das empresas cooperativas anteriores tambén

aumentaram os novos pedidos.

4.2 Diferengas e complementaridades entre as duas instituig®s nos objetivos do evento

O consumo do vinho €algo em moda na China, sobretudo na populag® com algum
poder de compra. Entre os vinhos importados e mais comercializados, as marcas francesas
ocupa 36,6 percento, estando de seguida o Chile com 23,6 percento. Sendo assim o vinho
portugués nb entra os top 10. 2*O Vinho Verde &ainda uma novidade total.

A iniciativa deste encontro, partida do Instituto Conftrio da Uminho, deve exatamente
avalorizag® da diferen e da novidade, para projetar um eco no mercado chiné& do nome
da Aveleda e do Vinho Verde, através da preseng das mélia chineses. Foi um investimento,
mas a empresa aceitou este desafio com bastante abertura.

Aqui, né posso deixar de referir a algumas bases te&icas que aprendi no meu
Mestrado, em cede da disciplina “Aspetos Interculturais do Empreendorismo”.

O modelo de Holfstede € um dos modelos mais populares no que diz respeito a

compreens&p das diferen@s culturais entre os diferentes povos.

Power Individualism Masculinity Uncertainty Pragmatism Indulgence
Distance Avoidance
Portugal China

Gr&ico 1 — Dimensab culutrais por Hofstede Portugal vs. China %

2 http://www.haiguan.info, consulta a 2014-08-08. Fonte: Centro de Imformagdo da Alfindega da China.

% http://geert-hofstede.com, consulta a 2014-04-18.
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Conforme o resultado do Modelo Hofstede, Portugal apresenta 99 - nota elevada na
dimens& de avers& aincerteza (sendo bastante alto). Os portugueses receiam a incerteza.
H&auma necessidade emocional de regras, apesar de que €posswel que as regras nunca
funcionarem. Tendem a elaborar regras expl Titas e minuciosas.

Em contraste, a China marca apenas 30 nessa dimens&b. Para 0s chineses, a ades& &
leis e regras podem ser flex wveis para adequar-se asituaGao real e o pragmatismo €um facto
da vida. Os chineses est& confortéreis com a ambiglidade, e a | ngua chinesa €érepleta de
significados amb guos que podem ser dif Eeis para as pessoas ocidentais a compreender. Os
chineses s& mais dinamicos, adatados e flex veis. Geralmente t&n um sentido de direGo
mas ao inves de criar planos espec ficos e implement&los de forma deliberada, estd sempre
a aperfeigpar e mudar os passos para chegar o destino.

Correspondendo & teoria, a respons&vel da Aveleda desenvolveu um plano muito
detalhado, confirmou cada permenor repetidamente, determinou e controlou o prazo de
entrega para cada tarefa. No dia do evento tambén seguiu estritamente o precesso
determinado, prometendo significativamente a eficiécia e a satisfagi dos convidados e
garantindo o sucesso do evento. Contudo, porque a respons&vel estava muito preocupada
com os resultados e possuia um forte desejo de sucesso do evento, ignoraram uns detalhes
fora do plano. Por exemplo, faltou-lhe a preocupaG® dos alunos que ajudaram o evento, e
tiveram difereng na financeira com o Instituto Conf(tio.

Por outro lado, o Instituto Conf(tio dou valor a flexibilidade e imprecis&.
Estabelecido como a ‘dire¢do’ a maior divulgag® poss vel da cultura chinesa, dou mais
atenG acriag® da atividade inovativa - como a combinaGga da cultura chinesa e ocidental,
0 casamento criativo entre a gastronomia chinesa e o vinho portugués, entre outros.

N&b haguest& que uma das mais importantes capacidades duma empresa internacional
€de comunicar eficientemente com pessoas de outros pa®es. Para organizar um grande
evento como este, a Aveleda precisa da comunicag intercultural eficadez, que prentenda

encontrar solu@®s integradas, ou no m mimo, implementadas.
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4.3 Interesses mUtuos e perspetivas futuras

O Instituto Conftrio da Universidade do Minho, como o primeiro Instituto Confitio
em Portugal, com base na comunidade local, aderiu ao conceito de criar o entendimento
mutual entre os dois povos através do didogo das Inguas e das culturas. O objetivo do
Instituto Conf(tio para o evento foi construir uma plataforma de intercambio cultural e
empresarial.

No outro lado, a Aveleda daimporténcia consider&el no mercado chiné&. Tem a
esperanG de aumentar a visibilidade e melhorar a promoG na China através deste evento.

Os dois lados chegaram a um consenso sobre o aprofundamento do intercambio
cultural e da cooperagg econdmica e comercial entre os dois pa Bes.

E preciso destacar que o objetivo final da Aveleda & naturalmente, ocupar uma maior
quota de mercado na China, e para atingir esse objetivo, pode-se dizer que €uma maneira
win-win através das promog@s culturais. O Vinho Verde éuma casta Cnica portuguesa, cuja
singularidade pode ser uma forte vantagem competitiva. No entanto, o Vinho Verde n& tem
alto conhecimento na China e sO poucas pessoas 0 entendem. No sentido tradicional,
acredita-se que a etapa mais cr fiica para entrar o mercado chin& €o processo da promoGo
da hist&ia e da cultura sobre o vinho de Portugal. Tenho que admitir que isso € muito
importante, mas ao faz&lo a Aveleda tambén respeita a hist&ia e a cultura chinesa, e aponta
uma nova estrada da perfeita fus& da cultura culin&ia entre a China e Portugal.

O evento “Aveleda ao encontro da Cultura Chinesa” foi realizado com sucesso. Depois
da difusé da mélia chinesa e portuguesa, n& apenas a popularidade da Aveleda esta
melhor no mercado chin&, mas tambén continua a consolidar a posiG | er no mercado
do Vinho Verde em Portugal. No futuro, ter&amais oportunidades para a cooperaGgg® com 0
Instituto Conflrio, a importante plataforma na promoG® da educagd, da cultura e da

comunicaG@ empresarial entre China e Portugal.
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34



1. COMPREENSAO PRELIMINAR DO MARCADO CHINES

1.1 IntroduG® geral da situagg do Vinho Verde no mercado chin&

No ano 2012/2013, existem 21562 produtores portugueses do Vinho Verde, que, com a
Aveleda como o representante, n& té&n uma grande escala. Até31 de dezembro de 2012, a
capacidade de armazenamento do Vinho Verde foi de 94.030.000 litros. Em 2012/2013, a
produgd anual €de 64.770.000 litros, com uma queda de 19,7%. As tr& regides dos
maiores rendimentos s& Felgueiras (9.510.000 litros), Penafiel (8.430.000 litros) e
Amarante (5.220.000 litros), que foram responsé&veis por, respetivamente, 14,7% 13% e 8,1%
da produc@ total.”®

Em 2012, a exportag@® do Vinho Verde equivaleu a 18.540.000 litros (gré&ico 2), com
um aumento de 2%, e o valor da exportagg® somou 42.100.000 euros(gréfico 3), com um
aumento de 3,8%. Foram exportados para 99 pa&es e regiGs ao redor do mundo. Os top 5
s& os Estados Unidos, 9 milh&es de euros (4,1 milh&s de litros), Alemanha, 6,97 milh&es
de euros (3,25 milh&es de litros), Fran@, 5,47 milh&s de euros (2,44 milhGes de litros),

Canad3 3,22 milh&es de euros (1,1 milh&es de litros) e Angola, 2,41 milh&es de euros (0,98

milhGes de litros).
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Grédico 2 — Exportacgd do Vinho Verde (litro)

% http://pt.mofcom.gov.cn/article/ztdy/201302/20130200025757.shtml, Pesquisa da Industria do Vinho Verde do
Departamento Econémico e Comercial da Embaixada da Republica Popular da China em Portugal, consulta a 2013-06-15.
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Grdico 3 - Exportagd do Vinho Verde (euro)

Em 2012, a exportag® do Vinho Verde para a China foi de apenas 68.858€,
classificada como a No0.32, mas aumentou significativamente. Em 2011, aumentou 122% e
em 2012 34,6%. A partir dos dados atuais, o volume do comé&cio do Vinho Verde émuito
pequeno, representando apenas 0,16% dos comeércios totais dos vinhos portugueses , mas
tem vindo a aumentar e a potécia de crescimento &significativa. 2’

A vinicultura € uma das ind(strias tradicionais de Portugal, e vinho € uma das
exportag®s agr colas mais importantes para este pas. O Vinho Verde, como uma das
variedades destintivas do vinho em Portugal, tem um papel fundamental a permanecer a
tradigd® portuguesa. No entanto, nos Utimos anos, sob o impato da crise econdmica, a
demanda dos principais mercados consumidores tradicionais de vinho na Europa e na
Ameéica do Norte esta a reduzir, em contraste, na China est&a a entrar num ré&pido
crescimento da demanda por vinho e as importag®s estaa aumentar. De acordo com
estat Bticas da alféndega chinesa, em 2012 o valor dos vinhos importados chegou 1,23
bilhGes de euros, aumentando de 18,5%. Entre eles, a importacg de vinho de Portugal foi de
12 milh@s de euros, com um aumento de 23,45%. Portugal € 11©maior exportador de
vinhos para a China.

Embora o Vinho Verde jaentrasse no mercado chinés, o crescimento da venda tem sido

muito lento. Alén do Vinho Verde, as imagens dos vinhos importados s& estereotipadas, e

27 http://www.vinhoverde.pt, consulta a 2013-09-02. Fonte: Instituto Nacional de Estatistica de Portugal.
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n& tén carater Bticas especiais nem brilhantes. Isso tambén € o maior entrave dos

comerciantes de vinho no marketing na China.

Para quebrar esse entrave, através da recolha de informages, do estudo de dados e da
conversa com o diretor da Aveleda, julgo que se pode tentar 0s seguintes mé&odos:

i. Construir a imagem de uma Nag&®. Como todos sabemos, no mercado chiné& de vinho, o
conceito mais popular €que os bons vinhos vé&n da Franc ou Itdia, e poucos chineses
pensam em Portugal quando falam sobre o vinho. Ap& a traduG@ para o chiné, o nome
de Portugal estacom a palavra "uva". Se fizerem bom uso da vantagem da designacg,
cria-se na China uma marca nacional de vinho n& deve ser dif Eil, exigindo o esfor
conjunto de todos os produtores de vinhos portugueses para criar uma imagem de
"Portugal = Pa® do Vinho" no mercado chin&. Atéent&, os vinhos portugueses,
incluindo o Vinho Verde, estar& sujeitos a um impato positivo sobre a marca nacional.
Os comerciantes portugueses podem participar nas grandes exposi@®es de importago e
exportag® na China, para fortalecer a publicidade e promoG do Vinho Verde.

ii. Abrir novos caminhos nas categorias de vinho. Nesta altura, o vinho tinto ocupa lugar de
destague no mercado chiné& de vinho. Ao contr&io, muitos consumidores est& cansados
de vinho tinto em todos os lugares, alguns n& gostam de vinho tinto no in Tio, e est& na
esperan@ de encontrar mais diferentes variedades de vinho. A diferenciag® €um dos
melhores meios para atrair os consumidores. O Vinho Verde precisa de apenas aproveitar
as carater sticas do nome para atrair os consumidores, com desempenhar uma categoria
especial e clara, na que se torna o | er, também ter&aum bom retorno. Podem contratar
uma empresa de marketing e de relag®s puiblicas profissional, para desenvolver
programas eficazes de publicidade e estratéjias de marketing por longo prazo. Por
exemplo, para diferentes grupos chineses de h&bitos de consumo e de psicologia,
destaca-se a singularidade, sabor e custo-benef €io do Vinho Verde.

Note-se que, devido apequena escala dos produtores do Vinho Verde, édif Til competir
com os produtores tradicionais de outros pa®es e promover de forma eficaz com marketing
de uma s& empresa. Portanto, as associag®s de vinho da China e de Portugal podem

fortalecer o intercanbio mUduo e organizar as empresas do Vinho Verde, a transformar
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competiG® em cooperag® e entrar no mercado chin& para ganhar quota de mercado em

conjunto.

1.2 SituacG@ da cooperaG atual

AtéMar de 2013, a Aveleda teve a parceria com apenas dois distribuidores chineses,
cuja escala de importacgd® foi muito pequena, e n& teve grandes lucros. Tem ainda um
espaq do desenvolvimento a identificar mais clientes potenciais na China.

Fiz uma andise SWOT a descobrir a for@, fraqueza, oportunidade e amea@ da

Aveleda quando se lang ao mercado chinés e esclarecer a situaGg atual:

Forca (Strength) Fraqueza (Weakness)

eMarca Exclusiva eDiferenca cultural
eQualidade Alta eConsciéncia baixa

Oportunidade(Opportunity) Ameaca (Threat)

eMercado inexplorado grande eCompeticdo excessiva
eDesenvolvimento industrial eGuerra de preco local

Grdico 4 — Andise SWOT da Aveleda ao mercado chin&

Atravé& do contato com os distibuidores, descobri que o maior desafio da cooperaGgd
foi a compreens@@ mutua da cultura. A Aveleda queriam usar a mesma estratéyia da
importag® como na Alemenha, nos Estados Unidos, no Brasil ou em Angola, que jaesta
muito madura. Como &dito, a China possui uma cultura muito deiferente desses pa®es, 0
que dificulta bastante o acesso. Os gestores devem aprender e adatar-se & carater Btica do

pa® em vez de esperar os locais a adatar-se. Infelizmente o Utimo foi a situag® atual.
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1.3 Objetivos de vendas a atingir

A produc@ total da Aveleda éde 14.000.000 garrafas por ano. Para 2013, estima para
vender na China, pelo menos, cinco recipientes - em torno de 1,5 mil caixas de seis garrafas
cada recipiente.

A minha sugest& foi, no outro lado, antes de elaborar um alvo de venda, desenvolver
um plano da promoG® com a ajuda duma firma da relacgd publica, que jatem experiécia
nesta &ea e conseguiu o sucesso da Marketing e Branding para outro produtor estrangeiro

de vinhos.
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2. MANUTENCAO DA COOPERACAO

2.1 Contatos com clientes atuais

O meu trabalho centrou-se na aobrdagem do mercado chiné, recolha de informaG,
manutenG de clientes atuais e definiG e seleG de clientes potenciais,etc.

Mantive contatos com os clientes atuais por email, especialmente os clientes que ja
tiveram intenges de deselvover relag®s, com a maneira de enviar a tabela de preqs, notas
de prova, a apresentaGg da empresa, etc., para ajudar os clientes a entenderem melhor o
negcio com a Aveleda, de explicar as especificag®s de transporte dos vinhos, e de negociar
0s assuntos como o desconto e as prendas no per bdo da promoG inicial.

Descobri que a Aveleda, como muitas outras empresas, antes de se lan@r no mercado
chin&, n& fez preparag®s prévias e nd tinha uma relag® concreta com os clientes

chineses.

2.2 Apoio as atividades empresariais em curso

A Aveleda participou na Festival de Gastronomia da Guangming na Centro Comercial
da First Food em Shanghai durante 22 de Junho e 7 de Julho, e antes, ajudei a traduzir a
apresentagd da empresa e notas de prova na gargantilha para os vinhos expostos, verificar
as informags dos expositores,etc.

No dia 7 de Maio, acompanhei o Diretor do Marketing Martim Guedes a guiar tré&
convidados da Joinco Importacg e ExportaGg e um parceiro chiné& deles a visitar a quinta
e as suas linhas de produGg@® de engarrafamento, apresentando a histGia da Aveleda, e
participando a degustag® dos vinhos, para os convidados poderem entender melhor os
vinhos da Aveleda. O parceiro chiné& disse que n& seria f&il os vinhos portugueses que
atualmente n& tem a alta popularidade doméstica na China entrarem no mercado chin&
através dos grandes importadores, € ele iria importar vinhos da Aveleda atraves da venda nos

supermercados pequenos de vinho para se inserirem no mercado .
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2.3 Tradug® de materiais necess&rios aos objetivos referidos

Um dos meus trabalhos quatidianos foi efetuar algumas tradug®s de portugué& para

chin&. As vezes nd é f&il encontrar

bem-conhecidos em portugué&. Traduz essencialmente no setor alimentar. Conforme as

teorias da traducG, alén de traduzir literal

dizer acultura para alcan@r o mesmo significado, ou seja, 0 conhecimento das duas culturas

éfundamental para manter o significado do

as notas de prova dos vinhos. J&existe um patr& das notas em chiné, por isso, 0 que tenho

palavras chinesas equivalentes ao que s&

mente, tambén preciso de adatar o0 que se quer

texto original. Por exemplo, preciso de traduzir

de fazer éprocurar as frases mais aproximadas.

Apresento de seguida alguns casos:

Texto original

TraduG®

AVELEDA RESERVA DAFAMLIA

BRI AKX RIS R

cor granada intensa, com intenso aroma
complementado com o toque de frutos
silvestres, madeira e baunilha. Muito
fresco na boca, com taninos macios e
eleg&ncia no seu conjunto.

R EARA, EWIKRES. £,
AEAERR . BAMEENTLE, AN
B, BT RENN SR, AT
o

Alén disso, fiz traduc@ no tipo de linguagem mais comercial. E not&io que neste tipo

da tradugd, té&n que manter todas as mensagens originais n& apenas na escrita mas

tambémn no formato formal da I mgua de chegada.

Por exemplo:

A Aveleda e o Instituto Confucio da
Universidade do Minho tém o prazer
ola) convidar para o
Encontro da Cultura Chinesa, que se
realizara na Quinta da Aveleda, no dia

29 de maio de 2013, a partir das 16h15

de
evento Aveleda ao
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Neste caso, a tradug® da primeira vers& do contexto jafoi perfeita, mas tem de evitar

o corte de dois carderes duma palavra chinesa “i&i%” (convidar), que na vers& anterior

estavam separados em duas linhas. A Prof. Sun mostrou o cuidado a este detalhe, e a

correG foi feito na nova vers& como segue:

A Aveleda e o Instituto Confucio da
Universidade do Minho tém o prazer de ola)
convidar para o evento Aveleda ao Encontro

da Cultura Chinesa, que se realizara na
Quinta da Aveleda, no dia
29 de maio de 2013, a partir das 16h15.

WHEAHAFABEEKREAFATFERRESE
i S I2013E5 200 F MY “PEIES
RMEBRAE SR TSR, FHET

YK16: 45774, HELHd LEHAN 4.

As vezes uma tradugg com falta de cuidado pode deixar impressées negativas para a
empresa, sobretudo na traduGg& de marcas, de publicidade, e convites como o caso acima

referido.
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3. DESENVOLVIMENTO DA COOPERACAO

3.1 Criacgd de uma lista de contatos com clientes potenciais

Para a Aveleda, ao contraio de pa®es europeus ou da | ngua portuguesa, a China éum
pa® muito complexo, por isso, necessita as informag®s abundantes acerca do pat,
especialmente a cultura e as oportunidades de negceio. E preciso uma fase da elaboraGg de
estudos.

As fases de implementaG de contatos séb:

Reunido na Aveleda
Recolha de informagao
Definigao do perfil contatos

Idendificagdo de
importadores

Elaboracdo de base de dados

Selecdao de empresas

Envio de apresentacao

Follow-up telefdnico

Agendamento de reunides

Gréico 5 — Implementag& de contatos

Procurava as informag®s relacionadas com clientes potenciais, incluindo e-mail,
nlmero de telefone e endereq, etc., especialmente aqueles que jaimportaram os vinhos
portugueses.

Tal como:
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E-mail
Empresa Web Site ObservaGo
Geral

um dos maiores importadores e
distribuidores de vinhos importados

na China, com escrit&ios e
ASC webservice
armazens em 26 cidades, com total
Fine @asc-wine | www.asc-wines.com
de 1,200 staffs. Importa atualmente
Wines s.com
1,200 vinhos de 14 pa®es, incluindo

Vinhos Portos de Portugal -

Taylor’s ,Fonseca, Alian@, P+S

_ confidenci _ Importador particular de vinhos
Winsente Www.winsente.com
al portugueses.

O estudo de marcado e importadores potenciais permite reduzir o risco de m& decis@s
em escolher parceiros e detetar problemas e novas oportunidades de neg&io, dando

indicativos de sucesso ou insucesso no futuro.

3.2 Desenvolvimento de neg&ios perspectivaveis

Tive interagd positiva com cinco importadores chineses na lista dos clientes potenciais
oferecida pelo Diretor de Vendas por e-mail. Alén disso, tr& importadores pequenos e
meélios na lista de contato que eu fiz manifestaram vontade de mais contato. Entre eles, o
respons&vel da Winsente teve grande interesse nos produtos da Aveleda, mas gostava mais
da relagi da cooperaGa para promover em nome da Aveleda do que de ser o distribuidor da
Aveleda. E o parceiro chin& da Joinco encomentou uns vinhos da Aveleda que tambén
ser& expostos nas feiras de vinho na China. Ele acreditou que com a alta qualidade e bom
gosto dos vinhos, seria capaz obter boas vendas.

Atraveés do contato com clientes potenciais, também tinha algumas ideias e propostas
para 0s importadores domésticos de vinho:

Tive contato com um importador chin& que queria ser a agéncia nacional da Aveleda,

44


mailto:webservice@asc-wines.com
mailto:webservice@asc-wines.com
mailto:webservice@asc-wines.com
http://www.asc-wines.com/

que estava em desacordo com filosofia da Aveleda — contratar agécias em cada prov ncia,
portanto, n& chegou a uma colaboragi. Isso tambén por um lado reflete a diferenG de
conceitos entre os importadores de vinho chineses e as empresas ocidentais. Julguei que 0s
importadores chineses precisam de expandir o pensamento de marketing, tornando a
comercializag® indiferenciada nacional &regional.

Em outras palavras, os importadores pequenos e médlios devem prestar mais atenGo na
construcg da &ea da base, ou seja, concentrar recursos limitados a um mercado regional,
para adquirir as vendas estéveis e criar a primeira posiGgi® de marca. Para determinar o
mercado de base, precisam de estudar as carater Bticas de consumidores locais, planear e
promover o projeto de marketing. Depois de consolidar uma &ea de base, alargam a
cobertura desde uma prov mcia para duas ou atétré& prov ncias, a fim de tornar-se uma
marca forte regional, e, finalmente, transformar-se uma marca nacional.

Os importadores pequenos e me&dios devem importar e recomendar vinhos com a alta
qualidade em vez da quatidade. Alén disso, precisam de determinar clientes-alvo claramente,
que podem destacar o profissionalismo duma empresa. Ao mesmo tempo, os importadores
podem aproveitar 0s meios de comunicagi® tradicionais e tambén os mélia sociais, a

combinar a divulgacg@ da cultura do vinho com a promoG& dos seus produtos.
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CONCLUSAO

No inTio, escolhi esta &ea de est&yio porque tinha tido muito interesse em vinhos de
Portugal e queria divulgar a sua exceléica para a populagd® da minha terra natal. Findado o
estqyio, tenho de referir também a sua import&cia no meu percurso académico. A
oportunidade de realizar este est&yio, oferecida pela Professora Doutora Sun, Diretora do
Mestrado em Estudos Interculturais Portugué&/Chiné, permitiu-me aplicar todos os
conhecimentos e todas as capacidades adquiridos nos cursos. Ainda me ajudou a entender
melhor a atividade empresarial e me trouxe uma satisfagi pessoal do trabalho realizado.

Neste relat&io, o0 meu principal objetivo foi representar fielmente a minha experiécia
prdica. Creio que este produto da minha aprendizagem através do trabalho pode ser uma
referécia Uil a qualquer indiv duo que pretenda desenvolver na indUstria vin £ola ou tomar
parte numa empresa internacional, especialmente quem quer expandir 0s seus contatos
interculturais ao mercado chinés.

Apresento algumas sugests e solug®s no relat&io ao fim de oferecer as empresas
que querem estabelecer boas relag@®s com parceiros chineses uma ideia geral a melhorar a
consciéicia intercultural relevante ao neg&io na China e aliviar o choque possvel da
cultura. Os gestores inteligentes duma empresa internacional sabem como transferir o
impato das diferen@s culturais achave para o sucesso de negceio global.

Em suma, este est&yio ajudou-me a ter um melhor conhecimento em que consiste 0
mundo de neg&ios internacionais. Espero que o meu relat&io possa ajudar as empresas que
té@n inteng®s de abordar o mercado chiné, especialmente na &ea vin tola. Quando a mim,
tambén foi um grande prazer escrevélo. Se n&p tivesse tido esta oportunidade do est&yio,
né&d teria obtido novos pensamentos no funcionamento de uma empresa internacional e

intercultural.
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Anexo |. Apresentacgp da Aveleda

1.1. Histcria

A Aveleda éum nome com vaias gerag®s. Documentos do s&ulo XVII referem-se &
existécia remota da Quinta da Aveleda. A empresa foi fundada em 1870 por Manoel Pedro
Guedes (1837-1899), nono sucessor da Quinta e ex-membro do Parlamento. Conhecido pela
sua forte vocag® empreendedora e considerado o fundador do neg&io, ele replantou as
vinhas e construiu uma grande adega seguindo as té&nicas mais avancdas do seu tempo. O
seu trabalho deu frutos e a qualidade dos vinhos da Aveleda come@u a ser reconhecida,
como o comprovam as medalhas de ouro arrebatadas nos concursos internacionais de Berlim
(1888) e Paris (1889).

Hoje a empresa continua a pertencer &fam fia Guedes, sempre empenhada em manter
este legado familiar que japassou por vaias gerag®s. Ao mesmo tempo, a hist&ia da
fam fia Guedes passou sempre pela Quinta da Aveleda, que jafaz parte da identidade da
fam fia.

Nos anos de 1950 e 1960 foram feitos grandes investimentos em tecnologia e recursos
humanos numa altura em que as vendas aumentaram exponencialmente, tanto no mercado
interno como externo. Casal Garcia, lan@do em 1939, foi o primeiro Vinho Verde
engarrafado que apareceu no Brasil, sendo os mercados das ex-col&ias 0s principais
mercados externos. Surge também nesta altura o vinho Quinta da Aveleda. No final da
déada de 60, passam a dirigir executivamente a Sociedade Anténio e Lu® Guedes, que
prosseguem os esfor@s de crescimento e investimento, tendo nomeadamente realizado a
plantacgg de 120 novos hectares de vinha segundo as mais modernas té&nicas vigentes.

A partir de 1995, inicia-se uma nova fase de expans& com investimentos significativos
na melhoria da qualidade de produG® de vinho e na sua embalagem: a par de um aumento
significativo da capacidade de armazenagem; de uma melhoria do tratamento dos vinhos
pelo frio; de uma melhoria da vinificagd, que passa tambén a efectuar-se por castas; &
aumentada a aea do armazén de engarrafamento e implantada uma nova linha de

engarrafamento, para além de outros investimentos.

47



Importanta referir o progresso verificado na informatizag, com um projecto integrado
que cobre todas as &eas de atividade da empresa e do grupo que entretanto foi nascendo na
sua envolvente.

Apesar de ser atualmente a maior empresa exportadora de Vinho Verde &com orgulho

que a Aveleda se mantém como empresa familiar em todos os seus aspetos.?®

1.2. Os Vinhos

Casal Garcia Branco
Castas: Trajadura, Loureiro, Arinto e Azal

Notas de Prova: cor citrina, de aspeto | mpido
e ligeiramente efervescente. Eum vinho suave e
fresco, com aroma delicado, levemente frutado,
jovem e equilibrado.

Casal Garcia Rosé

Castas: Vinh&, Azal e Borragal

Notas de Prova: cor rosada, de aspeto | mpido
e ligeiramente efervescente. Sobressaem no
nariz notas de framboesa e morangos. Na boca
continua evidente a fruta vermelha, conjugada
com uma acidez equilibrada e final de

persisténcia suave.

- http://www.aveleda.pt, consultado a 2013-09-13; e os materiais internos.
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CASAL GARCI

%

VINHO TINTC

ASAL GARCI

$ha Z;n// Vit

Casal Garcia Tinto

Castas: Touriga Nacional, Alicante Bouchet e
Tinta Roriz

Notas de Prova: apresenta uma cor viol&ea.
Notas de frutos vermelhos marcam o aroma
jovem deste vinho frutado, muito macio e de
taninos suaves.

Casal Garcia Sparkling meio-seco

Castas: Loureiro e Arinto

Notas de Prova: vinho muito expressivo,

denotando-se os aromas de flores brancas, macGa
verde e frutos tropicais. Espumante elegante e

fino, fresco e vivo.

Casal Garcia Sparkling bruto

Castas: Loureiro e Arinto

Notas de Prova: vinho muito intenso,
denotando-se os aromas ciricos e florais. Na
boca revela-se fresco e crocante, numa perfeita
harmonia dos sentidos que nos acompanha até
ao seu final, longo e vivo.
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AVELEDA

Aveleda Vinho Verde

Castas: Trajadura, Loureiro e Arinto

Notas de Prova: cor levemente citrina, aspeto
I mpido e brilhante. Jovem e equilibrado, com
aroma suave e delicado, marcado por notas de
mac&e frutos c fricos.

Aveleda Douro

Castas: Trajadura, Loureiro e Arinto

Notas de Prova: cor levemente citrina, aspeto
I mpido e brilhante. Jovem e equilibrado, com
aroma suave e delicado, marcado por notas de
mac&e frutos c firicos.

Quinta da Aveleda

Castas: Loureiro e Alvarinho

Notas de Prova: cor citrina clara, aspeto
Impido e brilhante. E um vinho bastante
harmonioso, com aroma fresco, frutado e
delicado, evidenciando a presen@ de frutos
tropicais e agrada&veis notas florais.
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AVELEDA

ALVARINHO

AVELEDA

Aveleda Alvarinho

Castas: Alvarinho

Notas de Prova: cor palha aberto, aspeto
I mpido e brilhante. Aromas frutados e florais,
bem casados num vinho complexo e
equilibrado. Macio e aveludado no paladar,
evidencia algumas notas minerais, num final de

boca elegante e persistente.

Aveleda Reserva da Famiia

Castas: Maria Gomes e Chardonnay

Notas de Prova: cor dourado claro e um suave
brilho. Vinho com uma frescura exemplar. O
solo, de COmMposiGH argilo-calcaea,
transmite-lhe uma complexidade e concentraggo
Unicas, que s& completadas com o0s aromas
bem fundidos das barricas de carvalho francés,
nas quais o Chardonnay fermenta e estagia
durante 6 meses.

Charamba

Castas: Touriga Nacional, Touriga Franca,Tinta
Barroca e Tinta Roriz

Notas de Prova: cor rubi, apresenta um aroma
intenso a frutos silvestres e um toque a madeira,
dando a sensag@ de baunilha no seu final. Na
boca, revela-se um vinho elegante e frutado.
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Aveleda Follies Touriga Nacional
Castas: Touriga Nacional

Notas de Prova: cor granada intensa, com notas
de cassis, cereja e chocolate integradas com
notas de madeira. Muito encorpado e elegante,
sobressaem notas de frutos pretos, figo e
especiarias. Taninos redondos e final de boca
Cremoso.

Aveleda Follies Touriga Nacional / Cabernet
Sauvignon

Castas: Touriga Nacional e Cabernet
Sauvignon

Notas de Prova: cor granada intensa, com
intenso aroma complementado com o toque de
frutos silvestres, madeira e baunilha. Muito
fresco na boca, com taninos macios e elegéncia
no seu conjunto.

Grande Follies Tinto

Castas: Touriga Nacional e Tinta C&

Notas de Prova: densa cor pUrpura e |&rima
fina bem presente no copo. Intensas notas de
cassis, chocolate e compota, integradas com as
de madeira e folha de tabaco. Em boca &

bastante cremoso e potente, de final muito longo
e intenso.
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Aguardente Adega Velha

Castas: Vinh&, Azal Tinto, Borragl e
Espadeiro

Notas de Prova: cor &nbar e aspeto | mpido,
apresenta um bouquet complexo e harmonioso,
com aroma de bagas e flores silvestres e travo a
madeira nobre. A origem em uvas aromdicas e
frescas com baixo grau alcodico confere-lhe a
suavidade, o aveludado e o complexo de aromas
t& apreciado. Considerada por muitos a
melhor Aguardente de Portugal.

Adega Velha Reserva 1975

Castas: Vinh&, Azal Tinto, Borragl e
Espadeiro

Notas de Prova: Produzida num ano de
qualidade excepcional para aguardentes, esta
Reserva apresenta cor &mbar e aspeto | mpido.
Destaca-se pelo seu aroma floral e travo a
madeira nobre, num conjunto complexo e
harmonioso, t& agradavel no saborear pausado
e lento de uma excepcional aguardente.
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Anexo I1. Apresentacd bilingue do programa

Elaborei a primeira vers& da apresentagd® em portugué e chiné, que foi modificada
pela Professora Sun Lam e pela Sra. Chantal Guilhonato. No inTio, usei met&rase, e a
vers& portuguesa foi traduzida diretamente da vers& chinesa, que atribu imuito éfase a
beleza das palavras e aescrita fascinante para atrair os convidados. Contudo, O foco duma
empresa foi diferente com a uiversidade. O foco da Aveleda foi na expressa em forma
sucinta das informags sobre a atividade.

Por isso, a vers& portuguesa final saiu como segue:

S

R
AVELEDA

PORTUGAL

Universidade do Minho

Aveleda ao encontro da Cultura Chinesa

O produtor de vinhos Aveleda e o Instituto Confltio da Universidade do Minho
uniram-se na realizagd de um evento intercultural, a ter lugar na Quinta da Aveleda, no dia
29 de maio de 2013, subordinado ao tema Aveleda ao encontro da Cultura Chinesa.

O chachin& e o vinho portugués, p&olas das culturas oriental e ocidental, t&n uma
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hist&ia milenar. A arte envolvida na sua produgd leva-nos numa viagem no tempo que
serviu de inspiraGg para muitos artistas.

No ambito deste encontro de culturas, os jardins da Quinta da Aveleda servir& de palco
natural para atuages art sticas chinesas de musica, dan@, poesia e pintura a tinta-da-china.

O ritual do chd da éoca da Dinastia Han, seraretratado segundo o seu méodo
tradicional, num momento marcado pelo exotismo oriental.

Numa fusép perfeita dos sabores destas duas culturas, os vinhos Aveleda ser& servidos
com pratos t picos da gastronomia chinesa durante o jantar enogastron@nico que encerrara

este encontro.
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Anexo I11. Atuag@®s art sticas, degustag@ de chae jantar enogastrondmico

As atividades foram todas levadas a cabo por alunos e professores do Instituto

Conftrio bem como o pintor chiné& Xia Tianxing, sob a orientagg da Professora Sun Lam.

llustragg 14 — A Prof. Sun Lam com a equipa na preparacg das atuag®s

1. Boas vindas e abertura da exposiGa de pintura chinesa a tinta-da-china, com motivos da

Quinta-Jardim Aveleda.

llustragg 15 — ExposiG@ de pintura a tinta-da-china pelo Xia Tianxing
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llustragd 16 — Boas-vindas do dono da Quinta, Sr. Roberto Van-Zeller Guedes, do reitor da

Universidade do Minho, Dr. Anténio M. Cunha e do Embaixador Huang Songfu

llustracgd 17 — A personagem da Opera jogada pela Prefessora Sun

convidou todos ao jardim.

2. Dan@ de Leque ao estilo da Dinastia Han por duas alunas portuguesas na Avenida das

Camdias
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llustracg 18

Aria da ¢pera Kun “Pavilhdo de Peonias’: Passeio pelo jardim pela Professora Sun Lam

na Janela Manuelina.

Solo de harpa horizontal Zheng, Tr& Variag®s da Cancg® de Despedida (Dinastia

Tang) por uma aluna portuguesa.

llustragg 19
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5. Pintura ao vivo por Xia Tianxing, artista convidado, ao lado do Lago dos Cines.

6. Canto por Xia Tianxing na Varanda de Residécia, poema de Li Bai: Beber ao Luar

7. Declamagdo do poema de Li Bai ¢ Convite ao vinho’, acompanhada por citara Guqin,

por dois alunos chineses na Adega Velha.

y

IIustrag;Eo 20

8. Caligrafia ao vivo pelo Xia Tianxing no Alpendre.

llustragg 21

9. Solo de guitarra ‘O murmurar do Pipa’ no Alpendre por um aluno portugués.
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10. Danga ‘Flor ao luar no rio primaveril’ pela Professora Bao Li no Alpendre.

llustraG 22
11. Ritual de Ch&aabDinastia Han

12. DegustaG@ de vinho e jantar enogastrond@nico

—

—
s‘.

llustragd 23 — No fim do evento, a equipa do Instituto Confltio da Universidade do

Minho recebeu aplausos por todos os participantes.
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Anexo V. Not Tias sobre o evento

1. Agéncia de NotTias Xinhua: O Evento Intercultural “Aveleda ao encontro da
Cultura Chinesa” realizado em Portugal® (traduzido pela autora)

Agéicia Xinhua em Penafiel, Portugal, 29 de Maio (Ma Jiejun e Zhang Yadong): O
evento intercultural com o titulo de “Aveleda ao encontro da Cultura Chinesa”, realizado
no dia 29 pela Aveleda, conhecido produtor de vinho, e pelo Instituto Conf(tio da
Universidade do Minho, foi bem recebido pelos convidados portugueses e chineses.

Nesse dia, a fragéncia do vinho e o aroma leve do chafez-se sentir na Quinta da
Aveleda. No meio da delicada arquitetura europeia, num alpendre de estilo medieval,
decorou-se 0 espa@ com pinturas a tinta-da-china. No jardim florido e na Adega \elha,
tocou-se a harpa horizontal zheng e cantou-se a ¢pera Kun.

Caminhando na tranquila azinhaga, os convidados esqueceram-se que estavam numa
quinta europeia tradicional, parecendo que se encontravam num jardim chin& de Jiangnan
(a sul do Rio Yangtze). No intervalo dos espet&ulos, um artista chin& capturou a beleza do
jardim nas suas pinturas. A paisagem contida nas pinturas, e as pinturas contidas na
paisagem, deixaram os convidados impressionados.

O evento ofereceu aos visitantes prazeres para todos os sentidos. Numa fus&o perfeita
dos sabores destas duas culturas, os vinhos Aveleda foram servidos com pratos t picos da
gastronomia chinesa durante o jantar enogastron@nico que encerrou este encontro.

A Diretora do Instituto Conf(cio da Universidade do Minho, a Professora Doutora Sun
Lam afirmou o objetivo de realizar um didogo harmonioso entre a cultura abundante do
vinho portugué e a antiga cultura do chae gastronomia chinesa, através da degustacg do
vinho e do chda levando os convidados chineses e portugueses a conhecer mais
profundamente cada cultura, e reforgndo o interc@mbio e a cooperaGg dos empres&ios

dos dois pa ®es.

2 http://news.xinhuanet.com/world/2013-05/30/c_115968075.htm, consulta a 2013-05-30.

61



2~ China News Weekly 2013-07-15:

Provar o Sabor de Portugal Junto do Rio Douro (traduzido pela autora)

Podem ver-se claramente a gl¢ria da Epoca dos Descobrimentos e o decl mio dos dias
de hoje em todos os cantos do Porto, que trazem uma sensaGg Unica de um misto de
orgulho e tristeza.

Em Portugal, existe um provébio que diz: a &ua € mais cara que o0 vinho. Ele
demonstra que este pa® com pouca pluviosidade €uma terra rica em vinhos.

Sem os habitantes locais a conduzir o caminho, €difTil para os turistas encontrar a
famosa Quinta da Aveleda. A Quinta familiar, que fica entre Penafiel e Paredes no norte de
Portugal, tem j&300 anos de hist&ria. Perto da entrada da Quinta existe uma &vore cuja
idade ninguém conhece. S&b precisos sete homens adultos para abragr o tronco, e a &vore
€um dos s mbolos da Quinta, com uma fragré&ncia que se pode sentir ao longe.

A Quinta tem uma &ea de 170 hectares. Alén dos 30 hectares exclusivos para o cultivo
das uvas, a parte restante €constitu la por parques e jardins, onde crescem raras espeies
de &vores e vivem mais de 30 pavGs e uma dezena de cisnes. As casas antigas, pavilh&s e
fontes, estejam dilapidados ou como novos, mantén a sua forma centen&ria. As ruelas
depois da chuva exalam um cheiro de ervas e flores silvestres.

O Sr. Martim, com mais de 30 anos, €diretor executivo da Aveleda, e €tambén um
descendente de quinta geragg da fam fia Guedes, propriet&ria da Quinta. Ele €comedido,
modesto e pouco falador como um tpico nobre portugué&. O Sr. Martim tem tré& filhos,
tendo a sua filha mais nova apenas dois anos. Ele disse-me que gosta muito dela e
perguntou-me se na China €igual. Ele falou calmamente com um sorriso, olhando-me com
atenG@o e & vezes baixando a cabe timidamente.

No inTio, a Quinta da Aveleda era uma pequena quinta de apenas 10 hectares,
produzindo principalmente vinhos para consumo prcéprio. O bisavd do Sr. Martim, da
terceira geragd da fam fia Guedes, renunciou ao cargo de autoridade local que ocupava
para se concentrar na execugg da pr¢pria vinha. Ele dividiu a vinha em 10 partes e

utilizou diferentes tipos de solo de acordo com os v&ios tipos de uvas.
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Sendo delimitado a oeste pelo oceano Atléntico, sem protecGEo das montanhas a norte,
aqui a pluviosidade anual atinge 1200mm. No final da primavera e no ver& o clima &
quente e seco, mas no inverno &frio e chuvoso. A espessura do terreno arenoso €pequena,
mas a acidez €alta. As uvas cultivadas s& pequenas e a producgg €baixa. O Sr. Guedes
descobriu que se fossem selecionadas uvas brancas pouco maduras e usada uma forma de
fermentaG@ parcial os vinhos produzidos seriam leves e de pouca acidez, com baixo teor
alcodico, mas mostrando um sabor especial.

Em 1888, o Vinho Verde produzido pelo Sr. Guedes foi premiado com a medalha de
prata3° numa competi¢do internacional. A designagdo de “vinho verde’ refere-se, mais do
que a cor, a “imaturidade” do vinho. Em 1939, um enélogo francé& veio aAveleda e ajudou
ao desenvolvimento das ténicas de produGd® com a introdugg da sua experiécia na
vinicultura francesa e, eventualmente, formou a arte da vinificaggb madura do Vinho Verde
dos dias de hoje. O Vinho Verde tornou-se assim um vinho t pico de Portugal.

De acordo com as estat sticas da Comiss&o de Viticultura da Regi&o dos Vinhos Verdes
(CVRVV), Portugal possui 21.562 produtores de Vinho Verde®, e a maioria destas empresas
s&o de pequena escala. A Aveleda éuma das maiores, representando 70% das exportag®s.

De entre os vinhos de sabor mais portugués, para alén do Vinho Verde, existe ainda o
mais conhecido Vinho do Porto. O Vinho Verde e o Vinho do Porto, um fresco, azedo e doce,
0 outro maduro e forte, representam dois lados de Portugal, como o magma quente
escondido sob o oceano azul.

O Vinho do Porto usa 0 nome da segunda maior cidade do pa &, que €&tambén a cidade
que deu nome a Portugal. Designou-se o vinho pela cidade do Porto porque antigamente ele
era exportado para todo o mundo a partir dessa cidade, e a designag& usou 0 porto de
sa mla em vez da origem, tal como os vinhos de Bordeaux em Franc.

O Porto, portanto, tem também o cognome de “Capital do Vinho”. Como a UE adopta

uma pol fica de protecG@ das denominag®s de origem, 0s restantes pases chegaram a

% Ganhou a medalha de ouro em 1888 e a medalha de prata em 1889 - nota da tradutora
31 Numero da DCP — nota da tradutora
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acordo com a UE em n& usar o nome de origem. Por isso, como acontece com 0
Champagne (apenas os vinhos espumantes produzidos na regi& de Champagne em Fran@
tén o direito ao uso de tal marca), o Vinho do Porto tornou-se num tipo de vinho exclusivo a
Portugal.

Pode dizer-se que o Vinho do Porto €um presente que 0s ingleses deixaram aos
portugueses. No intio do sé&ulo XlI, os comerciantes briténicos come@ram a produzir
vinhos aqui, que foram exportados principalmente para o mercado do Reino Unido. Antes
do sé&ulo XVI, a garrafa de vidro e a cortiGa ainda n& haviam sido inventadas, e o barril
de madeira de carvalho era o principal recipiente de transporte. Devido adisténcia, o vinho
era propTio a deteriorar-se. Os comerciantes de vinho descobriram que adicionar-lhe
aguardente n& soO fazia com que retivesse uma parte do agktar do sumo de uva mas
tambén ajudava a impedir a excessiva fermentacgg do vinho, levando a que ele n& se
estragasse facilmente, e assim criando o primeiro Vinho do Porto.

Produzem-se muitos bons vinhos em Portugal, e o vinho € muito apreciado pelos
portugueses. O vinho para os portugueses, como 0 chapara os chineses, €essencial nas
mesas. O vinho aqui tambén ébarato. E poss ¥el comprar um bom Vinho Verde por 3 euros
(24 Yuan), e um Vinho Verde de 5 euros jaéde muito boa qualidade. O Vinho do Porto éum
pouco mais caro, mas pode-se comprar um bom Vinho do Porto por apenas 15 euros.

O Professor Lu® do Instituto Conflrio da Universidade do Minho convidou-nos a
desfrutar o primeiro barril de Vinho do Porto produzido pela sua famiia ha90 anos. O
vinho envelhecido € ardmatico, adocicado e maduro, como o passado orgulhoso de
Portugal.

A casa antiga da famfia do Professor Lu ¥ fica na margem superior do Rio Douro. O
Rio Douro, que atravessa a Penmsula Ibéica, nasce em Espanha na prov ncia de S&ria.
Move-se de leste a oeste, atravessando oito cidades portuguesas, e tem a sua foz na costa
atléntica, cerca de 3km a sul da cidade do Porto. Pode dizer-se que o Rio Douro ajudou
Portugal a crescer.

O avOe bisavddo Professor Lu® desbravaram parcelas de socalcos nas encostas e

faléias ao lado do Rio Douro para plantar uvas. As uvas cresceram livre e naturalmente
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nas montanhas sem fertilizag&o, e possu Bm um sabor muito doce.

Mas agora as pessoas mudaram, e a terra no. A ponte de ferro projetada pelo seu avd
ainda existe, mas estaabandonada e foi substitu@a por uma ponte nova. Apenas a velha
ama continua a tratar da grande e antiga casa; a casa do tio tambén estavazia hamuito
tempo, e sGas suas primas ocasionalmente voltam I&para a limpar.

Somente as uvas ainda cobrem as encostas como antigamente. Em Maio e Junho, as
folhagens da uva tornam-se verdes; no outono, a éoca de colheita da uva, as vinhas nas
duas margens do Rio Douro vestidas de amarelo e vermelho parecem o reino das fadas.

Depois do processo da colheita, da fermentaGo e da fortificagg do Vinho do Porto, 0s
barcos rabelos, um tipo de barco Unico em Portugal, carregam barris de carvalho, atraves
do Rio Douro a jusante, e chegam ao Porto.

O Porto édividido em duas partes pelo Rio Douro: Vila Nova de Gaia na margem sul e
a velha cidade do Porto na margem norte.

Na margem sul, reCnem-se armazeéns e pontes de embarque de mais de 80 fabricantes
de Vinho do Porto. Os barris de carvalho s& transportados & adegas para continuar o
processo de envelhecimento. Por isso, tornou-se numa das atrag@®s tur gticas do Porto
visitar as adegas.

Seis pontes ligam as duas margens, dentre as quais a Ponte Dom Lu® | €a mais

famosa. Foi projetada pelo mesmo arquiteto da Torre Eiffel*

, € por isso tambén &
conhecida como “a Torre Eiffel Reclinada”. Tem dois andares: o superior é utilizado pelo
metro do Porto e o inferior pelos pe&s e ve ctulos automd&veis. Vista de longe n&o inspira
nenhuma sensaG@ especial. Apenas caminhando lentamente sobre a ponte e olhando para
cima se pode sentir a sensag de grandiosidade que sente tambén quem se aproxima da
Torre Eiffel.

Na margem norte, o Porto, tal como a Ponte Dom Lu ¥ I, que €luxuosa mas discreta,

parece uma pé&ola esquecida pela Europa. Aqui nasceram seis reis de Portugal. H&600

anos atrds, daqui come@u a expedigd do Infante D. Henrique que abriu o prelCdio da

32 Projetada por Téophile Seyrig, socio de Gustave Eiffel - nota da tradutora
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Epoca dos Descobrimentos que os portugueses n&o esquecem. Pode ver-se claramente a
gl&ria da Bpoca dos Descobrimentos e o decl mio de hoje em todos os cantos do Porto, que
trazem uma sensag Unica de um misto de orgulho e tristeza.

Observando no Rio Douro os penhascos gran ficos na contracosta, o rio azul e longo, e
as pessoas a apanhar sol na margem, forma-se uma imagem como uma pintura tranquila e
profunda.

As pessoas que aqui vén n& conseguem deixar de parar e sentar-se em silécio
durante uns largos momentos para se deixarem transportar para essa pintura. Voltadas
para o0 rio segurando um copo de vinho, languidamente tomam um banho de sol
mediterr&neo, ouvem a musica de saxofone dos artistas de rua, veem o longo rio que flui
tranquilamente e observam as gaivotas que voam livremente sobre as ondas. No rio, 0s
barcos rabelos carregados de barris passam silenciosamente.

Dicas:

1. N&o se esquec de comprar algumas garrafas de vinho local em Portugal.

2. O Vinho do Porto €doce e intenso, com um grau de dcool mais elevado do que a

maioria dos vinhos, e por isso geralmente, n&o se serve como o vinho de mesa.

3. A melhor temperatura para consumo do Vinho Verde €de 6-8 graus. O seu sabor &

&ido, doce e fresco, e €f&il beber demasiado se n&o se prestar atenGo.

3+ Destak 28-05-2013 (135.000 exemplares):

@Destak

Tiragem: 135000

Pais: Portugal
eriod.: Diaria
28-05-2013 Ambito: Informacéo Geral
QUINTA DA AVELEDA
‘Encontro’ cultural
entre Portugal e China

0 produtor de vinhos Aveleda e o Insti-
tuto Confticio da Universidade do
Minho uniram-se num evento intercul-
tural, a ter lugar hoje, na Quinta da Ave-
leda, em Penafiel, subordinado ao
tema Aveleda ao encontro da Cultura
Chinesa. A partir das 16h15, os jardins
servirao de palco natural para atuacoes
artisticas chinesas de musica, danca,
poesia e pintura a tinta da China.
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4. Mesa Magazine Julho/Agosto:

Aveleda ao enconiro
da cultura chinesa

produtor de vinhos Aveleda e o Instituto Confiicio da Universidade do Minho uniram-se na realizagio de um evento
intercultural, que teve lugar na Quinta da Aveleda, no dia 29 de maio de 2013, subordinado ao tema Aveleda ao encon-
tro da Cultura Chinesa.

O chi chinés e o vinho portugués, pérolas das culturas oriental e ocidental, tém uma histéria milenar. A arte envolvida na sua produ-
cao leva-nos numa viagem no tempo que serviu de inspiragio para muitos artistas.

No imbito deste encontro de culturas, os jardins da Quinta da Aveleda serviram de palco natural para atuacdes artisticas chinesas de
miisica, danca, poesia e pintura a tinta-da-china. O ntual do cha, da época da Dinastia Han, foi retratado segundo o seu método tra-
dicional, num momento marcado pelo exotismo orental. Numa fusdo perfeita dos sabores destas duas culturas, os vinhos Aveleda
foram servidos com pratos tipicos da gastronomia chinesa durante o jantar enogastronémico, que encerrou este encontro, € cujo menu
integrou as seguintes harmonizagoes:

Entrada: Salmio cru com molho de soja wasabi, Patas de galinha a Sichuan, Carne de vaca picante & Hubei com Casal Garcia
Sparkling

Pratos Principais: Peixe com molho agridoce com Casal Garcia branco; Gambas no forno com molho de manteiga ¢ alho

com Aveleda Alvannho 2012; Pato assado a Pequim com Aveleda Vinho Verde 2012; Pao recheado com carne de porco picada a
moda de Tianjin com Aveleda Follies Touriga Nacional / Cabernet Sauvignon 2010; Barriga de porco estufada & Dongpo com
Grande Follies tinto 2009

Café: Servido com Aguardente Adega Velha e chocolate com ganache de Adega Velha. =

www.aveleda.pt

P17 / 1441 Jul-Ago 2013
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5. Di&io do Minho 28-05-2013:

Diario vV linho

ID: 47919926

28-05-2013

Tiragem: 8500 Pag: 8
Fais: Portugal Cores: Preto e Branco
Feriod.: Diaria Area: 16,87 x 10,88 cm®

Ambito: Regional Corte: 1 de 1

Instituto Confucio da UMinho promove
cultura chinesa na Quinta da Aveleda

O produtor de vinhos
Aveleda e o Instituto Con-
ficio da Universidade do
Minho uniram-s2 na rea-
lizacao de um evento in-
tercultural, a ter lugar na
tarde/rioite de amanha, dia
29, na Quinta da Aveleda,
concelho dz Penafiel, su-
bordinado ao tema “Ave-
leda an encontro da cul-
tura Chinesa”.

No ambito deste encon-
tro de culturas, os jardins
da Quinta da Aveleda ser-
virao de palco natural para

afuacdes artisticas chine-
sas de musica, danca, poe-
sia e pintura com tinta-
da-china.

O ritual cdo cha, da épo-
cada dinastia Han, sera re-
tratado segundo o método
tradicional, num momento
de grande exotismo.

Numa fusio dos sabores
destas duas culturas, os vi-
nhos Aveleda serdo servi-
dos com pratos tipicos da
gastronomia chinesa du-
rante o jantar que encer-
rara este encontro.

il » : ;
| - s -, * J s o -

| ety : .—‘5.0.‘ 37 VS
Eventc realiza-se nos jardins da Quinta da Aveleda

6+ Jornal O Verdadeiro Olhar (10.000 exemplares): *
Empresa promoveu acG de charme junto de importadores chineses em Penafiel

Aveleda lang-se aconquista do mercado chin&

A Quinta da Aveleda foi palco, na passada quarta-feira, de uma acG de promoGo
que continua a aposta da empresa penafidelense na conquista do mercado chin&. Em
parceria com o Instituto Conf(tio da Universidade do Minho, a Aveleda realizou um evento
intercultural, onde a misica, a dan@, a poesia, a pintura a tinta-da-china e o ritual do cha
chineses assumiram papel de destaque, € que terminou com um jantar enogastronémico que

juntou a comida chinesa aos vinhos da Aveleda.

33 http://www.verdadeiroolhar.pt/materias.php?id=25822&secao=penafiel, consulta a 2013-06-18.
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Alén de alguns potenciais importadores chineses, marcou presen@ comunicaGgi
social daquele pa®, que os administradores da Aveleda esperam que divulgue os vinhos
verdes portugueses lafora. Com um plano de dinamizaggo de negc&ios para cinco anos na
China, Martim Guedes espera que nos pr&imos anos atinjam um volume de neg&ios
superior a um milh&o de euros naquele pa ¥ asi&tico.

Ha&''bom casamento' entre a gastronomia chinesa e 0s vinhos verdes

A Aveleda, maior exportadora nacional de vinho verde, terminou o ano de 2012 com
uma facturacgd global de 28 milh&es de euros, apesar das quebras no mercado nacional.
Tem sido a exportagdo, tendo como principais mercados a Alemanha e os Estados Unidos,
onde continuam a crescer, a grande aposta dos Utimos anos. Agora, a Aveleda quer
continuar a conquistar novos mercados e véna Asia, para jana China, grandes hip&eses
de sucesso.

"A China € um mercado que est& a crescer e onde ha espa@ para 0s vinhos
portugueses”, garante Martim Guedes. Segundo o administrador da Aveleda, a empresa ja
vende para o mercado chin& desde 2007, mas o volume de vendas estaainda muito abaixo
do pretendido. "Anualmente, vendemos cerca de 150 mil euros para a China. Mas
esperamos que isto cres@ significativamente nos pré&imos anos. Queremos que dentro de
cinco anos o mercado chiné& seja um mercado relevante para n&. Queremos facturar mais

de um milh&o de euros na China™, afirmou o gestor.

7~ Revista Wine 07-06-2013:*

"Aveleda ao encontro da cultura chinesa” foi o tema de um inovador evento
intercultural, organizado na passada semana pelo produtor de vinho Aveleda, em conjunto
com o Instituto Conft(rio da Universidade do Minho.

O ch&achin& e o vinho portugué& serviram de inspiraggo a esta iniciativa, que foi

palco de v&ias atuages artsticas chinesas, desde misica a dan@, poesia e pintura a

34http://www.essenciadovinho.com/pt/revista—wine/read/502—aveIeda—promoveu—encontro-entre-vinho—portugues—e—cha

-chines, consulta a 2013-06-18.
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tinta-da-china. Retratou-se ainda o ritual do cha da éoca da Dinastia Han, num momento
marcado pelo exotismo oriental.

Este encontro de culturas terminou com um jantar onde os vinhos Aveleda Alvarinho,
Aveleda Vinho Verde, Aveleda Follies Touriga Nacional/Cabernet Sauvignon, Grande

Follies e Casal Garcia foram servidos com pratos t picos da gastronomia chinesa.
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Anexo V. Tradug® de materiais necess&rios aos objetivos referidos

Traduzi a tabela de preqs, notas de prova, a apresentagg da empresa e dos vinhos, etc.
Umas tradug®s realizadas:

A gargantilha usada para a Festival de Gastronomia em Shanghai:
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Convite bilingue do evento:

* A Aveleda e o Instituto Confuicio da
Universidade do Minho tém o prazer de ofa)
- G convidar para o evento Aveleda ao Encontro
da Cultura Chinesa, que se realizard na
Av E L E D A Quinta da Aveleda, no dia

PORTUGAL 29 de maio de 2013, a partir das 16h15.

Aveleda r‘;[ﬁ:l}iof?l; %Lt rg};ﬂ 4 www.aveleda.pt

=]

Confirme, por favor, a sua presenca até ao dia 22 de maio de 2013 para:
WET201345 4 22 8 Z BiE#A R 5 W% oy e R 2 2 i 4
info@aveledapt
255718 200 - 961 727 377
(das 900 as 12h30 e das 14h00 as 18n00)

AL A H1E(+351)255718200, (+351) 961727377
(TfE 5 519:00-12:30,14:00-18:00)
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Anexo VI: Links de v leo sobre o evento

1. https://www.youtube.com/watch?v=-5gbZ71AQZg

YoullID

DEPOSITOS |
CAIXA FEST

DEPOSITOS
CAIXAFEST

DEPOSITOS |
CAIXA FEST

DEPOSITOS
CAIXA FEST
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https://www.youtube.com/watch?v=-5qbZ7IAQZg

2. http://v2.videos.sapo.pt/TVEC5f3P4PMpF380QITq

Ern- . N
« «

€ | (3 v2videossapopt TVECS{3P4PMpF380QITq

€ [ v2videos.sapo.pt/TVEC53P4PMpF

QiTq
VaISUSEE y_/TOTANAL  J7OIRETO  77FICRATECNICA ]

Televisdo Regional do Vale do Sousa online desde 3 de Julho de 2006
valsousa.tv, /' 0 CANAL DIRETO  // FICHA TECNICA

Penafiel: Aveleda ao encontro da Cultura Chinesa

Televisdo Regional do Vale do Sousa online desde 3 de Julho de 2006

Penafiel: Aveleda ao encontro da Cultura Chinesa
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Anexo VII: Alguns sites chineses

Alguns exemplos da publicacg da not Tia nos Sites mais visitados do Web chiné&
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O convite do evento em 28 de Maio:

* A Aveleda e o Instituto Confucio da
Universidade do Minho tém o prazer de ofa)
- Gag convidar para o evento Aveleda ao Encontro
da Cultura Chinesa, que se realizard na
Av E L E D A Quinta da Aveleda, no dia

29 de maio de 2013, a partir das 16h15.

PORTUGAL

ik 1
B HE" B8
LX16: 45T #, AhEHIEL

www.aveleda.pt

Confirme, por favor, a sua presenca até ao dia 22 de maio de 2013 para:
WET201345 4228 Z WS4 A R F % oy bk R 2 Z o4
info@aveleda.pt
255718 200 - 961 727 377
(das 9h00 as 12h30 e das 14h00 as 18h00)

AR R H3E(+351)255718200, (+351) 961727377
(A B [59:00-12:30,14:00-18:00)
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1. https://www.youtube.com/watch?v=-5gbZ71AQZg

DEPOSITOS

CAIXA FEST
d&&
Aveleda ao Encontro da Cultura Chinesa E A e Chinoa
T —veE 7

Aveleda ao Encontro da Cultura Chinesa

DEPOSITOS
CAIXAFEST

DEPOSITOS |
CAIXA FEST

DEPOSITOS
CAIXAFEST
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2. http://v2.videos.sapo.pt/TVEC5f3P4PMpF380QITq

« c v2.videos.sapo.pt/ TVECS{3P4PMpF 38

Va|Sousa.tV /’ 0 CANAL DIRETO FICHA TECNICA

Televisdo Regional do Vale do Sousa online desde 3 de Julho de 2006

Penafiel: Aveleda ao encontro da Cultura Chinesa

€ 9 € [1 v2videossapopt/TVECS3P4PMpF380QITq
vaiouusa.iv U LANA UIRETU HA NILA

Televisdo Regional do Vale do Sousa online desde 3 de Julho de 2006

Penafiel: Aveleda ao encontro da Cultura Chinesa
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