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Televisao, Infancia e Adolescéncia em Portugal

Sara Perelra,
Universidade do Minho

O binomio criangas - televisdo pode ser
aberdado do ponto de vista da recepgao
e da programacgao. Alravés do primeiro
pode-se analisar a forma como as crian-
¢as e os adolescentes recebem e usam os
conteudos televisivos, como os interpre-
tam e dao significado; centrando-nos no
segundo, & possivel estudar quer a pro-
gramacao que lhes & especificamente diri-
gida quer os programas que nao lhes sao
destinados mas que aquele publico efecti-
vamenie vé e, por vezes, até prefere.
Este artigo debruga-se sobre aquelas
duas vertentes - recepgao e programa-
cac - apresentando, em tracos gerais, as
perspeclivas de estudo sobre a relagdo
criancas — televisdo e analisando o que
aconteceu de mais significativo em 2006
na drea da programacdo para a infancia
em Porlugal fazendo-se, em delermina-
dos momentos, uma retrospectiva do gue
ocorfeu no passado para se compreender
methor as tendéncias actuais.

O topico criangas e televisdo é uma ques-
tao global, estudada e debatida internacio-
nalmente. Ver televisdo é uma das poucas
experiéncias partihadas por criangas de
praticamente todo o mundo, continuando
a ser a sua principal actividade de tempos
livres, tal como vérios estudos indicam,
e um importante agente de socializagao,
ao lado da familia, da escola e de outros
media. Sendo este um fenomeno tao cen-
tral na vida das criang¢as. & natural que
se converta em objecto de estudo e em
motivo de preocupacao por parte de todos
aqueles que se interessam pelos seus
mundos de vida.

Os debates sobre o papel e a importancia
da televisdo na vida das criangas emer-

giram por tode o mundo. Portugal nao foi
excepcdo, embora ainda se registe um
grande muiismo sobre esta drea de eslu-
do e, consequentemente, vérias lacunas e
muitas verlentes a descoberto.

O Infcio da difusao da televisdo a partir de
meados do século XX provocou grandes
expectativas na sociedade relativamente
a forma como poderia enriquecer a vida
das criancas, estimular a sua imaginagao
e criatividade, alargar os seus horizontes
de conhecimento e de educacao, diluir as
diferengas sociais e culturais, estimular o
processo de desenvolvimenta. Por outro
lado, trouxe também grandes preocupa-
¢bes e gerou alguma ansiedade refati-
vamente a possibilidade de gerar intole-
rancia e indiferenca, encorajar comporta-
mentos viclentos, desiruir valores morals
e suprimir ou desvalerizar as identidades
e culturas locals. Estas duas perspectivas
~ de integrados e de apocalipticos - fo-
ram objecto de debate publico nas varias
sociedades em que a televisao se foli ins-
talande como um importanie meio de co-
municacao. Embora a discussao actual te-
nha ultrapassado aquela dicotomia, desde
sempre prevaleceram as preocupacoes
com os efeitos da violéncia televisiva nos
mais Novos, a exposicao a cenas de sexo,
a influéncia da publicidade, a indugéo de
comportamentos passivos e socialmente
desajustados, os maus resultados esco-
lares e, mais recenlemente, a obesidade
infantil.

A opiniac publica e a investigacdo tém
dado diferentes respostas a estas ques-
toes. Enquanto a primeira tende a procu-
rar (e enconira} na televisao a causa para
aquele tipo comportamentos e de proble-

mas, a investigacao tem procurade uma
relagao e, no seu seio, variavels que permi-
tam compreendé-la de forma globalizante.
Ainvestigacao desempenha, portanto, um
papel fundamental na busca de respostas
mais fundamentadas e conclusivas que
contribuam para a analise e compieenséo
desle campo e que permitam iF mais além
do conhecimento de senso comum. Neste
senlido, ha paises cujas erganizagoes go-
vernamentals e ndo governamentais tém
nas suas agendas estas questdes como
dreas de estudo prioritarias, apoiando e
promovendo a investigacao neste ambito,
enquanto noutros, como € o caso de Por-
tugal, tém-nas remetido para segundo cu
terceiro plano, pronunciande-as apenas
de forma pontual, geralmente quando al-
guma situacao ou acontecimento na vida
das criancas podem indiciar a influéncia,
normalmente nefasta, dos media.

A propria investigagdo tem seguido dife-
rentes orientagoes e tem sofrido importan-
tes evolugdes. Desde logo, a investigacao
tem diferido em funcao da disciplina ou
da area disciplinar — psicologia, sociolo-
gia, ciéncias da comunicagdo, ciéncias
da educacgdo - a partir da qual se centra
o olhar sobre a relacdo das criangas com
a televisao. As diferentes perspectivas de
andlise, as distintas correntes teoricas, as
quesides colocadas, os métodos de pes-
quisa utilizados, Interferem, naturalmente,
ng tipo de resultados obtidos bem como
na leitura e interpretagao dos mesmos.
Actualmente, a preacupacao com o estu-
do interdisciplinar da relacao das criangas
com os media, e o entendimento dessa re-
lagdo como algo reciproco, reflectem ja os
avangos proporcionades pelo desenvolvi-
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mento da invesligacdo que tem procuradeo
cruzar e mulliplicar prismas de anilise,
principios e instrumentos tedrico-metodo-
logices que permitam compreender esta
realidade na sua intrinseca complexida-
de.

Os primeiros estudos desenvolvidos so-
bre esta matéria tinham implicita uma
orientacao essencialmente behaviorista.
A relacag criancas - televisado era con-
cebida como um precesso de estimulo
- resposta: o estimulo era igual para to-
dos, a resposta era uma reaccao direcla
aquele. A televisdo era considerada como
uma influéncia extremamente poderosa,
que moldava a censciéncia e ¢ compor-
tamento da crian¢a e esta era vista como
uma vitima passiva da televisao, indefesa,
fortemente impressiondvel e vulneravel.
Esta abordagem tecrica assumiu uma po-
si¢Ao central nas primeiras pesquisas que
se baseavam entdo na leoria dos efeitos
directos e Imediatos dos media ('modelo
hipcdérmico’ ou ‘teorla da balas mégica’),
© que significava reconhecer 0s seus po-
derosos efeitos sobre uma audiéncia pas-
siva.

As pesquisas desenvolvidas na segunda
metade dos anos 50, per Himmelveit no
Reino Unido e por Schramm nos EUA,
para procurar responder as preocupagoes
publicas acerca dos alegados maleffcios
de exposicao 2 televisdo, embora tives-
sem fortemente presente a problematica
dos efeitos, provocaram uma rupiura com
a visao determinista e reduccionista da
relacdo criangas - televisdo, e equacio-
naram, de cerlo modo, as vertentes das
investigagdes posteriores.

A pesquisa de Schramm, Lyle e Parker
constitui um ponto de referéncia para os
esludos sobre as criancas e a lelevisédo
na medida em que propos uma alteragao
radical na abordagem da relacac entre
ambos. Estes autores realgaram nao s6
a imporlancia da lelevisdo e dos seus
conteddes, mas também as criangas e
0s seus conlextos de vida. Como subll-
nha Schramm (1965:245), “parece clare
que, para compreender melhor 0 impacto
da lelevisdo e os seus efeitos sobre as
criangas, nos temos de libertar primeiro
do conceito pouco realista [que é ] aquilo
que a televisao «faz as criangas» e subsii-
tui-lo por um outro: aguilo que as criangas
fazem com a lelevisdo”.

A equipa de Schramm destacou o papel
active da crianga na relacao que estabe-
lece com a televisdo e sugeriu que € ne-
cessario ler presente ¢ conlexto de vida

das criangas e nao apenas uma das suas
dimensdes. Naquela rela¢ao ha que con-
siderar, por conseguinte, ndo apenas o
factor criangas, ou o factor televisdo, mas
lambém os confextos socio - culturais em
que ocorre tal interacgdo.

A corrente dos usos e gratificagbes, que
se desenvolveu a partir da perspectiva
referida anteriormente, simboliza a mu-
danga de perspecliva - o foco da atengao
ndo & mais ‘o que os media fazem as pes-
50a5"mas ‘o que as pessoas fazem com
05 media”.

Esta corrente, recusando olhar para as
audiéncias como uma massa uniforme de
consumidores, deixa de encarar os indivi-
dugs como ‘'vitimas' passivas e indefesas
dos mass media, neste caso da televisao,
e passa a centrar o seu interesse na for-
ma comg 03 sujeitos usam os media para
salisfazer as suas necessidades (de esca-
pe, de interac¢ao sociai, de resolugao de
prablemas, de ocupacdo do tempe livre,
etc.}) e expectalivas, e nas gratificagdes
que deles obtém. ‘
Os trabalhos desenvolvidos no Reing
Unido e nos Estados Unidos da América
que fiveram como base aquela perspec-
tiva adoptaram abordagens diferentes:
enquanto gque no primeiro se enveredou
por uma perspectiva socicldgica, realcan-
do as variaveis demogréficas tal como a
classe social, e se considerou os usos in-
dividuais dos media nos seus conlextos,
no segundo, adoplou-se uma perspecliva
psicoldgica, colocando a énfase no indivi-
duo, na sua personalidade e molivagao,
na forma como diferentes individuos usa-
vam 0s media para salisfazer diferentes
necessidades. A psicologia foi uma das
disciplinas mais proeminentes nesta abor-
dagem, focando a sua analise na crianga
¢ num conjunto de questoes tais como
aprendizagem social a partir da lelevisao,
efeitos no comportamento, compreen-
sdo dos conteudos televisivos, usos que
as criancas fazem com a lelevisao e as
gratificagdes que obtém a partir das suas
experiéncias de visionamento.

A corrente dos usos e gralificagdes nio
ficou, contudo, isenta de criticas. Uma
diz respeilo &s limitagdes do conceito de
‘necessidades’. A suposicao de gue ha
necessidades humanas bdsicas que os
media satisfazem, ignora a possikilidade
de os media poderem, eles prdprios, criar
necessidades, de poderem nao reflectir
necessidades e preferéncias pessoais e
a possibilidade de haver necessidades in-
conscientes que nao sao expressas pelos

sujeitos, Para além disso, considerou-se
que asta abordagem assumiu o consumo
televisivo como uma actividade muito mais
consciente do que efectivamente é. Uma
oulira nota critica apontada foi no sentido
de esia corrente ter falhado ao nac consi-
derar a vertente social da relagao criangas
- televisdo. Ou seja, ao celocar a énfase
nas necessidades basicas e no uso dos
media para as satisfazer, estaria a redu-
Zir a realidade a dimensao individual e a
considerar irrelevante as instituicdes me-
didticas e os conteudos produzidos e di-
fundidos por essas instituicdes.

Assim, quando o volume de literatura
neste dominio comegou a aumentar, prin-
cipalmente nas instituicdes academicas
ocidentais, comegou a prevalecer a ideia
de que as abordagens baseadas nos
efeilos unidireccionais da televisdo eram
demasiado simplistas, considerando-se
que as criangas, ao contrario do que de-
fendia o senso comum, ndo sdo 1abuas
rasas’ onde 0s media inscrevem as suas
marcas, elas sdo antes consumidores
activos da televisdo. Esta perspectiva
comecou a ser desenvolvida sobretudo a
partir dos anos 60 quando a investigacao
de caracter psicolbgico sobre as criangas
e a televisdo comegou a orienlar-se para
a modelo cognitivista. Este modelo atribul
ag sujeito um papel activo na construcao
da sua identidade e na sua relagao com
03 outros e com o mundo- enfaliza as di-
ferencas individuais, e salienta também
o papel e importancia das interaccoes
sociais. De acordo com esta abordagem,
na sua relacdo com a televisao, a crianga
assume um papel activo ¢ competenie na
atribuicac de sentido, a partir dos conted-
dos veiculados por esse meio.

Todavia, apesar da énfase no papel activo
das criangas na construgac do sentido,
este ¢ ainda conslderado como algo que
esta contido no texto e que pede ser ob-
jectivamente identificado e quantificado.
Isto &, o texto & ainda tipicamente definido
como um estimulo e 0s seus efeitos sdo
ainda abordados isoladamente, fora do
contexto em gue ocorrem. Focande a sua
atencdo quase exclusivamenie nos as-
pectos intelectuais da crianca, a corrente
cognilivista deu pouca énfase aos facto-
res sociais e culturais, ou seja, ignorou o
facto de o desenvolvimento cognitivo es-
tar, inevitavelmente, relacionado com as
experiéncias sociais do sujeito.

Contudo, se muitos investigadores cog-
nitivistas ignoraram os contextos sociais
em que as criangas estdo inseridas, a
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favor de ‘'uma’ crianga separada de quak-
quer contexto social e histérico, outros
houve que consideraram esses aspec-
tos nas suas teorias. Merece destaque o
trabalho desenvolvido pela investigadora
norte-americana Aimée Dorr (1986) que
defende que as criangas tém de realizar
um trabalho activo ao ver televisao para
poderem dar sentido aos seus conteudos
e utilizar as suas mensagens. Ao conside-
rar que “as mensagens transmitidas pela
televisdo ndo sao as mensagens que os
telespectadores recebem mas anles as
que estes interpretam” (id.:21), Dorr tem
subjacente a ideia de que os significados
da TV ndo estdo apenas nas suas mensa-
gens, mas resultam da inleraccao com ¢s
lelespectadores, de acordo com 0s seus
recursos, capacidades e situagoes.

De acordo com esta perspectiva, deve-
se reconhecer que cada lelespectador,
acedendo aos mesmos signos ielevisi-
vos, constréi um significado préprio para
cada mensagem lelevisiva e que esse
significado é construido a varios niveis.
As criangas reagem ag que véem, pen-
sam, expressam sentimentos e emogoes,
constroem significados, levam para essa
interacgdo predisposicoes, capacidades,
desejos e experiéncias distintas. A com-
preenséo do significado da televiséo na
vida das criangas deve, portanto, ser ela-
borada com base nas circunstancias (pes-
soais, sociais, culturais) em que elas véem
e a partir dos processos através dos quais
elas constroem os significados dos conle-
udos televisivos. Rejeitar a perspectiva de
crianga como vitima passiva da televisdo,
nao significa, contudo, adoptar, simples-
mente, a perspectiva conlraria e subslituir
a imagem tradicional de inocente e vulne-
ravel por uma imagem de um ser ‘aclivo e
aulonomeo’. Esta concepgao de crianga ¢
4o indefinida e controversa como aquela
que prefende subsiituir. Continua-se a fa-
lar acerca da crianga como uma categoria
universal, em vez de crian¢as que vivem
em circunstancias soclais, culturais e his-
téricas especificas que as colocam em
posicoes particulares na estrutura social.
Especial atencaéo deve merecer o papel
mediador que a familia pode assumir ac
nivel daqueles processos de consirugao
de significados a partir da relagio com a
televisao.

Esta abordagem sublinha entao a neces-
sidade de se considerar a pralica televisi-
va como um processo de interaccao imer-
s0 na vida quotidiana e de se atender ao
contexto sécio-cullural em gue a mesma

se processa, enfatizando os principios da
corrente ecolégica e apelando para uma
perspectiva holistica no estudo da rela-
¢ao criancas-televisdo. Estas orientagbes
permitem trazer a luz vérias questoes e
sublinhar diversas vertentes que nao es-
tavam antericrmente incluldas na agenda
da investigacéo e que sdo bem necessa-
rias para a construcao de um quadro mul-
tifacetado que permita caompreender este
fenémeno nas suas manifestagbes mais
globais.

Os estudos desenvolvidos na Europa e
05 poucos que se tém realizade em Por-
tugal neste dominio, a partir sobretudo
da década de 90, tém seguido mais esta
orientacdo sociocéntrica (em detrimento
da mediocéntrica}, cenirando-se no en-
volvimento activo das criangas com a le-
levisdo, procurando compreender as suas
experiéncias televisivas a partir das suas
proprias perspectivas e situando essas
experiéncias no contexto mais vasto das
praticas sociais quolidianas. O estudo de
Manuel Pinto (1995} sobre a televisdo no
quotidiano das criangas (o de maior enver-
gadura realizado no pais até ao momen-
o) e a lese de mestrado de Sonia Car-
rilho intitulada “A Crianca e a Televiséo:
Contributos para o Estude da Recepgao’,
apresentada a Universidade Caldlica em
Gutubro de 2005, sao dois exemplos de
trabalhos que seguiram estas orientagées
ledricas.

Entre os factores que influenciam o con-
sumo de televisdo encontra-se a prépria
oferla televisiva. Actualmente a televisao
para o publico infantil & um negocio glebal
de grandes proporgdes. As criancas sao
encaradas como Importanies consumi-
dores que formam um interessante nicho
de mercado. Porém, nac & apenas pelo
consumo dos programas ¢ue lhes sao
destinados que efas sao consideradas
como uma audiéncia importante: sao-no
também (e por vezes principalmente) pela
influéncia que exercem nos habitos televi-
sivos dos adultos, em parlicular dos pais,
e pelo visionamento de programas dirigi-
dos & audiéncia adulta e familiar.

£ sobre a vertente da programacao infan-
to-juvenil que nos iremos deter em segui-
da, mostrando a forma como as criangas
podem ser a Ancora de uma eslagao te-
levisiva.

A oferta dos canais
generalistas para o publico
infanto-juvenil em 2006

A oferta televisiva dos canais generalistas
portugueses para o publico infante-juvenil
ficou marcada, no ano 2006, pela conti-
nuidade nalgumas grethas ¢ por mudan-
¢as noutras. O acontecimento de maior
destaque foi a esireia de mals uma novela
infanto-juvenil - ‘Floribella” — na SIC, em
Marce desse ano . Este programa veio
concorrer directamente com ‘Morangos
com Acucar, em exibicao na TVI desde
2003, e reforcar a oferta deste género
de programas para aquele publico espe-
cifico. ‘Floribella’ (um formato provenien-
te da Argentina) velo dar continuidade a
tendéncia aberta pela TV! na oferta para
criangas e jovens, mas veio, sobretudo,
abrir uma nova tendéncia ao nivel da gre-
Iha de programacao geral. A novela juvenil
foi, ao longo daquele ano, o programa es-
truturante daquela estagao e o seu impul-
sionador de audiéncias'. A grelha passou
a girar a volta da novela e estendeu-se a
outros formatos como ‘Conlacte’ e 'Fati-
ma‘. Sem grandes reformulacoes, e com
pouca ousadla e inovacdo, Francisco Pe-
nim conseguiu criar uma mini-grelha em
redor do programa.

Os telespecladores mais jovens, que a
partir do ano 2000 tinham deixado de ser
¢ pudlico-alvo dos programas emilidos no
periodo da tarde pelas esta¢ges privadas
sao, em 2006, 0 seu farget preferencial.
Esta situagdo verifica-se na TV| desde ha
trés anos quandeo estreou, na televisao
portuguesa, a primeira novela falada em
portugués dirigida ao puklico infanto-juve-
nil. Depois de ter progressivamenie deixa-
do de exibir programas para 0s mais novos
no perfodo da tarde, a estagao de Queluz
voltou a conquistar fortemente aquele pu-
blice (com valores de share muito expres-
sivos) com a oferta de um género diferen-
te dos que habitualmente preenchiam as
grelhas para 0s mais novos.

‘Morangos com Agtcar’ revelou-se um
verdadeiro fenoémeno de audiéncias, ex-
trapolando dos ecras para os livros, ban-
das de musica, CDs e varios produlos de
merchandising. Durante a semana a TVI
exibiu dois episadios de ‘Morangos’ ao

' A tendéncla de maus resultados que a SIC eslava a
registar comeqou a inverter-se a partir de junho de 2006
com a transmissac do Mungial de Fulebol e com g su-
cesso da noveta “Florivella’. Estes foram, portanto, os
seus molores de crescimente naguele ano
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fim da tarde (18h-20h), sendo o primeiro
episodio repelicac do dia anterior, lendo-
se registado periodos em que a novela
foi tamhém exibida em hordrio nobre. Ao
fim-de-semana a série passou também
a preencher o espaco infantil matinal da
estagdo com a emissao de dois episédios
em repeticdo ao sabado e outros dois ao
domingo, reduzindo, desla ferma, o tempo
de emisséo de oulro género de programas
para a infancia. Neste periodo a novela fo
anlecedida pela emissdo de 'Batatoon’,
ou de um bloco de séries de animagdo, e
precedida pela exibicao de um, por vezes
dois, episadios da série juvenil 'O Bando
dos Quatro’ (adaptacao da série de livios
infantis da autoria de Joao Aguiar}). Ao
fim-de-semana a transmisséo de ‘Moran-
gos em hordrio nobre foi incerta. A sua
entrada nas grelhas foi frequenlemente
utilizada come uma estralégia de contra-
programacao relativamente a oferta da
concorrente SIC.

Em Oulubro a estagdo estreou ‘Clube
Morangos’, um falk show felto em directa,
exibido de segunda a sexta-feira a meio
da tarde, a parlir da galeria no rés-do-
chdo do edificio do Diario de Noticias. O
programa teve como apresentadores dois
jovens gue inlegraram o elenco de acto-
res da novela em séries anteriores. Emiti-
de no horario em que 'Floribella” comega
a ser exibida na SIC, o 'Clube Morangos’
surgiu claramenle para concorrer com
aquela novela e para forialecer o projecto
‘Morangos’, como referlu José Eduardo
Moniz, director-geral da TVI: "trala-se de
urn programa que vem refor¢ar a aproxi-
magao da TVI ao publico jovem gue nos
tem dado a sua preferéncia. E também a
forma de a TVI desenvalver a estrategia
na consolidacdo do projecto Morangos
com Acucar, a marca mais bem sucedi-
da da televisdo desde que me recordo”
{Diario de Noticias, 24 de Setembro de
2006).

Ligado a este fendmeno, assisliu-se,
em 2006, a uma outra siluagao inédita
na televisao portuguesa e que, por isso,
merece registo. Referimo-nos a transmis-
sao em directo das ceriménias fdnebres
do jovem actor Francisco Adam, o ‘Dino’
de 'Morangos com Aguicar’, que alcancou
shares acima dos 60%. Aproveilando a

Fol 0 que aconteceu com a exibicao da série de Verdo,
prolengandg-se com a esireia da IV Série ale a penul-
tima semana de Oulubro, altura em que deu lugar na
grelha a mais uma navela em estreia - ‘Doce Fugitiva’
- que veio também concarrer com Floriballa’ ne hordrio
nobre

onda de emocao gerada pela morle ines-
perada do actor, a TVI cometeu exageros
na cobertura deste acontecimento, exibin-
do, durante horas, as exéquias funebres
e fazendo deste acontecimento noticia de
abertura nos seus principals blocos infor-
mativos.

No contexto da oferta desta estagao nao
se pode deixar de notar a complela ausén-
cia de programas infantis nas grelhas das
manhas dos dias dteis, um espaco gue a
TV valorizou até Fevereiro de 2002. Esta
op¢do significou o incumprimento das
obrigagges que a eslacdo assumiu relati-
vamente aos publicos infantis® na apresen-
tacao da sua candidatura ao processo de
licenciamento em 1990 e que reilerou em
1999 aquando da apreciacao ao abrigo da
Lei de Televisao de 1998. Nao obstante a
Deliberagao 1-L/2006 da Entidade Regu-
ladora para a Comunicacgao Social (ERC)}
relativamente a “Renovacao das licengas
para o exercicio da actividade televisiva
dos operadores SIC e TVI" considerar que
o incumprimento dessas obrigagbes néo
podia ser deixado sem criticas, e apesar
dessas obrigaches constarem da sinlese
do que nao foi cumprido pela esla¢ao, a
ERC define como obrigagao futura da TVI
a emissao didria de programas difigidos
ao publico infantilfjuvenil no perfedo da
manhad pu da tarde, criando assim, com
esta disjuntiva, uma abertura para que a
estacao conlinue a ndo reconhecer lugar
de destague a este lipo de programagéo
no periode matinal, ao contrario do que
tinha assumido no processo de licen-
ciamento origindrio. Além disso, ndo ha
tambem qualquer indicacio no sentido de
uma oferta diversificada em termos de gé-
neros e de formatos e com menos recurso
a repeliches, aspectos que caracterizam
a actual oferta da estacao e que se afas-
tam dos critérios de uma programacao de
qualidade.

No que diz respeito a SIC, a estreia de
‘Floribella’ fez disparar, como referimos
anteriormente, as audiéncias da estagao
de Carnaxide. A parlir dal a programacgao
comegou gira & volta daquele programa
que surgiu nas grelhas no periodo da ma-
nha, da tarde e da noite. No ditimo trimes-
tre de 2006 foram exibidos dois episodios
em repelicao no periodo da manha (8.30h/
10.00 heras), logo a seguir ao bloco SIC

* A estagao compromeleu-se a reconhecer 3 programa-
a0 infantil um lugar de deslaque nas grelhas semanars,
quer durante as marhds de segunda a domingo, quer
duranle as tardes

Kids® (7.00h/8.30n). A tarde foram trans-
mitidos outros dois episodios da novela,
nio se ficando a oferta por aqui uma vez’
que & noile era servido mais um episodio.
Ao fim de semana, o domingo foi o Unico
dia de folga de 'Floribella’pois ao sabado
era tambem emitido um episdédio em ho-
rario nobre. Ao sabado e domingo de ma-
nhi a SIC apreseniou cerca de 5 horas
de outro tipe de pregramas infantis, com
predominio da animagao. Este espaco,
que se tem mantido regular ¢ assiduo nas
grelhas, nao foi por enguanto contamina-
do pelo virus’ Floribella’, uma situacao
que, na nossa perspectiva, deve continu-
ar a ser preservada para que as criangas,
sobretudo as que nao tém acesso & TV
por cabo, possam assistir a oulros géne-
ros de programas pensados e concebidos
especificamente para elas. Os blogos ‘SIC
Kids's, e Disney Kids’ e a sérle portuguesa
“Uma Aventura® (adaptacdo da colecgao
de livros com 0 mesmo nome da autoria
de Isabel Alcada e Ana Maria Magalhdes)
compdem o menu infantil da estagao ao
fim-de-semana.

Analisando a oferta programatica das
duas estagoes privadas desde o comego
da actividade de ambas, verifica-se que
tém assumido posigoes diferenles no que
diz respeito 4 programacao para a Infan-
¢ia: a TVI apostou, desde o inicio, na pro-
gramacgo para 05 mais novos enguanto
a SIC apresentou valores mais incipien-
tes desde a sua abertura ate 1996, ano
em que comegou a apostar francamente
na programacio dirigida ao publico mais
jovem. Para esta mudanga de eslratégla
tera sido determinante a constatagao, por
parte desta eslagao televisiva, que era
junto das crlangas e dos jovens gue obt-
nha os seus methares valores de share. A
aposta inicial da TV| comegou, contudo, a
esmorecer registando-se, a parlir do anc
2000, uma quebra significativa no lempo
de emissaa infanto-juvenil. Na base desta
quebra estao as mudangas que o projecto
da esta¢ao sofreu nagquele ano em fungédo
do seu processo de reestruturagio provo-
cado pela mudanga de propriedade para o
grupo Media Capital.

Relativamente a SIC, verifica-se que entre
1996 & 1999 esta foi a eslacao generalis-

' O espaco para as criangas no periode da manha re-
gressou as grelhas de programacao da SIC apos varios
meses de auséncia.

* Inclui series como "Digimon 4, “Yu-Gi-Ho 2°. "Mirmo I,
*Dragon Boester*, “Pokeman 87, “Witch 2°, "Bratz”, ‘Po-
wer Rangers SPD* e “Action Man AT.O M~




ta que ofereceu as criangas o maior nu-
mero de horas de programacao. Porem,
naquele ullimo ano a estacao pediu a
alleragcao do seu projecto inicial em que
se compromelia a dedicar o espaco de
final da tarde (17.30h/19.30h} ao publico
infanto-juvenil. Por essa altura o operador
linha ja, alias, retirado desse horario essa
programagao

Tendo sido entdo aulorizada a alterar os
horarios da programacgao infantil, esla
passa a ser exibida unicamenle no pe-
riodo da manha (6.45h/9.45h) nos dias
Gteis, mantendo o horario de fim-de-se-
mana. Em 2006 a programacao desa-
pareceu também durante varios meses
desse horario mantendo-se, apenas, ao
fim-de-semana. A andlise das grelhas de
programacao publicadas no jornal '‘Publi-
co' permitiu-nos verificar que no ultimo
trimestre do passado ano a SIC retomou
a emissao desta programacao no periodo
da manha°, agarrando ao bloco de series
de animacao a novela ‘Floribella’. Esta
opgdo, bem como toda a filosofia de pro-
gramacao da SIC, leva-nos a depreender
que a estacao faz depender a construcao
da grelha dos eéxilos do momento e do nu-
mero de lelespecladores que consegue
atrair.

Distanciada desta disputa tem estado a
lelevisao de servico publico que a partir
de 2004, com a reformulacao do segundo
canal, inaugurou uma nova fase ao nivel
da programacao para a infancia, elevando
novamente a ‘bandeira da qualidade nes-
la area de programacao. A partir daquele
ano a oferta para as criangas lem-se man-
lido regular e estavel. Durante a semana
esla programacao é emitida na 2: em dois
blocos horarios, um no periodo da manha
com a duragao de, aproximadamenle, 7
horas (7.30h/14h), outro no periodo de fim
de tarde com a duracao de 1 hora num
espago designado 'Zig Zag'. Ao fim de
semana esta programacao e transferida
para a RTP1, sendo exibidos os blocos
‘Brincar a Brincar' @ ‘Brinca Comigo’ entre
as 7.00h e as 9 30h da manha.

Como seria esperado de uma estacao
publica, a programacao emitida nos ulti-
mos dois anos apresenta-se como uma
alternativa interessanle para as criancas,

A semelhanca do que foi estipulado para a TVI pela
Entidade Reguladora para a Comunicagao Social (ERC)
no proc2sso de ranovacae das licengds pard o exerci-
cio da actividade de televisao, ocorrido em 2006, a SIC
ficou obrigada a emitir diariamente programas dirigidos
40 publico infantiljuvenil no periodo da manha ou da tar-
de Mao foram exprassas quaisquer oulras onentagoes

comao ja havia aconlecido no passado, em
finais dos anos 80 e principios dos 90, an-
tes da entrada dos operadores privados.
Em 2006 a RTP aposlou nas varias faixas
elarias que constituem o publico infantil
e juvenil, com um investimento evidenle
na idade pre-escolar e ainda com poucos
recursos para a faixa adolescente, emba-
ra com sinais de atencao tambem a esse
grupo. A oferta tem-se caraclerizado por
uma diversidade de conteudos, géneros
formalos, estilos e origem dos progra-
mas.

As grelhas abaixo indicadas apresentam
as manchas da programacao para a infan-
cia emitida pelos canais generalistas no
ultimo trimeslre de 2006. Os dias seleccio-
nados — um dia util e um de fim-de-sema-
na - representam dias tipicos de emissao
o que significa que ilustram o panorama
da oferta para os mais novos no periodo
considerado.

Grelha Tipo de Programagao Infanto-
juvenil
Ultimo trimestre de 2006 - dias uteis
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Como se pode observar, 0os programas
‘Morangos com Agucar' e ‘Floribella’ domi-
nam e predominam nas grelhas, assumin-
do-se praticamente como o macrodiscur-
so0 das televisoes privadas. Aquelas séries
atravessam verticalmente as grelhas e
para alem dos horarios proprios de emis-
saop, contaminam toda a programacao
Muito embora esta situagdo se verifique
em ambos 0s canais privados, ela & mais
acenluada na SIC que passou a conceber
a sua programacao quase exclusivamen-
te a partir desse programa. Por influéncia
dos mais novos, ‘Floribella” acaba por ser
um produto que conguista um publico eta-
riamente fransversal o que muito agrada
a estacao que se sente a vontade para o
explorar em varios horarios e em diferen-
tes dimensoes e conlextos’

" Veja-se, por exemplo, 0 que aconteceu na noite de
passagem de ano (2006/2007). O programa que a SIC
exibiu n2ssa noite cenlrou-se todo ele na Floribella® O
excerto retirago do Blog da Floribellat ilustra bem o tipo
Ja arerta dessa noite 'Para todos os grandes fans da
Floricella a passagem de ano e na SIC 2 em directo! Um
episedio inadito um marco na histaria Na SIC € assim




Estes programas foram amplamente ex-
plorados pelas estagoes, dentro e fora
dos ecras, com tendéncia para continuar
Para aléem do numero ja elevado de horas
de emissao (4 horas diarias de ‘Floribella’
e 3h de 'Morangos’) aquelas novelas de-
ram ainda origem a novos programas’ e
foram o mole para outros, para além da
sua frequente incursao nos programas de
Informacao diaria. Esle cendrio é revela-
dor de uma programacao monotematica
baseada na ficgdo, principalmente em
telenovelas

As discussoes publicas a volta da oferta
para 0s mais novos, ecoadas pelos pro-
prios media, andaram lambém elas muito
em redor destas novelas fazendo parecer
que loda a oferla para aquele publico se
resume aqueles dois programas. Pou-
co se discutiu e pouco se noliciou sobre
outros programas para as criang¢as, pare-
cendo estar temporariamente suspensa
a discussao ligada a qualidade, ou a fal-
ta dela, nos espacgos televisivos para os
mais novos

Parece-nos pois imporlante alender a
esses espacos e observa-los para saber
como estao a ser preenchidos, que al-
lernativas oferecem as criancas e para
avaliar a sua qualidade. Fazendo esse
exercicio de observacao em relacao as
grelhas de 2006, registamos programas
que passaram despercebidos da maior
parte dos telespectadores, pequenos e
adullos, e dos propriocs media, e que sao
considerados de qualidade a luz dos crité-
rios internacionalmente identificados para
caraclerizar um bom programa. E o caso,
por exemplo, da serie ‘Pocoyo’, emilida na
2: no espaco 'Zig Zag da manha e da noi-
le, que conquistou o prémio BAFTA (Bri-
tish Academy of Film and TV Arls)’ pela
melhor série de animacgao pre-escolar do
magazine semanal 'Kulto'"”, destinado aos

tudo em granda! Muitas pessoas conhecidas irdo passar
a noite da ano novo na mansao dos irmdos Frilzenwal-
den. A Banda Floribella vai actuar em Freiria 2 vai ser
um sucesso. Entra »m2007 com o ge direito. Absolu-
tamente a nia perder Dominga na SIC Vai ser grande
festa!” {In nitp://blogflorivella.weblog.com.pt).

Sdo axemplos o talk show Clube Morangos' e ‘Tcha-
ran, um programa sobra os bastdores de Florbella
apresentado em horario notira durante dois meses. ime-
diatamenta antes do 2pisadio 13 noite

' Os premios da Academia Britanica de Artes e TV sdo
a par dos Oscares e dos Globos de Ouro um dos jalar-
does mais imporiantes da indusiria audiovisual

Trata-se da versdo lelevisiva do suplemento com o
mesmo nome que ¢ 2ditado com o jornal Publico. O
programd. produzido pelas Produgoes Ficlicias e pela
Farol de Ideids. iem a mesma esirutura do suplemenig
dicas sobre como so 2r' na escola e no grugo de
amigos, ideias sopre aclividades. rubricas de musica, Ii-
wras, DVD, cinema jogos de computador e temas como

jovens entre os 8 e 0s 12 anos, das series
‘Noddy’, 'Ruca’, 'O Mundo de Henrique

‘As Pislas da Blue', enlre outros que com-
binam o ludico com o educativo.

No ambito da pregramacao para criancas
nao se pode descurar a oferta da lelevi-
sao por cabo que dispoe de diversos ca-
nais para o publico infantil e juvenil. Mui-
tas criangas encontram ai uma allernativa
a programacao dos canais generalistas. A
provar essa alternativa estao os dados de
audiencia que moslram o canal 'Panda’,
emitido em sinal aberto e em portugues,
como o segundo canal mais visto da TV
Cabo em 2006 Para alem deste canal
o 'Disney Channel’, o 'Nickelodeon e o
‘Cartoon Network’ sao tambem canais di-
rigidos aos publicos mais jovem. Os dois
primeiros emitem em porlugues 24 horas
por dia, sendo o primeiro oferecido no
servico Premium e o segundo exclusivo
do pacote ‘Funtastic Life’ da TV Cabo. O
terceiro transmite em ingles das 5.00h as
20.00h, sendo a sua frequencia ulilizada.
no pericdo da noite, para a missao do
TCM

Em Sintese

Ao terminar gostariamos de sublinhar a al-
ternativa que a programacao da televisao
publica representa aclualmente para o
publico infantil no panorama geral da ofer-
ta dos canais generalistas portugueses
embora as quolas de audiéncia mosltrem
o publico infantil relativamenle arredado
desta programacao. A programacao para
a infancia emitida durante a semana no
canal 2 apresentou, em 2006, valores de
share abaixo dos 10% e a da RTP 1 osci-
lou entre 0s 13, 1% e 0s 15,1% (dados da
Mediamonilor/Marklest Audimetria)

No que diz respeilo as eslacoes privadas
as telenovelas infanto-juvenis sao a sua
principal aposla no ano em analise, inves-
lindo-se muilo pouco noutro tipo de gene-
ros, formatos e conteudos. A avaliar pelos
indices de audiencia™. pela forte adesao a
diferentes iniciativas que saem dos ecras

cidadania e ciéncias

" No ultimo ano ‘Maorangos com Agucar' agr2sentou
quotas de audiéncia entre 30 9% 2 39 5% 2 ‘Floribella enre
27.4% e 31,8 0O sharede qualquer uma deslas telenavelas
dltrapassa largamente [mais do que duplica na maar part2
dos cases) o share de programacae juvenil de qualquer um
dos canais, publicos ou privados. A programacao infantil da
TVI alcancou valores de sharcentre 11.5% e 14 2% 2 ada
SIC entre 14 6% e 22.7% (estes valares nao contemplam
o5 indices de audiencia daquelas novelas juvenis) (dados
da Mediamaonitor/Marktest Audimetria!

para os palcos e pelas vozes das crian-
cas, percebe-se que elas proprias andam
distanciadas de oulro lipo de oferta tele-
visiva. A incursao que os ‘Morangos' e a
‘Floribella’ fizeram nas suas vidas quoti-
dianas é tao forte e significativa que aca-
bam por dominar as suas conversas, as
suas brincadeiras, as suas musicas, as
suas coleccoes, as suas leiluras, o seu
vesltudrio, etc

Esta situacao foi, em algumas ocasioes,
refor¢ada no seio das proprias insliluicoes
educativas que levarem para dentro das
suas portas os produlos comercializados
a partir das marcas criadas por aqueles
programas, aproveitando-os de uma forma
acritica e perdendo assim uma excelente
oportunidade para promover a educagao
para os media. Deste modo, em vez pre-
pararem as criancas para um Consumo
e um uso crilico daqueles programas,
acabaram por oferecer as criancas mais
horas de contacto com o mesmo lipo de
produlos e por agucar a sua curiosidade
e interesse.

Naturalmente que e importante que a te-
levisao franqueie as portas da escola em
vez de ficar do lado de |a dos seus mu-
ros. Contudo, é importante que entre com
abjectivos claros definidos no sentido de
proporcionar as criancas oporlunidades
(que nem sempre enconlram em casaj de
reflectirem criticamente sobre o programa
e sobre os usos que fazem do mesmo
sobre a importancia e os significados nas
suas vidas quolidianas. Um trabalho a
este nivel podera conlribuir para a forma-
cao de lelespectadores mais informados
e exigenles, preparados para lidar com
o mundo construido dos media, capazes
de exigir uma programagcao diversificada,
pautada por critérios de qualidade e que
nao esteja condicionada, de forma domi-
nante, por factores ligados ao mercado e
a concorrencia.

Alinvesligacao tem aqui um papel relevan-
te de cruzamento do campo da programa-
cao e do da recepcao pois, para aléem de
ambas se influenciarem e condicionarem
muluamente, a analise de uma permite
compreender melhor a outra. As lenden-
cias da programacao nao se podem des-
ligar das for¢gas motrizes que as criam e
geram, nomeadamente, a propriedade
das eslacoes lelevisivas, as suas politicas
comunicativas os canais da concorréncia
o custo dos programas, o fenomeno publi-
cilario, hem como 0s gostos e caracleris-
ticas socio-demograficas da audiéncia. A
grelha exprime a identidade de um canal



e conslilui um recurso importante para
conhecer a relacao que uma sociedade
mantém com o pequeno ecra. Como su-
gere Cortes (2001), a leitura e analise das
grelhas permitem encontrar sinais dos
tempos em que foram elaboradas
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